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1 Ziele und Tragerschaft der BAM-Erhebung

Ausgangslage. In der Klima-, Energie- und Verkehrspolitik wird Uber wichtige Weichenstellun-
gen diskutiert: Die Bewaltigung der Verkehrszunahme und der Trend hin zu einer ,, 10-Millionen-
Schweiz” sollten innerhalb der nationalen Klimaziele und der neuen Energiestrategie des Bun-
desrats erfolgen. Neue Politikinstrumente werden debattiert, welche im Bereich der Mobilitat
auf Erwerb und Einsatz der Mobilitatsmittel einwirken sollen. Angetrieben durch energiepoliti-
sche Massnahmen beschleunigt sich auch die technische Entwicklung in der Mobilitat.

Konsumenten in der Schliisselrolle. Die Konsumenten mussen sich in den ndchsten Jahren
anpassen an neue Autos, Treibstoffe und Antriebe, sowie an neue IT-Technologien und Mobili-
tatskonzepte, aber auch an insgesamt héhere Preise fir Mobilitat. Welche Ausgangslage haben
diese Konsumenten, wie lauten ihre Einstellungen und Winsche? Wie schnell werden sie ihr
Verhalten anpassen, und wie werden sie mutmasslich auf Anderungen der Rahmenbedingungen
und neue Angebote reagieren?

Notwendigkeit einer jahrlichen Erhebung. Gerade in Umbruchzeiten mit grésseren Verande-
rungen, sowohl bei den eingesetzten Technologien und den Energiepreisen, wie auch bei den
Politikinstrumenten sowie der Einstellung und dem Informationsstand der Endkonsumenten, ist
es gefahrlich, Entscheidungsgrundlagen und Handlungsempfehlungen auf Daten und Verhal-
tensweisen aus der Vergangenheit zu erarbeiten. Mit einer jahrlichen Erhebung l3sst sich die
Anderung der Einstellungen und Verhaltensweisen von Konsumenten zeitnah verfolgen und
stehen aktuelle Daten und Zeitreihen bereit, um das Konsumentenverhalten zu Mobilitat, Ver-
kehrsmittelwahl und Autokauf zu verstehen.

Ziele der BAM-Erhebung. Die Erhebung liefert eine Datenbasis, damit das Konsumentenver-
halten besser in Entscheidungsgrundlagen berlcksichtigt werden kann — denn es gibt weder
., Durchschnittskonsumenten” noch , Durchschnittsautos”, sondern viele verschiedene Kombina-
tionen von Mobilitatswiinschen und daflr eingesetzte Mobilitatsmitteln. Fir Simulationsmodelle
zur Mobilitatsmittel-Wahl, namentlich des Autokaufs, stellt die Erhebung wichtige Datenpara-
meter und Modellgrundlagen bereit. Die jahrliche Erhebung erlaubt auch die Durchfihrung von
Zeitreihen-Analysen. Nicht zuletzt stellt die Basiserhebung eine Plattform dar, um in einzelnen
Jahren Zusatzuntersuchungen zu geringen Grenzkosten durchzufihren.

BAM-Tragerschaft. Inhaltlich nimmt die jahrliche BAM-Erhebung die 2006 bis 2008 an der ETH
ZUrich durch die Forschungsgruppe von Dr. Peter de Haan durchgefihrten Grossbefragungen zu
Mobilitdt und Autokaufverhalten auf. Die Basiserhebung wird durch EBP eigenfinanziert durch-
gefihrt. Im Rahmen von Forschungsprojekten kann in einzelnen Jahren Uber eine Kofinanzie-
rung die inhaltliche Erweiterung und/oder Auflagenerhéhung ermdglicht werden.



2 Konzept

Durchfiihrung. Die Erhebung wird in klassischer Paper-and-Pencil-Form durchgefiihrt: Die
Stichprobe wird per Brief angeschrieben (Sichtfensterumschlag mit adressiertem Begleitschrei-
ben) mit Fragebogen im A4-Format, beigelegt ist ein adressierter und vorfrankierter Ruckant-
wortumschlag. Es gibt keine Erinnerungsschreiben. Die Fragebdgen sind anonym und enthalten
keine identifizierende Codierung (ausser fir Untergruppen), d.h. zurlick gesandte Fragebdgen
kdnnen nicht den Versandadressen zugeordnet werden.

Befragte Stichprobe. Die Erhebung erfolgt reprasentativ fir die erwachsene, mobile Bevolke-
rung in der Schweiz. Das Mindestalter betragt 18, das Hochstalter 89 Jahre. Die Adressen wer-
den von einem professionellen Adresshandler unter Einschluss des Alters als Personenmerkmal
erworben.

Sprachregionen. Die Erhebung findet in der deutsch- und franzdsisch-sprachigen Schweiz
statt. Der franzosische Anteil wird leicht erhdht um den Anteil der italienischsprachigen Schweiz,
um damit insgesamt reprasentativ fir die Schweiz zu sein. 70% deutsch und 30% franzdsisch.

Geschichtete Stichprobe. Die Ricklaufraten kénnen je nach Konsumentengruppe variieren.
Deshalb wird das Sample geschichtet aufgebaut: Die Altersverteilung gemass Bevélkerungsregis-
ter wird mit den erwarteten Rucklaufquoten je Alterskategorie festgelegt und das Versandsamp-
le entsprechend gewichtet.

Auflage. Die Ubliche Auflage der jéhrlichen BAM-Erhebung betrédgt 1000. Die Auflage der
BAM-Erhebung 2015 konnte um 3000 auf 4000 erhéht werden im Rahmen des BFE-EWG-
Forschungsprojekts , Effizienzllcke beim Autokauf” (in Zusammenarbeit mit der Universitat ZU-
rich und dem Fraunhofer ISI, Karlsruhe).

Vorgangerstudien. Als Leiter der Forschungsgruppe der ETH Zirich zu Energieeffizienz und
Konsumentenverhalten hat Peter de Haan mit seinem Team 2003 bis 2009 zahlreiche Erhebun-
gen konzipiert, durchgeflihrt und ausgewertet (siehe Literaturverzeichnis):

e Grossbefragung Mobilitat und Autokauf, Wave 1, Basisbefragung

e Grossbefragung Mobilitat und Autokauf, Wave 1, Lebensverlaufskalender-Befragung

e Grossbefragung Mobilitat und Autokauf, Wave 2

e Neuwagenkauferbefragung fur 9 Automarken

e Befragung von Hybridkdufern: Toyota Prius, Corolla und Avensis; Lexus RX300 und RX400h;
Honda Civic IMA und Civic 5d

Verwandte Studien. Es gibt zurzeit keine vergleichbare Erhebung in der Schweiz. Die BAM-
Erhebung ist so aufgebaut, dass sie den ,,Mikrozensus Verkehr und Mobilitdt” von BFS/ARE (alle
5 Jahre, nachste Durchfihrung 2015-2016) ideal ergénzt. Der in unregelmassigen Abstanden



durchgefihrte ,Mobilitdtsmonitor” von auto-schweiz widmet sich vor allem tagespolitischen
Fragestellungen. Die DAT flihrt verwandte jahrliche Erhebungen in Deutschland durch, einerseits
die ,Kundendienstuntersuchung” (n = ca.1600), anderseits die ,DAT-Untersuchung” (n = ca.
2800) von Gebrauchtwagen- und Neuwagen-Kaufern, 6 Monate nach Kaufdatum.



3  Aufbau der BAM-Stichprobe 2015

Altersklassen. Die Altersklassen sollten folgende Grenzen bertcksichtigen:
a) Ab 18 Jahre (Mindestalter fur das Fihren eines Motorfahrzeugs)
b) Eine Klassengrenze sollte bei 65 Jahre liegen (Pensionierungsalter)
c) Bis ca. 90 Jahre (realiter in etwa Hochstalter fir Erwerb eines Neuwagens)

Wir verwenden deshalb Klassen mit einer Schrittweite von 12 Jahren, wie folgt:
— Alter von 18 bis inkl. 29 Jahre
— Alter von 30 bis inkl. 41 Jahre
— Alter von 42 bis inkl. 53 Jahre
— Alter von 54 bis inkl. 65 Jahre
— Alter von 66 bis inkl. 77 Jahre
— Alter von 78 bis inkl. 89 Jahre

Gemass Bevolkerungsregister (BFS 2014, online aufgerufen 8.1.15), entfallt auf die Altersgruppe
18-29 18.5% der Bevodlkerung zwischen 18 und 89 Jahren, sowie 20.6% auf die Gruppe 30—
41; auf die Altersgruppen 42-53 und 54-65 entfallen 23.4% bzw. 18.1%, und die Altersgrup-
pen 66-77 und 78-89 entsprechen 12.8% bzw. 6.6%. Aufgrund der Erfahrung aus der
BAM2014-Befragung ist auszugehen von hdheren Rucklaufraten fir die Gruppen der 42- bis
65-Jahrigen, wahrend die jingeren etwas und die Uber 78-Jahrigen ausgepragt schlechtere
Rucklaufraten aufweisen werden.

Schichtung nach Kaufkraftklassen. Beim Adressbroker ist die Differenzierung nach 8 Kauf-
kraftklassen moglich. Da die Befragten oft gerade beim Haushalt-Einkommen genauere Anga-
ben verweigern, das Einkommen aber eine wichtige Vorhersagegrésse fir Mobilitatswerkzeug-
Erwerb und -Einsatz ist, wird die Erhebung nach Kaufkraftklassen stratifiziert wie folgt:

a) Kaufkraftklassen 1 bis 4 > , Einkommmen Uber Median”
b) Kaufkraftklassen 5 bis 8 > , Einkommen unter Median”

Da wir die Einkommensklassen Uber den Median definieren, kénnen wir die Anteile aus der
Stratifizierung nach Altersgruppen im Verhaltnis 50:50 aufteilen.

Zu beachten ist, dass die Kaufkraftklassen keine Echtdaten sind; unter anderem werden Beruf,
Alter, Kinder, Wohnort und Wohnlage herangezogen, um diese Kaufkraftklassen zu schatzen.
Da bereits explizit nach Alter geschichtet wird, bilden die Kaufkraftklassen vor allem die Unter-
schiede in Beruf, Kinder, Wohnort und Wohnlage ab.

Es handelt sich hier um eine Stratifizierung um eine gute Reprasentativitat zu erreichen. Wie die
Datenanalyse zeigt, ist das rapportierte Einkommen fr die Befragten aus den ,Einkommen Uber



Median”-Kaufkraftklassen tatsachlich hoher als far die ,Einkommen unter Median”-
Kaufkraftklassen.

Stratifizierung nach Sprachgebiet. Gemass BFS (2015; online; abgerufen am 8.1.15), lautet
die Aufteilung der Privathaushalte (Datenstand 2011) nach Sprachregion 71.6% deutsch,
23.6% franzosisch und 4.5% italienisch (sowie 0.3% ratoromanisch). Das Sample sollte deshalb
zu 70% Haushalte in der deutsch- und zu 30% in der franzdsischsprachigen Region umfassen;
die franzdsischsprachige Stichprobe reprasentiert so auch die italienischsprachige Schweiz. Die
eingekauften Adressen differenzieren nach Korrespondenzsprache: Einzelne Adressen in der
deutschen Sprachregion haben franzdsische Alltagssprache, und umgekehrt. Solche Adressen
wurden nicht in die Stichprobe aufgenommen.

Resultierender Aufbau der BAM2015-Stichprobe. Die Stichprobe der 4000 angeschriebenen
Haushalte verteilt sich wie folgt auf die 6 Altersgruppen, welche je in zwei Kaufkraftklassen un-
terteilt sind, je fur die beiden Sprachregionen.

Gruppe Auflage  Altersgruppe  Einkommensgruppe D/F

1HD 270 1:18-29 H: Uber Median D
1LD 270 1:18-29 L: Unter Median D
2HD 300 2: 30-41 H: Uber Median D
2LD 300 2: 30-41 L: Unter Median D
3HD 340 3:42-53 H: Uber Median D
3LD 340 3:42-53 L: Unter Median D
4HD 260 4: 54-65 H: Uber Median D
4LD 260 4: 54-65 L: Unter Median D
5HD 180 5:66-77 H: Uber Median D
5LD 180 5. 66-77 L: Unter Median D
6HD 90 6: 78-89 H: Uber Median D
6LD 90 6:78-89 L: Unter Median D
1HF 100 1:18-29 H: Uber Median F
1LF 100 1:18-29 L: Unter Median F
2HF 120 2: 3041 H: Uber Median F
2LF 120 2:30-41 L: Unter Median F
3HF 130 3:42-53 H: Uber Median F
3LF 130 3:42-53 L: Unter Median F
4HF 100 4: 54-65 H: Uber Median F
4LF 100 4: 54-65 L: Unter Median F
5HF 70 5:66-77 H: Uber Median F
5LF 70 5. 66-77 L: Unter Median F
6HF 40 6: 78-89 H: Uber Median F
6LF 40 6: 78-89 L: Unter Median F

Die Erhebungs-Untergruppen werden mit einem dreistelligen Code bezeichnet wie folgt:
e 1. Stelle = Ziffer (1 bis 6) fur die Altersklasse;
e 2. Stelle =L bzw. H fir Kaufkraftklasse unter- bzw. oberhalb Median;
e 3. Stelle =D bzw. F fir deutsche bzw. franzésische Sprachregion.



4  Aufbau und Definition von Haushalttypen

Aufbau in 9 Blocken. Der BAM2015-Fragebogen (siehe Anhang A2) wurde Mitte Januar 2015
an 4000 Haushalte zugestellt; 64 Fragebdgen erwiesen sich als nicht zustellbar und werden fir
die Berechnung der Ricklaufrate nicht mitgezahlt. Der Fragebogen umfasst 48 Frage-Items auf
10 Seiten, welche in 9 Blécke gegliedert sind gemass nachstehender Liste.

Block Titel Items Beschreibung

1 Ihre Mobilitatssituation (1 Seite) 1 bis 4 Mobilitatswerkzeuge, Flugverhalten

2 Autos in Inrem Haushalt (1 Seite) 5 bis 10 Nachster geplanter Autokauf, zuletzt
gekauftes + weitere + zuletzt abges-
tossenes Auto

3 Ihr néchster Autokauf (1 Seite)* 11 bis 19 Handlungsabsichten

4 Was ist Ihnen beim Autokauf wichtig (1 20 bis 27 Erhebung der Praferenzen

Seite)**
A lhre personliche Situation und Sichtweise 28 bis 33 Erhebung soziopsychologischer Kon-
(1.5 Seiten) strukte (Forschungsprojekt Effizienz-
|Ucke)

B Mobilitdt und Gesellschaft (1 Seite) 34 bis 36 Erhebung soziopsychologischer Kon-
strukte (Forschungsprojekt Effizienz-
llcke)

5 Magliche Massnahmen im Bereich Mobili- 37 Erhebung der Einstellung zu mégli-

tat und Verkehr (1 Seite) chen Politikinstrumenten

6 Mobilitdt von morgen (1 Seite)**** 38 bis 40 Beurteilung kinftiger Technologien

7 Angaben zu lhrer Person und lhrem Haus- 41 bis 48 Soziodemographie, inkl. haushaltbe-

halt (1 Seite)*** zogene Grossen

Tabelle 1. Ubersicht (ber die 9 Frage-Blécke der BAM2015-Erhebung.
*[**[*** gegenliber BAM2014 je eine Zusatzfrage
fur Forschungsprojekt Effizienzliicke
****  Elimination eines Items im Vergleich zu BAM2014

Die Zusatz-ltems im Rahmen des Forschungsprojekts , Effizienzllcke beim Autokauf” werden in
den entsprechenden Projektberichten und wissenschaftlichen Publikationen ausgewertet; in
diesem Bericht erfolgt nur die Dokumentation der BAM2015-Durchfiihrung sowie die deskripti-
ve Auswertung von Teilen der Basis-Befragung (Blocke 1 bis 7, ohne Blécke A und B).
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Wir unterscheiden in der Auswertung die folgenden fiinf Haushalttypen

Familien (minderjahrige Personen im Haushalt; es spielt keine Rolle, ob 1 oder 2 Erwachsene)
Junge bis 29 Jahre (Singles und Paare)

Golden Agers (ab 65 Jahre; relevant ist an Erhebung teihnehmende Bezugsperson)

Singles zwischen 30 und 64 Jahre

Paare zwischen 30 und 64 Jahre.

ok wnN -

Die entsprechende Klassifizierungs-Vorschrift lautet wie folgt (in Pseudocode):
Wenn #Personen <18 Jahre > 0 dann Haushalttyp = , Familie”
Sonst wenn Bezugsperson > 64 Jahre dann Haushalttyp = , Golden Ager”
Sonst wenn Bezugsperson <= 29 Jahre dann Haushalttyp = ,Junge”

Sonst wenn #Erwachsene = 1 dann Haushalttyp =, Single” sonst ,Paare”



M

5 Auswertung 1: Soziodemographie 2015

5.1 Rucklauf

Der Rucklauf der BAM2015-Erhebung betrug 15.3% (BAM2014: 17.2%), war jedoch je nach
Altersgruppe recht unterschiedlich. Die Gruppe der 18- bis 41-Jahrigen macht in der Gesamtbe-
volkerung 39.2% der Bevolkerung aus, in der versandten Stichprobe 39.5%, im Rucklauf
34.7%. Die Gruppe der 42- bis 65-Jdhrigen hat einen Anteil an der Gesamtbevélkerung von
41.5%, an der Stichprobe 41.5%, im Rucklauf 46.3%. Die Gruppe der 66- bis 89-Jahrigen
schliesslich weist einen Bevolkerungsanteil von 19.3% auf, umfasst der 19.0% der versandten
Fragebdgen und 19.0% der eingetroffenen ausgefillten Fragebdgen.

RUCKLAUF

Zielperson ist, wer im Haushalt zuletzt ein Auto gekauft hat oder am meisten unterwegs ist.

O1HD O1HF O1LD 0O1LF @O2HD @2HF @210 ©O2LF ®@3HD ®m3HF ®3LD m3LF
m4HD m4HF m®m4LD ®m4LF O5HD O5HF OS50 O5LF  @6HD @meHF @m6eLD  m@6LF

VERSANDT

RUCKLAUF

Quelle: EBP, BAM2015

Die Erhebungs-Untergruppen werden hier mit einem dreistelligen Code bezeichnet, der sich wie
folgt zusammensetzt: 1. Stelle = Ziffer (1 bis 6) fur die Altersklasse, 2. Stelle = L bzw. H far
Kaufkraftklasse unter- bzw. oberhalb Median; 3. Stelle = D bzw. F fir deutsche bzw. franzosi-
sche Sprachregion.
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5.2 Geschlecht, Alter, Ausbildung und Erwerbssituation

Die Erhebung richtet sich im Haushalt an jene Person, welche zuletzt ein Auto gekauft hat, oder
alternativ jene Person, welche am meisten unterwegs ist. In der BAM2015-Erhebung waren die
Bezugspersonen in 58% der Falle mannlich.

SOZIODEMOGRAPHIE: GESCHLECHT

Zielperson ist, wer im Haushalt zuletzt ein Auto gekauft hat oder am meisten unterwegs ist.

2014 2015
40%
® mannlich
m weiblich
Quelle: EBP, BAM2015

Die Auswertung nach Altersklassen zeigt die geringeren Anteile der unter 42-Jahrigen sowie vor
allem der Personen ab ca. 82 Jahre.

SOZIODEMOGRAPHIE: ALTER (abgeschlossene Lebensjahre zum Erhebungszeitpunkt)

Befragt wurden Personen zwischen 18 und 89 Jahre.

12%

2014 m2015

10% B

8%

6%

4%

2% | N

0%
18-21 22-25 26-29 30-33 34-37 38-41 42-45 46-49 50-53 54-57 58-61 62-65 66-69 70-73 74-77 78-81 82-85 86-89
Quelle: EBP, BAM2015
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Bei der hochsten abgeschlossenen Ausbildung Uberwiegen sekundare Bildungsabschlisse mit
63%; die restlichen 34% haben tertidre Abschlisse oder nicht geantwortet (3%).

SOZIODEMOGRAPHIE: HOCHSTE AUSBILDUNG

lhre héchste abgeschlossene Ausbildung (nur 1 Angabe). (in Prozent)

100%

90% m nicht beantwortet
80% m Universitat, TU, ETH (inkl. Nachdiplome)
70%
60% m Fachhochschule (FH, PH); HTL, HWV, HFG, FHS
50% . . . .

m Hohere Berufsausbildung; Meisterpriifung
40%
30% B Matura; Lehrerseminar; Berufsmatur
20% .

m Berufslehre; Vollzeit-Berufsschule
10%

0% H Keine nach-obligatorische Ausbildung

2014 2015 Quelle: EBP, BAM2015

Die Verteilung der Erwerbssituationen zeigt in etwa das erwartete Bild; 21% der Befragten sind
pensioniert bzw. empfangen eine Alters- oder Invalidenrente; von den 79% unter 65-Jahrigen
bezeichnen sich deren 12% als voll- oder teilzeitlich tatig als Hausmann oder -frau (Mehrfach-
nennungen waren maglich).

SOZIODEMOGRAPHIE: ERWERBSSITUATION
lhre aktuelle Erwerbssituation (Mehrfachnennungen mdéglich). (in Prozent)

12% 0% 7% 2%

2014 2015

in Ausbildung w erwerbstatig m Hausarbeit W pensioniert m anders Quelle: EBP, BAM2015
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5.3 Aufteilung nach Haushalttypen

Die Aufteilung nach Haushalttypen (die Codierung erfolgt anhand der Vorschrift in Kapitel 4)
zeigt aufschlussreich, wie vor allem der Haushalttyp der Familien einen sehr grossen Anteil aller
Einwohner, aber auch der Anzahl Motorfahrzeuge, abdeckt. Hinsichtlich des Pro-Kopf-
Motorisierungsgrads weisen Familien hingegen einen unterdurchschnittlichen Wert auf.

SOZIODEMOGRAPHIE: HAUSHALTTYPEN

Codierung aus Geburtsjahr der Bezugsperson, Anzahl Erwachsene und Anzahl Minderjéhrige (in Prozent)

<30 mSingles H Paare H Familien m>65

2014 % der Haushalte 9%
% der Autos 6%

% der Personen 9%

2015 % der Haushalte 1%
% der Autos 14%

% der Personen 10%

Quelle: EBP, BAM2015

Die Anzahl Zimmer kann als Indikator fir den Wohistand eines Haushalts herangezogen wer-
den, vor allem wenn sie zur Anzahl der Haushaltangehdrigen in Bezug gesetzt wird. Die grosse
Mehrheit (72%) der Befragten verfligt Uber 4 oder mehr Zimmer.

SOZIODEMOGRAPHIE: ANZAHL ZIMMER

Wie viele Zimmer hat die Wohnung/das Haus Ihres Haushalts (ohne Keller, Estrich, Nebenrdume)?

41%

27%

3%
0%

L
2014 2015
Anzahl Zimmer 5odermehr md4bis4/2 m3bis3%2 mM2bis2%2 m1bis 1%  mnicht beantwortet Quelle: EBP, BAM2015
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5.4 Haushaltseinkommen

Erhoben wurde das Haushalteinkommen aller Haushaltangehdérigen, inklusive Renten. Damit die
meisten Befragten die Frage auch beantworten, wurde das Haushalteinkommen nur in relativ
grober Kérnung mit Schritten von CHF 2'500 abgefragt. Von 603 Antwortenden habe 54 keine
Angaben gemacht. Bei fehlenden Werten wurden diese geschatzt nach folgenden Formeln:

e L" (Kaufkraftklasse unter Median): Die Einkommensklasse betragt mindestens 1 und hdchs-
tens 4; sie errechnet sich aus der Summe der hochsten abgeschlossenen Ausbildung, der
Anzahl Erwachsene im Aushalt und der Arbeitstatigkeit der Bezugsperson, abzlglich der
Zahl 4.

e H" (Kaufkraftklasse Gber Median): Die Einkommensklasse betrdgt mindestens 4, maximal 6;
sie errechnet sich aus der Summe der héchsten abgeschlossenen Ausbildung, der Anzahl
Erwachsene im Aushalt und der Arbeitstatigkeit der Bezugsperson, abziiglich der Zahl 1.

SOZIODEMOGRAPHIE: MONATLICHES HAUSHALTEINKOMMEN

Gesamt-Bruttoeinkommen pro Monat aller Personen in |hrem Haushalt (inkl. Renten)?

10%

2014 2015
Haushalteinkommen = <5'000 = 5'000-7'500 ®7'500-10'000 ® 10'000-12'500 ® 12'500-15'000 ®>15'000  Quelle: EBP, BAM2015
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6  Auswertung 2: Der nachste Autokauf 2015

6.1 Absichten fiir den nachsten Autokauf: Zeitraum, Ersatz- vs.
Zusatzkauf

Der Zeitraum, in welchem der nachsten Autokauf (egal ob neu oder occasion) getatigt werden

wird, wird auch durch den Konjunkturverlauf beeinflusst. Immerhin 48% (2014: 46%) aller Be-

fragten planen in den nachsten 3 Jahren einen Autokauf (ein héherer Wert als z.B. in Deutsch-
land), wahrend 25% (2014: 18%) davon ausgeht, in ihrem Leben kein Auto mehr zu kaufen.

KAUFABSICHTEN: ZEITRAUM

Wann werden Sie |hr ndchstes Auto kaufen oder leasen? (in Prozent)

2014 2015
Kauf innerhalb von = 12 Monaten =24 Monaten ®36 Monaten mspater mkein Kauf mehr/keine Angabe Quelle: EBP, BAM2015

In aller Regel wird durch den néchsten Autokauf ein bestehendes Haushaltauto ersetzt. Von
jenen, die diese Frage konkret beantworteten, gehen 13% davon aus, dass das Auto als Erst-
oder Zusatzauto fungieren wird.

KAUFABSICHTEN: ERSTKAUF, ZUSATZKAUF ODER ERSATZKAUF?

Wird das ndchste Auto das Erstauto, ein Zusatzauto oder ein Ersatzauto sein? (in Prozent)

1. 1.

2014 2015

erstmaliges Auto (zurzeit kein Auto) m Ersatz eines heutigen Autos mzusatzliches Auto m keine Angabe Quelle: EBP, BAM2015
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6.2 Das nachste Auto: Neu vs. Occasion und Gréssensegment

44% der Befragten zeigten sich noch unentschlossen, ob das nachste Auto ein Neu-
Norfiihrwagen oder eine Occasion sein werde. Dieser Anteil der Unentschlossenen nimmt stark
zu mit der Dauer, bis ein neues Auto voraussichtlich gekauft werden wird.

KAUFABSICHTEN: NEU ODER OCCASION?

Wird das ndchste Auto ein Neuwagen, ein Vorfihr-/Jahreswagen oder eine Occasion sein? (in Prozent)

s e

2014 2015

Neuwagen = Vorfihrwagen ® Occasion von Garage M Occasion von privat B keine Angabe Quelle: EBP, BAM2015

Die meisten Befragten peilen ein Kompaktwagen (auch untere Mittelklasse genannt) oder ein
Fahrzeug der Mittelklasse an. Fir diese Auswertung wurden die ebenfalls erhobenen Fahrzeug-
kategorien wie kleiner/grosser Familienvan sowie kleiner/grosser SUV auf die ,klassischen”
Grossensegmente umgerechnet.

DAS NACHSTE AUTO: GROSSENSEGMENT

Fir welches Segment entscheiden Sie sich (maximal 2 Nennungen)? (in Prozent)

2014 2015

Microwagen  mKleinwagen — mKompaktwagen  mMittelklasse ~ mObere Mittelkl. ~ mOberklasse ~ mk.A. Quelle: EBP, BAM2015
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6.3 Das nachste Auto: Grosse und Leistung im Vergleich zum
Jetztauto

Das heutige Auto (Jetztauto) ist eine wichtige Ausgangsgrosse fur den nachsten Autokauf. 50%
der Befragten planen, ein Auto gleicher Grosse zu kaufen.

DAS NACHSTE AUTO: GROSSE

Grdsse des nédchsten Autos (Aussenabmessungen)? (in Prozent)

La L

2014 2015

eher kleiner H wie jetziges Auto m cher grosser m keine Angabe Quelle: EBP, BAM2015

Auch die Leistung des Jetztautos ist ein wichtiger Referenzpunkt beim Kauf des nachsten Autos.
Die Halfte der Befragten gibt an, einen Motor gleicher Leistung anzustreben.

DAS NACHSTE AUTO: LEISTUNG

Grosse des Motors (PS bzw. kW)? (in Prozent)

L. L

2014 2015

eher weniger Leistung H wie jetziger Motor H eher mehr Leistung m keine Angabe Quelle: EBP, BAM2015
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6.4 Das nachste Auto: Treibstoff/Antriebsart und Getriebetyp

Wahrend in den Medien viel von alternativen Treibstoffen und Antriebsstrangen die Rede ist,
zeigen sich die Befragten hier noch sehr unentschlossen. Die grosse Mehrheit hat sich fir den
nachsten Autokauf noch nicht auf eine bestimmte Treibstoff- oder Antriebsart festgelegt.

DAS NACHSTE AUTO: TREIBSTOFF/ANTRIEBSART

Welche Treibstoff- und Antriebsart? (in Prozent)

20
v e o I KN o R
2014 2015
Benzin mDiesel mGas(CNG) mHybrid = PHEV/RE melektrisch mspielt keine Rolle/keine Angabe Quelle: EBP, BAM2015

Beim Getriebetyp zeigen sich knapp die Halfte der Befragten im Hinblick auf den nachsten Au-
tokauf noch unentschlossen. Dies ist eine Anderung im Vergleich zu friheren Studien, als ein
hoherer Anteil der Befragten eine manuelle Schaltung bevorzugte.

DAS NACHSTE AUTO: GETRIEBE-TYP

Bevorzugen Sie manuelle oder automatische Schaltung? (in Prozent)

22
20 7 25

2014 2015

manuell  ®automatisch B tiptronic (manuell mit automatischer Kupplung) ~ ® spielt keine Rolle/k.A.  Quelle: EBP, BAM2015
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7  Auswertung 3: Kaufkriterien 2015

7.1 Rangliste der Kaufkriterien

Was ist beim Kauf des nédchsten Autos wichtig, welche Kriterien spielen eine nachgelagerte Rol-
le, welche Aspekte sind gar nicht wichtig? Die Befragten haben dazu 15 vorgegebene Kriterien
auf einer 5-stufigen Skala (,sehr wichtig”, , wichtig”, ,eher wichtig”, , eher unwichtig”, ,Uber-
haupt nicht wichtig”) eingestuft. Flr die Rangliste wurden diese Einstufungen aggregiert; dazu
wurden diesen 5 Stufen die Gewichte 1, 0.6, 0.3, 0.1 bzw. 0 zugeordnet.

RANGLISTE DER 15 WICHTIGSTEN KAUFKRITERIEN

Rangliste und relative Wichtigkeit (Skala O bis 100)

2014 2015
Niedriger Verbrauch [ <2 &
kaufpreis [ - N -
Niedriger CO2-Ausstoss [ NEEEGGN—NGNN -/ I s
Sicherheit [N S5 . s
Autogresse [N s . s
Treibstoff-Art [N 4 sl s
Getriebe-Typ NN - I
pesign I 0 -
Motorfahrzeugsteuer [N 35 s s
Leistung [ 3 s
Beschleunigung [ 30 s
Marke NN I
Hubraum [ 2 s
Allradantrieb [N 26 e

Ausstattung

N

w
N
(o)}

7.2 Die 15 Kaufkriterien im Einzeln

Nachstehend wird flr jedes der 15 Kaufkriterien die Einstufung im Einzelnen gezeigt. Dabei
zeigt sich, dass Treibstoffverbrauch und CO2-Ausstoss sehr dhnlich beantwortet wurden (was
physikalisch auch zutrifft) und eher nicht-kompensatorische Kriterien darstellen, wie auch Si-
cherheit und Kaufpreis. Auch Autogrésse, Treibstofftyp und Getriebeart gehéren relativ klar in
die Gruppe der nicht-kompensatorischen Kriterien; fur diese 3 Kriterien verwendet die Auto-
kaufmodellierung entsprechend auch oft Treueraten, weil Konsumenten hier oft beim nachsten
Autokauf dem bisherigen Verhalten treu bleiben. Die Ubrigen Kriterien sind kompensatorisch,
d.h. das weniger gute Abschneiden eines Neuwagenmodells beim einen Kriterium kann durch
ein sehr gutes Abschneiden bei einem anderen Kriterium kompensiert werden.
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KAUFKRITERIUM: TREIBSTOFFVERBRAUCH

Wie wichtig ist ein niedriger Treibstoffverbrauch? (in Prozent)

45
37
2 1

2014 2015

sehr wichtig = wichtig m eher wichtig m eher unwichtig W (iberhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: CO,-AUSSTOSS (KLIMAGASE)
Wie wichtig ist ein niedriger Ausstoss von CO, (Klimagasen)? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig = wichtig m eher wichtig m eher unwichtig m (iberhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: TREIBSTOFF-TYP

Wie wichtig ist das Antriebssystem (Benzin/Diesel, Gas, Hybrid, Elektro)? (in Prozent)

.

2014 2015

sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B Uberhaupt nicht wichtig wmk.A. Quelle: EBP, BAM2015
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KAUFKRITERIUM: SICHERHEIT
Wie wichtig ist die Sicherheit (Assistenzsysteme)? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

| (iberhaupt nicht wichtig

mk.A. Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: DESIGN
Wie wichtig ist das Design? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

m (iberhaupt nicht wichtig

mk.A. Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: LEISTUNG

Wie wichtig ist die Motorleistung (in PS oder kW)? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

m (iberhaupt nicht wichtig

mk.A. Quelle: EBP, BAM2015
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KAUFKRITERIUM: HUBRAUM
Wie wichtig ist der Hubraum des Motors? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

| (iberhaupt nicht wichtig

mk.A. Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: AUTOGROSSE
Wie wichtig ist die Grésse des Autos? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

m (iberhaupt nicht wichtig

mk.A. Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: KAUFPREIS
Wie wichtig ist des Kaufpreis des Autos? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

m (iberhaupt nicht wichtig

mk.A. Quelle: EBP, BAM2015
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KAUFKRITERIUM: MOTORFAHRZEUGSTEUER

Wie wichtig ist die Hbhe der jahrlichen Motorfahrzeugsteuer? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig = wichtig m eher wichtig m eher unwichtig m berhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: BESCHLEUNIGUNGSVERMOGEN
Wie wichtig ist das Beschleunigungsvermdgen? (in Prozent)

sehr wichtig = wichtig m eher wichtig m eher unwichtig m (iberhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: MARKE
Wie wichtig ist die Marke des Autos? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B Uberhaupt nicht wichtig wmk.A. Quelle: EBP, BAM2015




25

KAUFKRITERIUM: ALLRAD-ANTRIEB

Wie wichtig ist Allrad-Antrieb? (in Prozent)

Lo il

2014 2015

sehr wichtig = wichtig m eher wichtig m eher unwichtig W (iberhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: SCHALTUNG
Wie wichtig ist die Schaltung (manuell oder Automat)? (in Prozent)

sehr wichtig = wichtig m eher wichtig m eher unwichtig m (iberhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2015

KAUFKRITERIUM: AUSSTATTUNG
Wie wichtig ist die Ausstattung (Optionen wie Glasdach, Becherhalter, Sound)? (in Prozent)

2014 2015

sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B Uberhaupt nicht wichtig wmk.A. Quelle: EBP, BAM2015
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8  Auswertung 4: Mobilitat von morgen 2015

8.1 Einstellung zu politischen Handlungsfeldern

Zurzeit werden in der Schweiz verschiedene politische Massnahmen diskutiert, um den Energie-
verbrauch des Verkehrs zu reduzieren oder seine Finanzierung zu dndern. Die Befragten haben
zu funf Handlungsfeldern bzw. Instrumenten (Information, Anreize, Vorschriften, Treibstoffprei-
se, andere Massnahmen) mit insgesamt 19 bestehenden oder aktuell diskutierten moglichen
politischen Massnahmen angegeben, wie sinnvoll sie diese finden. Die Skala war flinf-stufig. Die
Angaben wurden zu einer metrischen Grdsse aggregiert mit folgenden Gewichtungen:
. 1" (=, Gberhaupt nicht sinnvoll”) = Gewicht 0, ,2“ =0.1, ,3"=0.3, ,4"=0.6, ,5" (= ,sehr
sinnvoll”) = 1.

MOBILITAT VON MORGEN: M!OGLICHE POLITISCHE MASSNAHMEN

Zurzeit werden in der Schweiz verschiedene Massnahmen diskutiert, um den Energieverbrauch des
Verkehrs zu reduzieren oder seine Finanzierung zu dndern. Was halten Sie fir sinnvoll? (aggregiert)

2014 2015
Mebhr Info sparsame Autos

v
<)

Mehr Info sparsame Autos

u

Info Leichtlaufreifen + -motordle
Info zu EcoDrive

Kaufpreis-Rabatt effiziente Autos
Kaufpreis-Zuschlag ineff. Autos
Steuerrabatt effiziente Autos

[v

Steuerzuschlag ineffiziente Autos

Hersteller-Verpflichtungen

o

Vorschriften fur Autoverkaufer

()

Verbot Spritfresser

o
e}
N
o
wu w
w o
o o
3 @ fa
o
= 0o
N

Erhohung Benzinpreis +20 Rp./L
Erhéhung Benzinpreis +50 Rp./L 20

Benzinsteuer an Effizienz anpassen

©

Road Pricing

Zug+Bus verbilligen
Einsparen bei Industrie+Gebédude
Energiesparen im Ausland

©

I_' ~
= !’\’

= %]
w w
o o

S P

i

I
©
v
wu
A N R
o
b o
N
IN]
I IN

o o
N

u

o

Arbeitsplatze statt Energiesparen
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8.2 Einstellung zu Elektromobilitat

Zunehmend kommen Elektro-Kleinwagen auf den Markt mit 1 bis 2 Sitzplatzen, halb so gross
wie ein Auto. Bekanntester Vertreter ist aktuell der Renault Twizy. Solche Fahrzeuge gelten als
Kleinwagen der Kategorien L5e, L6e oder L7e, nicht als Personenwagen. Die Befragten gaben
an, welche Aussagen fir sie zutrafen; Mehrfachnennungen waren méglich.

MOBILITAT VON MORGEN: ELEKTRISCHE KLEINWAGEN

Zunehmend kommen Elektro-Kleinwagen auf den Markt. (Mehrfachnennungen moglich)

2014 2015
Als Ersatz fur E-Bike
Als Ersatz flr Auto
Zusatzlich zu Auto oder E-Bike
Bleibe lieber beim Auto 2%
Bleibe lieber beim E-Bike 31%

Die Befragten wurden gebeten sich vorzustellen, den Kauf eines Elektroautos zu planen. Welche
Angebote und Leistungen wiinschen sie sich von ihrem Stromversorger? Mehrfachnennungen
waren moglich,

MOBILITAT VON MORGEN: KAUF EINES ELEKTROAUTOS
Nehmen wir an, Sie planen den Kauf eines Elektroautos. Welche Angebote und Dienstleistungen
wiinschen Sie sich von lhrem Stromversorger? (Mehrfachnennungen maglich)

2014 2015
Elektroauto im Monatsabo

PV-Anlage bei mir zuhause
Laden beim Einkaufen
Schnellladung an Hauptstrassen
Benzinauto fur Ferienfahrten

will kein Elektroauto
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8.3 Einstellung zu autonomen Fahrzeugen

Autos werden immer intelligenter. Sie unterstlitzen beim Lenken des Fahrzeugs, greifen in ge-
fahrlichen Situationen ein. Schon heute kénnen einzelne Fahrzeugmodelle das Auto selbststan-
dig lenken, die kinftige Entwicklung hin zu Autos, die vollstandig autonom unterwegs sein
kdnnen, wird in den Medien kontrovers diskutiert. Die Befragten haben angegeben, was Sie
betreffend (teil-)Jautonomen Fahrzeugen fir sinnvoll halten:

e UnterstUtzend: Verkehrsschild-Identifikation, Mudigkeitserkennung, Fussganger werden
erkannt und angeleuchtet

e Mitlenkend:  Spurhalte- und Distanzkontroll-Systeme, adaptive Lenkung in Kurven

e Eingreifend: Das Auto Ubernimmt Lenkung+Bremsen, um Kollisionen zu vermeiden

e Selbststandig: Autos kénnen auf Autopilot fahren, der Lenker kann telefonieren, essen
oder lesen

e Autonom: Autos sind ohne Lenker unterwegs, suchen Parkplatze selber, holen
Personen vom Bahnhof ab

Die Skala war finf-stufig. Die Angaben wurden zu einer metrischen Grésse aggregiert mit fol-
genden Gewichtungen: ,1" (= , Uberhaupt nicht sinnvoll”) = Gewicht 0, ,2” =0.1, ,3" =0.3,
4" =06, ,5" (= ,sehrsinnvoll”) =

MOBILITAT VON MORGEN: AUTONOME FAHRZEUGE

Autos werden immer intelligenter. Was halten Sie fir sinnvoll? (aggregiert)

2014 2015
Eingreifend _
Autopilot - 17%
Autonom (fahrerlos) - 18%
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9  Modellierung des Autokaufverhaltens

Die Ergebnisse der BAM-Erhebung blieben auch eine wesentliche Grundlage fur die Modellie-
rung des Autokaufverhaltens in der Schweiz (sim.car-Mikrosimulations-Software). Unter ande-
rem fliessen sie zu den folgenden Themen ein:

Soziodemographie

e \Verteilung der Haushalttypen und Einkommensklassen
e Anzahl Motorfahrzeuge je Haushalttyp und Einkommensklasse
e Kauf von Neu-/Vorfihrwagen vs. Occasions-Autos, je Haushalttyp und Einkommensklasse

Treueraten

e Treueraten zum Treibstoff-Typ (Wahrscheinlichkeit bei Benzin/Diesel/Gas/usw. zu bleiben,
wenn man das Vorgangerauto durch ein neu gekauftes Auto ersetzt)

e Treueraten zur Getriebe-Art (Wahrscheinlichkeit des Verbleibs bei manuellem oder automati-
schem Getriebe)

e Treueraten zur Automarke (fur alle Automarken)

e Treueraten zur Auto-Grossenklasse (Wahrscheinlichkeit, beim Ersatz eines Autos im gleichen
Grossensegment zu bleiben)

Praferenzen

e Wichtigkeit von Kaufkriterien beim Autokauf; insbesondere Bedeutung der Energieeffizienz
e Unterscheidung von nicht-kompensatorischen und kompensatorischen Kriterien
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A2 Anschreiben und Fragebogen (deutsch)

Ernst Basler + Partner AG
Zolikerstrame 63

E702 2oliikon
#Llrasse_Hnrs Telefon: 41 44355 11 11
aP Toalris WA ebp.oh

zAnredes

«WornameszMachnames

Zolikon, 15. Januar 201%FDH

Barometer Auto und Mobilitat von morgen®
«Briefanredes

hMekbilitat st wichtiger denn je und aus unserem Leben nicht wegzudenken. Unsere Mobaltdt
verandert sich dabei kontinwerlich. Der jhrliche . Barometer Auto und Mobiitit von mor-
gen” erforschi, welche Verkehsmittel Sie verwenden und was lhnenwichtig st. Und wie Sie
die Mobilitat von morgen sehen. Damit kénnenwir Entscheidungstriger in Politik und Wart-
schaft unterstulzen, besser auf |hre Bedurfnisse einzugehen.

= Fraunhofer FUren Forschungsprojekt wird die dissjZhrige Barometar-Befragung um 3 Seiten
H  anweitert Forschende des Fraunhoferinstious fir System- und Innovations-
FA Universitst forschung (Karsnshe), des Papchologizchen nstitus der Uniersitst Zinch und von
S Zirich™ Emst BaslarsPartner erforschan Die Effizen=lide beim Autokauf
Dizse Studie wird finanzert durch das Programm Energie-Wirschaft-Gessllschait
des Bundesamis fiir Energis.

Herzlichen Dank im Yorausfur lhre Telnahme an dieser wichligen Befragung! Fur die Beant-
wortung werden Sie ca. 20Minuten bendligen. Bitte senden Sie den Fragebogen im beilie-
genden Antwort- Kuvert zurock.

Sie sind Tel einer reprasentatven Stichprobe. lhre Daten blelben anonym. Falls Siz Fragen
zum Fragebogen haben, erreichen Sie uns unter pdh@ebp.ch.

Freundliche Griesse
Ernst Basler + Partner AG

g
Wier de V@

Dr. Peter de Haan, Gruppenleter Energiepaliik und Mobilitat

Interessiert an unseren aktuellen Studien? Mehr infarmationen finden Sie hien
woerws.ebp.ch = Geschiftsbersiche > Ressourcen, Energie + Klims > Klimaschutz und Energiesffzienz
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Jahrliche Befragung der Schweizer Bevolkerung zu Mobilitat, Verkehrsmittelwah! und Autokauf

Barometer zu Auto und Mobilitat von morgen
A AB o < @ R G

Liebe Teilnehmerin, lieber Teilnehmer an unserer Untersuchung!

Wenn moglich, solite dieser Fragebogen ausgefullt werden von jener Person im Haushalt, welche das letzte Auto
gekauft hat oder am Kaufentscheid massgeblich beteiligt war, sonst jene Person, weiche am meisten unterwegs ist
Auch wenn Sie kein Auto haben und auch in naher Zukunit keines kautfen werden, sind Ihre Angaben fur uns sehr

wichtig!

Bitte senden Sie uns Ihre Amtworten bald zurlick. Herzlichen Dank fur Ihre Mithilfe!

Fiir das Barometer-Team: Dr. Peter de Haan

Warum erhalte ich diesen Fragebogen? Fiir diese Studie werden Personen in der ganzen Schweiz befragt. Aus

dem Telefonbuch wurde eine reprasentative Stichprobe gezogen. Sie sind Teil dieser Stichprobe.

Wie werden meine Daten geschiitzt? |hre Daten sind vollstandig anonym — der Fragebogen enthalt weder thren

Namen noch Ihre Adresse. Sie erhalten von uns keine weiteren Sendungen.

thre Mobilitatssituation

1. Welche Verkehrsmittel stehen Ihnen zur Verfugung? (Mehrfachnennunaern moglich)

Ich habe einen Fihrerausweis fur Personenwagen (Kat. B)
Mir steht ein Auto zur Verflgung
O Ich verwende privat gelegentlich Car-Sharing (Maobility)
Ich verfige zu Hause (ber einen eigenen Parkplatz
Motorrad
O E-Bike
O Fahrrad
0O Halbtax-Abo
0 Jahres-/Monats-Abo fiir Offentlichen Verkehr (GA / lokaler Verkehrsverbund)

mehrals 30°000 km

2, Wie viel sind Sign Jahr 2014 mit dem Auto gefahren? (Inkl, als Beifahrer)

zwischen 20'000 und 30°000 km
0O z2wischen 15'000 und 20000 km
O zwischen 10'000 und 15000 km
0 zwischen  5'000 und 10°000 km
0 weniger als 5°000 km
O ich fahre nie oder sehr selften Auto

3. Wie oft fliegen Sie pro Jahr im Durchschnitt? (Hin- und Riickflug zahien als eine Flugreise):

[0 mehr als 8 Flugreisen pro Jahr

0O 2wischen 5 und 8 Flugreisen pro Jahr
zwischen 1 und 4 Flugreisen pro Jahr

ﬂ ich fliege nie oder sehr selten

4. Welche Verkehrsmitiel benutzen Sie hauptsachlich fur Ihren Arbeitsweg/Ausbildungsweg?
(Mehrfachnennungen moglich)

2015.3HD

O keine Wege zur Arbeit/Ausbhildung
0 keines, ganzer Weg zu Fuss
Auto {egal ob Sie selber fahren oder nicht}
0O Mofa, Roller oder Motorrad
O Fahrrad oder E-Bike
O Tram, Bus, Trolleybus
07Zug

258
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Autos in lhrem Haushalt

5. Wie viele Autos gibt es in lhrem Haushalt insgesamt? (inkl. Autos anderer Personen im gleichen Haushall)
keines 1 3 4 5 & oder mehr
o mi o a o O

L+ Kein Auto: Bitte fahren Sie fort bei Frage 11 (Seite 3 oben)

6. Welches Auto wurde zuletzt gekauft?

Motorgrasse Gekauft im Kilometerstand
Marke Madell in Litern Baujahr Jahr... heute
auot  Subou  Impezer 2,0 w0y 2042 AT
Treibstoff: ,E’“Wi"’ﬁﬂ Schaltung: handgeschalict Wie gekauft? M pecasion
[ETCL automatik O Varfiihnwagen
1 Hybind O vanomatfgtonic O neu

O ElekirMug:in

7. Angenommen, Thr Auto wiirde gestohlen und Sie bekémen den Kaufpreis ersetzt: Welche Automarke wiirde Sie

dann kaufen?
Kg eiche Marke
O ardere Marke

8. Angenommen, thr Auto wiirde gestohlen und Sie bekdmen den Kaufpreis ersetzt; Welches Automodell wiirden
Sie dann kaufen?
O gleich grosses Madell
O kbeineres Modell
O griisseres Modell

9. Bitte beschreiben Sie nun - falls vorhanden- die Obrigen Autos (auch von anderen Personen) im Haushalt {rnax_. 3)

Matorgrisse Gekauftim  Kilometerstand
Marke Modell in Litern Baujahr Jahr... heute
a2 M Copg AL 2o02 2009 A40c0
Treibstoff: E’Bunrin’fml Schaltung: g" handgeschaltet Wie gekauft? Xnu'asim
Hesel aulaimiatik O Veosrtihreapen
O  Hybeid O varomatiiptrons: O neu
0 EekiroPug-in .
Auto 3 : - —
Treibstoff: O BervintGas Schaltung: @ handgeschalien Wie gekauft? O ooasicn
0 Diesel O automatik O vordidhrsagen
O Hybnd O vanomaumiphnome O nea
O EhekirnePug-m
Auto 4 S —
Treibstoff: O BendintGas Scha tung: O handgeschalter Wie gekaufl? O owmasien
0O Diesel O automatik O Vorfihraagen
0O Hybnd O  variomatfipbronic O e
0O Elektrolug-in

10. Welches Auto haben Sie zuletzt abgestossendverkauft/ausser Verkehr gesetzt? (nur das letzte Vorgangerauto)

Motorgrisse Gekauft im Kilometerstand
o Marke Modell in Litern Baujahr Jahr... zuletzt
anauo _Monder  feaxd 2.2 497 04 240K
- BenzmiGas - han et TN
Treibstoff: %u( |'.--3“:e1 Schaltung: Eﬂmmﬂ Wie gekauft? E/mrii“WI
0O Hybeid O  waromavtiplianic O meu

O ElektraMug-in
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lhr nachster Autokauf

11. Wann werden Sie sich voraussichtlich |hr néchstes Auto anschaffen?
O in den nachsten 12 Monaten
O in den nachsten 24 Monaten
in den nachsten 36 Monaten
spdter
O wieiss nicht
O will in Zukundt kein Auto mehr kauten
“+ Bitte fahren Sie fort bei Frage 34 (5eite 7 oben)

12. Wird das nachste Auto das Erstauto, ein Zusatzauto oder ein Ersatzauto sein?
O Erstauto (ichiwir haben zurzeit kein Auta)
O zusdiztiches Auto
Ersatz eines heutigen Autos

13. Wird das nachste &uto ein Neuwagen, sin Vorfuhr-/Jahreswagen oder ain Occasion (Gebrauchtwagen) sein?
O Neuwagen
0O vorflhr-{lahreswagen
Occasion/Gebrauchtwagen, bei einer Garage gekauft, mit Garanbe
Occasion/Gebrauchtwagen, von Privat / Handler ohne Garantie
O Weiss nicht

14, Was wird die Grésse des nachsten Autos (Aussenabmessungen) sein?
wie jet7iges Auto
O eher kleiner
O eher grisser

15, Was wird dic Grisse des Motors des ndchsten Aulos sein (In Litern)?
0O wie jetziger Motor
O eher weniger Leistung
eher mehr Leistung

16, Weldhe Treibstoff- und Antriebsart wird das nachste Auto haben?
ob Benzin ader Diesel, spielt far mich keine Rolle
ﬂ‘auf jeden Fall Benzin
O auf jeden Fall Diesal
O Gas-Antrieb (mit Benzin-Zusatztank)
O Hybrid-Antrieb
O reiner Elektro-Antneb
O Plug-in-Hybnd (EY (Elektromotor mit Banzin-Thesel-hMotor)

17, Bevorzugen Sie manuelle oder automatische Schaltung?
0O ob Handschaltung oder Automatik, spielt mir keine Rolle
O auf jeden Fall handoeschaltetes Getriebe
auf jeden Fall Automatik-Getriehe
E’I iptronic o d, {(manuelle Schaltung mit automatischer Kupplung)

18, Fir welches Segment entscheiden Sie sich beim nachsten Autokauf? (maxmal 2 Nennungen)

Micra- Klein- Kompakl-  Mibel- Obere Ober- Sport- Allrad/SUN. Familienvan

wagen wagen  klasse Mittelkl.  Klasse  wagen in - gross klein  gross
0 O ] O a a (m] | O
Vil Pl W' Gl W Paisat [LEANERS Bl Ter Fraaic b Suldaiu W Tiguian Soi M Opal £l

3 Feugeod A& Shoda Golaa  BWAY Jav A &5 Al BE Pelerdmdes SLE B X1 Aud 08 W Tousan  Foed Colawy
Rasasht Tha Aiss A Pax® Ad Whorethes E Mercedes CLS M Doshos B X3 Oped Merrea A Shaean
Tl Eerdify few Foad Es5 Mapls CF-3  Peugeos X000
Opel Coesn W PRk A, Silngrg KV Togata Wirwn
Fond Fiesia Dpel Aura Digel Mokks

Wi 7 Hyns 130
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19. Bitte geben Sie fur jede Aussage an, wie gut sie zutrifft.
trifft trifft tifit trifft rifft

Uberhaupt eher lebwoise  eher  vollund

nichtzu  nicht zu g, u ganz 2u

lch méchte ein Auto mit niedrigem Verrauch o m} m} 0
Ich achte beim Autokauf auf die Energie-Etikette . O R o o s}
Far mich kommen nur energie-effiziente Autos

{mit Energie-Etikette ,A" oder ,B")infrage ... 0O R’ =} 0 0

Was ist lhnen beim Autokauf wichtig? |
20. Wenn Sie Inr nachstes Auto kaufen: Was ist Thnen wichtig,
was spielt auch noch mit? sehr wichtig eher  eher  Gberhaupt
wichtig chlig unwichtiy nicht wichtig

Niedriger TreibStOfVerbrauch . ... .......ooooooeoeeeeceeeoeeseereeesseeesen (8] v&’ 0 o
Niednger Ausstoss von €O, (Klimagasen) 0O =] ] a
Antriebssystem (Benzin/Diesel, Gas, Hybrid, Elektro} SRR o o o %
Sicherneit (zusatzliche Assistenzsysteme) . . O o (m] (=]
Design _ R e T I - B A
Motorleistung (in PS oder kW) )Q/ o 2 o B
BT IR MRS .o v o o L¢ =) o
Grosse des AUTOS | oo P( u] (8] 8
RaTels s A0S oo oo o s s . D) 0 O =
Hohe der jahrlichen Motorfahrzeugstever s O K 0 8]
Beschleunigungsvermigen K m} 8] O O
MarkedesAutos .. ... 220 o ¢ 0 (8]
Allradantieb .o g 0 a &}
Schaltung (manuell oder Automat) u] =] [m] 0
Ausstattung (Glasdach; Becherhalter; Sound, usw.) (m] 0 (] K a

2

. Was ist lhnen generell wichtig bei emem Auto? Im Folgenden werden Eigenschaften von Autos genannt. Bitte
geben Sie fir jode Eigenschalt an, wie wichtig sie fir Sie persbnlich jst.
sehr wichig ~ eher  eher  Gberhaupt

wichti wichlig unwichtig  nicht wichtig
SOBSSIAMION <. ooy e e A h’g 8] o g, O
Attraktives Image oo & | ] 0 a
Innovatve Technik D O w 0 a
Eignung fur den Einsatzim Alltag . B’ 8] 8] u] o
Eignung fur Fahrten in die Berge s =] h’ (8] 0
Preis/Leistungs-Verhdltnis i O 1" o o o
ROITVIOTE ..o s S e 8] 8] XK 0o o
Sportlichkeit o X g, o u}
Umweltfreundlichkeit e O O a o

22, Wird dieses Fahrzepg privat finanziert oder (teilwese) geschiftlich? (nur 1 Antwort)
vollstandig privat
0O Arbeitgeber/Geschaft leistet Beitrag an Kauf des Autos; Rest privat
0 Fahrspesen- oder Kilometerentschadigung des Arbeitgebers, kein Beitrag am Autokaul
01 vollstandig geschattlich

23. Welche Finanzierungsart? (nur 1 Antwort)
0O Leasing

[ Kredit
Direktzahiung




A2 - 38

Seite 5 Barometer 2015
von 10 & M M ) ﬁ*’ N m Auto und Mobilitat von margen

24, Angenommen, Sie erhalten beim nachsten Autokau? Fr, 2000 Bonus. Wofiir investieren Sie dies?
{1 Antwort)

starkerer Motor (bei gleichem Yerbrauch)

Motor mit niedrigerem Verbrauch (bei gleicher Leistung)
0O fur zusatzliche Ausstattungsoptionen beim Autokauf
O nicht fir den Autokauf, sandern in anderen Bereichen

I;lrrésseres Auto (mit gleicher Motorleistung und Treibstoffverbrauch)

25, Entscheiden Sigle Wahl des neuen Autos alleine, oder mit anderen Personen? (nur 1 Antwort)
allein
O mit Partner/Ehemann/andere mannliche Person
O mit Partnerin/Ehefrau/andere weibliche Person
O mit mehreren Personen

26. Wo holen Sie sich die Informationen hauptsachlich?
O bei einer Probefahrt
O,im Showrcom/vom Kundenberater meiner Garage
von Verwandten und weiteren Bezugspersonen
Artikel in Automobilbeilage von Tageszeitungen oder in Motorzeitschriften
O Internet-Webseiten oder Werbematerial von Herstellern bzw. Automarken
O Internet-Webseiten und Infomaterial von unabhdngigen Organisationen
0O Social Media
O nichts von alledem

27, Von wem lassen Sie sich im Showroomv/bei Ihrer Garage am liebsten beraten? (nur 1 Antwort)
[ von einer Frau
von enem Mann
%spieh keine Rolle
O ich lasse mich nicht gerne beraten

Ihre personliche Situation und Sichtweise ]

28. Bitte geben Sie an, in welchem Mass die folgenden Aussagen auf Sie zutreffen.
' trifft trifft trifft trifft trifft
uberhaupt eher tedweise  eher  vollund

nichtzu  nicht zu 2 u ganz zu
Ich {Uhle mich dazu verpflichtet, beim nachsten Autokauf
ain Modell mit einem niedrigen Verbrauch auszuwdhlen - m} =] X 0 )
Egal was andere tun, ich finde es wichtig, beim nachsten
Autokauf ein Auto mit niedrigerem Verbrauch zu kaufen 0O h/ a 0 (W]
Ich habe nicht das Gefiihl, dass ich beim nachsten Autokauf
ein Auto mit niedrigerem Verbrauch kaufensolite . m] =] 0 “ O

25. Bitte geben Sie auch hier an, inwiefern Sie den folgenden Aussagen zustimmen oder nicht
P stimme  stmme stimme  stimme  stimme
Uberhaupt eher teilweise  eher  vollund

nichtzu  nicht zu bl u ganz 2u
Innerhalb ener Autogrossenklasse (2.8. Golf-Klasse) gibt es
keine allzu grossen Unterschiede im Verbrauch . 0O o X a (m]
Die Verbrauchsangaben der Hersteller stimmen sowieso nicht (] | o X o
Wenn ich mich fur ein neues Auto entscheide, habe ich damit
bereits die effizentesteTechnk ..o o X © o
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30. Bitte geben Sie fir jede Aussage an, ob sie besser zu ginem Auto mit niedrigem oder h8herem Verbrauch passt,

passt passt  Verbrauch  passt  passt
sghrzu  eherzu  spiel  eherzu  sehrzu
nigdrigem niedrigem  keine  hiherem  hdherem
Verbrauch Verbvauch Rolle  Verbrauch Verbrauch
Das Auto macht Spass mh’
Das Auto hat ein attraktives Image
Das Auto verflgt Uber innovative Technik

m]

Das Auto eignet sich far den Alltag __
Das Auto eignet sich fir Fahrten in |::|||,=l Berge___
Das Auto hat ein gutes F*rem."l.e-ufstunga-'l.-'erl-\armus

Das Auto ist komfortabel |
Das Auto st sportlich e
Das Auto ist umweltschonend

000 REK OX
O0O® OO0 OO0
OFO OOO OO
00D OO0 OO0

j(m D noo ,Eqin .

31.1Im Folgenden gent es um migliche Nachteile des Autofabrens. Dazu machten wir gerne lhre personliche Meinung
erfahren. Bitte geben Sie fiir jede der nachfolgenden Aussagen an, in welchem Masse sie auf Sie zutnfft.
irifft Trifft irifft triffi rifft
uberhaupt  eher  ledweise  eher  vol und
nichtzu  nicht zu b} 2u ganz zu
Die Rolle des Autoverkehrs bel der Klimaveranderung

wird in der Offentlichkeit Gbertigben 0O o 0 M 0O
Ich mache mir ernsthaft Sorgen, wenn |r_h an d|e

Folgen des Autoverkehrs fur unsere Erddbvorrate denke 0O H [m| o O
e Rolle des Autoverkehrs beim Erddlverbrauch wird

in der Offentlichkeit dbertrieben I [ | H o
lch mache mir ernsthaft Sorgen, wu:'nn ich an die Fol gEn

des Autoverkehrs fir das Klimadenke O K O O O

32. Bitte geben Sie an, in welchem Masse die folgenden Aussagen auf Sie zutreffen.
trifft Hrifft Hrifft trifft trifft
uberhaupt  eher  teilweise  eher  wollund

nichizu  michl 2y Zu u ganz v

Egal, was ich fiir ein Auto kaufe, fir die Erdélvorréte macht

a5 keinen wirklichen Untarschied T | O ] h/ |
Egal, was ich fur ein Auto kaufe, fir die Umwelt macht

es keinen wirklichen Unterschied R = | O O h/ O
Durch den Kauf eines Autos mit n.edngem Verbrauch kann ich

einen effektiven Beitrag zum Erhalt unserer Erddlvorrate leisten o (] E (] (]
Durch den Kauf eines Autos mit niedrigerem Verbrauch kann

ich einen effektiven Beitrag zum Umweltschutz leisten 0O o E{’ (m] O

33, Stellen Sie sich vor, Sie machten ein Auto mit vergleichsweise niedrigem Verbrauch kaufen: Gibt es dussere
Umsténde, die Sie an der Umsetzung lhrer Entscheidung hindern? Falls ja, bitte natieren Sie sie hier:

Bitte geben Sie nun noch an

. inwelchem Masse die folgenden Aussagen jeweils auf Sie zutreffen.
) it trifft trift trifit trifft
(berhaupt  eher  teibweise  sher ol und

nicht zu  picht zu U il ganz zu
Fiir mich ist es schwierig, zu beurteilen, ob ein Auto
einen niedrigeren Verbrauch bat. ] h” ] 0 O
lch weiss, wo ich die notwendigen informationen bekommen kann,
urm ein Auto mit niedrigerem Verbrauch auszuwablen .0 | o hf- 0
Flr mich ist beim derzeitigen Angebaot an Autos mit niedrigerem
Verbrauch kein geeignetes Modell vorhanden ] O O ,h’ O
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Mobilitit und Geselischaft |

34, Bei dieser Frage geht es um Ihr soziales Umfeld. Bitte geben Sie fir jede der nachfolgenden Aussagen an, in
welchem Masse sie auf Sie zutnfft.
rifft rifft trifft infft inifft
Ubethaupt  eher  leiweise  eher  vollund

nicht zu  micht 2u u v ganz zu
In meinem Bekanntenkreis fahren die meisten Personen
kein Auto | y O 0 a O
in meinem Bekanntenkreis fahren die meisten Personen
ein vergleichsweise leistungsstarkes Auto ... ... ... 0O y( ] u} a
In meinem Bekanntenkreis fahren die messten Personen
ein Auto mit einem vergleichsweise niedrigen Verbrauch (m] =) K 0o O

35, Bitte geben Sie an, inwiefern Sie den folgenden Aussagen zustimmen oder nicht.
stimme  stmme  stimme  stmme  stimme
uberhaupt  eher  teilweise  eher  voll und
nichtzu  nicht zu u 1] ganz zu
Da unsere Autos immer umweltfreundlicher werden,
sehe ich der Zukunft gelassen entgegen
Ich bin sehr optimistisch fir unsere Umwelt, da neu entwickelle
Fahrzeuge immer weniger Treibstoff benttigen .
Dank der Forderung erneuverbarer Energien werden auch
unsere Urenkel auf emer gesunden Erde leben .
Indem man Abfall trennt, kann man die Umweltauswarkungen
des Autofahrens ausgleichen

m]

.D o o a
0 X X X
0O O O 0O

0O 0O o

Wenn jemand kein Auto féhrt, kann er damit die umwelt-schadlichen

Auswirkungen von Flugreisen ausgleichen O
Wenn man nur selten fliegt, ist es okay, dafiir in anderen

Bereichen weniger umweltfreundlich zu handeln .. 0
Umweltprobleme lassen sich nur lasen, wenn Politiker und auch

Lnormale Burger” Verantwortung Gbermehmen ]
Die Verantwortung fir die Umwelt begt nur

bl derPolitlk. . . oo i 1D

X oo X Xx0oo0oo

O O O a
O 0O o o

o X X O

36. Hier folgen allgemeine Aussagen zu Mensch und Umwelt. Bitte geben Sie an, inwiefern Sie den Aussagen
zustimmen oder nicht,
slimme  stimme stimme  stimme  stimme
Uberhaupt  eher  telweise  eher  vollund
nicht zu  nicht 2u 2u 2u Qanz zu
Wir Menschen haben das Recht, die natiirliche Umwelt zu
verandern, um unsere Bedorfnisse zustillen Aty
Wir Menschen uberbeanspruchen die Umwelt in starkem Masse
Die Umweltproblerne werden stark uberschatzt
Wenn Menschen in die Natur eingreifen, so hat dasoft
katastrophale KONSequenzen _..................cccceemmmiiiuossssasssisensiniens =]
Pflanzen und Tiere haben das gleiche Recht
zu existieren wie Menschen |
Das Gleichgewicht der Natur ist sehr emphndhch und
wird leicht gestént

o o o XoX
0O 0O 0o ooo

= X X oXO
O o o ooo
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Mogliche Massnahmen im Bereich Mobilitat und Verkehr

37. Zurzeit werden in der Schweiz verschiedene Massnahmen diskutiert, um den Energieverbrauch des Verkehrs zu

reduzieren oder seine Finanzierung zu ndem. Uberhaupt
Was halten Sie flr sinnvoll? nicht
sinnvoll
1
Information:  Mehr Info zu sparsamen neuen Autos 0
Mehr Info zu Einsparungen beim bestehenden Auto . ]
Mehr Info zu sparsamen Reifen und Motordlen . 0O
Mehr Info zu effiziente Fahrweise (EcoDrive) ]
Anreme; Kautf eines Autos: Rabatt {ir energie-effiziente Autos 0O
Kauf eines Autos: Zusatzsteuer falls hoher Verbrauch O
Jdhrliche Autcsteuer, Rabatt fir effiziente Autos O
Jahrliche Autcsteuer: Zuschlag falls honer Verbrauch O
Vorschriften:  Vorschrift fur Hersteller, sparsamere Autos zu bauen O

Vorschrift fur Importeure, sparsamere Autos zu verkaufen O
Verbot von Autos mit extrem hohern Verbrauch

Treibstoffpreis: Erhohung Benzinpreise um 20 Rp fliter

Anderes

erhohung Benzinpreise um 50 Rp./Liter
Werden Autos 10% sparsamer, dann Benzinpreis um 10%

erhohen (pro Jahr gleiche Benzinkosten wie friber) [0
Man solite pro Kilometer bezahlen (hdhere Tarife zu

Stosszeiten), dafir weniger Benzinsteuern__ m}
Zug+Bus verbilligen, statt Autos verteuern . 0O
Anstatt beim Verkehr sollte man Energie einsparen durch

Fortschritte bel Gebaudeisolation und in der Industne O
Man solite Energiesparmassnahmen im Ausland

finanzieren, weil dies billiger und wirksamer ist K

Anstatt Energiesparmassnahmen sollte man zuerst
fir Arbeitsplatze und Wirtschaftswachstum sorgen 0

sehr

sinn-

vol

2 3 4 5
o o X o
a] § o a]
0 o 0
X o &} 0
8] b m} &
0 0 o

o u} o

o o o

H . X o
o u o o
o o o o
o o o o
o o 0 0
o X o o
W o o o
a} X o u]
8] ¥ o o
o o o o
o ¥ o o
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Mobilitdt von morgen ]

38. Zunehmend kommen Elektro-Kleinwagen: 1 bis 2 Sitzplatze, elektrisch, halb so gross wie ein Auto.
(Mehrfachnennungen moglich)
0 Solche Elektro-Kleinwagen kénnten bei mir in absehbarer Zeit Fahrrad/t-Bike/Motorrad ersetzen
0O Solche Elektro-Kleinwagen kénnten bei mir in absehbarer Zeit ein Auto ersetzen
0O Ein solcher Elektro-Kleinwagen wirde ich mir zusétzlich zu E-Bikes und Autos leisten
Da bleibe ich lieber beim Auto
0 Da bleibe ich lieber bei Fahrrad, E-8ike, Mofa, Moped oder Motorrad

39, Nehmen wir an, Sie planen den Kauf eines Elektroautos: Welche Angebote und Leistungen wunschen Sie von
Ihrem Stromversorger?’
D Elektroauto im Abo (bezahlen pro Monat oder pro Kilometer, wie beim Handy)
O Eine Photovaltaik-Anlage bei mir zuhause, um das Elektromobil zu laden
0 Moglichkeit zum Laden beim Einkaufen
O Schnellladestationen bei den Hauptstrassen
0 Option auf ein konventionelles Auto bei Bedarf (z.8. fir Transportzwecke, Langstrecken)
Ich kann mir nicht vorstellen, ein Elektromobil zu kaufen

40. Autos werden immer intelligenter. {iberhaupl sehr
Was halten Sie fur sinnvoll? nicht sinn-
sinnvoll vol

Unterstiitzend: Verkehrsschild-Identifikation, Midigkeitserkennung,
Fussganger werden erkannt und angeleuchtet
Mitlenkend:  Spurhalte- und Distanzkontroll-Systeme,
adaptive Lenkung in Kurven
Eingreifend:  Das Auto ubernimmt Lenkung+Bremsen,
um Kollisicnen zu vermeiden

telefonieren, essen oder lesen
Autonom: Autos sind ohne Lenker unterwegs, suchen
Parkplatze selber, holen Personen vom Bahnhof ab

00D XDORK

O 0D 0O oo
0O C 0O o o

1
0
8]
o
Selbststandia: Autos konnen auf Autopilot fahren, der Lenker kann K
X
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Zum Schluss bitten wir Sie noch um einige Angaben
zu lhrer Person und Ihrem Haushalt

a1.kchbin....  Geburtsahr 1922 Jmannlich O weiblich

42, Ihre héchste abgeschlossene Ausbildung (nur eine Angabe):
0 Keine nach-obligatorische Ausbildung
Berufslehre (inkl. Anlehre), Vollzeit-Berufsschule
0O Matura, Lehrerseminar, Berufsmatur
O Hohere Berufsausbildung (Meisterprisiung, FA, HKG, T5)
0 Fachhochschule (FH, PH), auch HTL, HWV, HFG, FHS
O Universitat, TU, ETH (inkl. Nachdiplome)

43, Ihre Erwerbssituation (Mehrfachnennungen moglich).
0 jn Ausbildung {(Lehre, Studium, usw.)
k{en/verbstallg (TeilzeitVollzeit)
0O Hausmann/Hausfrau (Teilzeit/Vollzeit)
O Rentner/in, pensioniert (Alters-, Invalidenrente)
0 nicht erwerbstatig / anderes

44. Wie viele Zimmer hat die Wohnung/das Haus inres Haushalts? (ohne Keller, Estrich, Nebenrdume)
[0 5 oder mehr
4bisd s
O3 bis3%
O2bis2 %
DO1bis1%

45. Anzahl Personen dlter als 18 Jahre insgesamt in Ihrem Haushall?
1 3 4 5 ader mehr
o X o o o

46. Anzahl Kinder/Jugendliche unter 18 Jahren in Ihrem Haushalt?
keine 1 2 3 4 5 oder menr
o X o o 0 5|

47. Gesamt-Bruttoeinkommen pro Monat aller Personen in Ihrem Haushalt (inkl, Renten):
unter 5'000- 7'500- 10'000- 12'S00- (ber keine
5'0C0 7'500 10000 12'S500 15000 15000 Angabe
o o Woooarara

48. Bitte bewerten Sie zum Schluss noch die folgenden Aussagen zu Inrer allgemeinen Alltagsgestaltung.
rifit Inifft trifft rifft trift
Uberhaupt eher  leweise  eher  vollund

nchtzu  nichlzu u u ganz zu
ich pflege einen gehobenen Lebensstandard o B 0 0 o
ichgehewvielaus .. . o =] O a
Mein Leben gefalit mir, wenn standig was los ist ... . . @O o 4 o n]
ich lebe nach religiosen Prinzipien - ¢ ] 8 ) O
ich halte an Traditionen meiner Famitiefest . . 0O o N 8] 8]
ich geniesse das Leben invollen Zigen 0O o o x o

Weitere Bemerkungen kénnen Sie gerne hier notieren:;

Herzlichen Dank fiir das Ausfiillen des Fragebogens!
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A3 Anschreiben und Fragebogen (franzdsisch)

Ernst Basler + Fartner AG
Zolikerstrazm= 63

wAnredes
«Vornamex» «Machnamexs

BI02 Zoliikon
ailrasse_Hnro Telzfan: <41 4432511 11
P LZw alrin wevn. 2bp. ch

Zolliken, 15 janvier 2015/PFDH

Barométre sur la voiture et la mobilite de demain

xzBriefanredas

La mobilité est plus importante gue jamas et fait partie intégrante de notre vie. Notre mobil-
1é se transforme encontinu. L'enguéte annuelle «<Baromeétre sur la voiture et la mobilité de
demaine s intéresse aux moyens de transport gue vous ulilisez, 3 ce gui vous mporte en ma-
tigre de mobilité, ainsi gu'a votre vision de la mobilité de demain. Les résultats permetient
d'appuyer les décideurs politigues et économigues afin gue cews-c prennent miewx en

compte vos besoins.

Cettz année, Menguéte comports trols pages supplémentaires destindes 3 un pro-

Jjet de recherche surles défidts d efficadits 3 Machat d”une woiture, mens pardes

A Universitst  chercheurs de Minstitrt de recherche surlos systémes et Minnovation 151 {Karks-

+ Zibrich™ ruhe), de Finstitut de psychologies de MUniversits de Zurch et de Emst

BaslarsFartmer. L'Studs est financés par = programme de rechenche Enargiz—
éoonomis — sodéts (EES) de 'Office fdéral de [énargi= (OFEN L

7 Fraunhofer
n

Mous vous remercions vivement par avance de volre parficipation & cette enguéie mpor-
tante. Vous aurez besoin d'environ 20 minutes pour répondre 3 'enguéte. Meraide nous

renvoyer le guestionnaire rempl dans 'enveloppe-ré ponse crjoint.

Vous faites partie d'un échantillon représentatf. Vos données restent anonymes. Pour toute
guestion concernant le guestionnaire, vous pouvez nous joindre 3 'adresse pdh&ebp.ch.

MMeillleures salutations,

Ernst Basler + Parlner AG
_.-’—'\.

{ il A a
D o e
Cr. Peter de Haan, Chef de groupe Poliligue énergéligue et mobdilité

Mos &tudes actuelles vous intéressent? Vious trouverez de plus amples informations ia {en allemand):
werer ebp.ch » Geschifisbersiche = Ressourcen, Energie + Kiima = Klimaschutz und Energieeffmenz
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Barometre sur la voiture et la mobilité de demain
& AD Mo I B FER R

sondage annuel de la population suisse concernant la mobilité, le choix des moyens de transport el
I'acquisition de voitures

Chere participante, cher participant a notre enguéte,

Ce guestionnaire doit si possible &tre rempli par le membre du ménage qui a acheté la derniére voiture, ou qui a
contribué de manigre significative 4 la décision d’achat, A défaut, il sera rempli par le membre qui se déplace le plus
souvent. Viotre opinion nous inléresse beaucoup, miéme si vous ne possédez pas de voiture ou n'avez pas lintention
d'en acheter une prochainement!

Veuillez nous retourner vos réponses au plus vite. D'avance un grand merci pour votre collaboration,

Four I'équipe du harométre: Peter de Haan

Pourguoi ce questionnaire m'est-il adressé? Pour cette étude, des personnes de toute la Suisse sont guestionnées.
Un échantillon représentatif a été obtenu & partir de I'annuaire téléphonigue. Vous faites partie de cet échantillon.

Mes données sont-glles protégées? Vos donndes sont compldterment anonymes, car le questionnaire ne contient ni
votre nom ni votre adresse, Vous ne recevrez pas d'autres courniers de notre part.

Votre situation de mobilite

1. De guels moyens de transport disposez-vous? (plusicurs réponses possibles)
W 1'al un permis de conduire (catégorie B)
M Une voiture est 4 ma disposition
O J utilise cccasionnellement un service de partage de vehicules (Mobility) a des fins privées
K 1'ai ma propre place de parc a la maisan
) Molo
0O vélo dlectrique
0O velo
0O Abonnement demi-tanf
0O Abonnement annuelimensuel pour les transports publics (AG ou transports publics locaux)

2. Combien de km aver-vous parcourus en voiture en 20147 (Bgalement en tant que passager)
O plus de 30 000 km
O entre 20 000 et 30 000 km
O entre 15 000 et 20 000 km
O entre 10 000 et 15 000 km
& entre 5 000 et 10 000 km
O moins de 5 000 km
O je ne me déplace jamais ou uniguement trés rarement en voiture

3. Combien de fois par an en moyenne prenez-vous I'avion? (un trajet aller et retour compte comme un seul trajet)
O plus de & fois par an
Ode 5 a & fois par an
Ode 1 &4 fois par an
¥ e ne prends jamais ou uniguement trés rarement Favion

4. Quels moyens de transports utilisez-vous principalement pour vous rendre a votre lieu de travail ou de
formation? (plusieurs réponses possibles)
O aucun trajet pour aller au lieu de travail ou de formation
O aucun moyen de transport, tout le trajet & pied
0O voiture {comme conducteur ou passager)
E vélomoteur, scooter ou moto
0O vélo ou vélo éectrique
O trarn, bus et trolleybus
O train

T7F- 17200

2015, 1HF
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Les voitures de votre ménage i
5. Combien de voitures y a-t-il au total dans votre ménage? (i compwis les voitures appartenant 4 dautres membres
du méme ménage) aucung 1 2 3 4 5 & ou plus
(] a ) | 0O o O

L+ Aucune voiture: Veuillez passer a la question 11 (haut de la page 3)

6. Quelle est la dornibre voiture & avoir e achetée?

Cylindrée Année de Année Kilométres au
o Marque Modéle {en litres)  construction d'achat compteur actuel
vorwre1  NisSaw  errowme T 2+ A9Y9% 4994 AS6oco
Carburant; O esserceigar Boite de KL manuele Achetée O owmln
J dinsol O  automatioue O  wpiture de démonstration

i P 7 =
O hybride vitesses: O  vancmatictipironic comment? K woilure Revuve

o el gl phig-in Fyhind

7. Ensupposant que volre voiture ait &té volée et qu'on vous rembourse son prix de vente, de fuelle margue serait la
woiture que vous achiteriez?
0 une voiture de la méme margque
ﬂune voiture d'une autre margue

8, Ensupposant que votre voiture ait été volée et qu'on vous rembourse son prix de vente, quel modele de voiture
achéteriez-vous?
l,'.'(un modéle de taille comparable
0O un modéle plus petit
O un modéle plus grand

9. Veuilez maintenant décrire (le cas échéant) les autres voitures (aussi celles d’autres personnes) de votre ménage (3 au

max. ) Cylindrée Année de Année Kilométres au
_ Margue Modeéle (en litres)  construction d'achat compteur actuel
voiwe2 Fiab @chlﬂ_ _ﬂ_,ﬂ_ _Aﬂﬂiﬁ_ _’L%_? _SEF_CIQCL
Carburant; B essencorges Bofie de KL manusic Achetéa lgf '-'“I'“"-"'mm o
diesel i 1 whibure de démonstration
E" h:r’: o vitesses: g' "M"r'l’:'u'_:"l‘“l‘l';:fmlw_ COmMMEnt? 5 woiue neme

O  decinguoip 13- Frytori

Voiture 2 )
Carburany: DO esenceigaz Boite de 0O manuele Achetép O occxeon
O diesal - . O asunomatugues 9 O wailure de démanstration
O  hyorde vitesses: O vasiomaticfipbromc comment! o e newe
O  electrigquedplug-n r-fhl ad B
Voiture 4
Carburant: O esserceigar Boite de O manudie Achelés IE: qcﬁaa.;..; .
0O descl | . 0O owlomatique 3 woitune de demanstraton
O hybide vitesses. O weriomaliciptani comment! g oitue nowve
O  électreguslug-in by baid

10, Quelle est la demiére voiture que vous avez débarasséefvenduefetirée de la circulation?
Cylindrée Année de Année Kilométres au

Marque Modéle (enlitres)  construction d'achat compteur a la fin
andemnevoiure Seok Thiza A8 A8 AYE A% oco
Caturart: { o™ Bofte de K et Achetée @ oomn
diese = . Aulomaligus u démonsty |
O ybiide witesses: O vanomaticlipironic comment? WHbUNS e
— O dectrigueiplug-in fybnd B




A3 -47

Page 3 Barometre 2015
de 10 & M M 'ﬂ a‘, m w Voiture et mobilité de demain

La prochaine voiture que vous achéterez

11. Quand pensez-vous acquérir votre prochaine voiture?
0 au cours des 12 prochains mais
O au cours des 24 prochains mois
O au cours des 36 prochains maois
O ultérieurcment
K ne sais pas
O ne souhaite plus acheter de voiture & |'aveni
— Veuillez passer directement a la question 34 (haut de la page 7)

12, Votre prochaine voiture sera-t-elle votre premiére voiture, une voiture supplémentaire cu de remplacement?
O premiére voiture (@ n'ai pasinous n'avons pas de voiture actuellement)
0 voiture supplémentaire
ﬂ'm’iue remplagant une vaiture actuelie

13, Votre prochaine voiture sera-t-elle une voiture neuve, une voiture de démonstration ou occasion?
0O Voiture neuve
O Voiture de démonstration
0O Voiture d'occasion achetée dans un garage, avec garantie
O Voiture d'occasicn achetée & un particulier/un commergant, sans garantie

R’I'IE Fdl5 pas

14, Quelle sera la taille de votre prochaine voiture (dimensions extéreunes)?
méme taille gue la voiture actuelle
plutdt plus petite
0O plutét plus grande

15, Quelle sera la cylindrée de votre prochaine voiture (en litres)?
O méme gylindrée que celle de la voiture actuelle
O plutdt plus petite puissance
leutﬁt plus grande puissance

16. Quel carburant el quel type de propulsion votre prochaine vorture aura-t-elle?
de I'essence ou du diesel, pour moi c'est éga
dans tous les cas de Vessence
O dans tous les cas du diesel
0O propulsion au gaz (avec réservaoir d'essence supplémentaire)
O propulsion hybride
O propulsion purement électrigue
O hybride rechargeable (VHR (moteur &lectrique & propulsion essencaldiesed)

17. Préféraz-vous une boite de vitesses manuelle ou automatique?
manuelle ou automatique, pour moi ¢'est dgal
dans tous ks cas une boite manuelle
O dans tous kes cas une boite automatique
O une boite tiptronic ou similaire (boite manuelle avec embrayage automatique)

18. Quelle catégorie de voiture choisirez-vous lors de votre prochain achat? (2 réponses max.)

Micro Patite Comgacte Intar- Roufigre  Limousing Sportive  Tout-bemrain/ SLY Monespace:

midians compact  grand compact  grand

o o ¥ D o o o g 0D o O
W il W Pk Wil o W Pamai BuWshie 5 B sire T Fomche w VAN Tigpaint Seat Aliea Dl Zalwa
Gadl b Pougeon 108 Shoda Oriavda AW see 3 Aud A Bogl AR MErade T ERW KT Al 5 Wil Teuian  Fend Galaey
Terpsta i) Fenawht Tho A AF Aaddi #4 Mermpdes ol £ Mercodes of CLS Hriien (ercfacaa BATA ¥4 Mivind W Sraran
ot 500 Topoaa Ware BN sk | Ford Kuga Maeda THG Pruges 3008

Cipeodl Cowsa Mizioeres clise O Saibars Xv T VeTes

Fewd Fiesta Digel Aoy Digel Mukia

Pyunds @0 Bgusdal 30
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19. Merci d'indiquer ci-dessous votre degré d*adhésion avec chacune des phrases suivantes:
pasdu  plutdt  partiel-  plutét enbiér-
fout pas lemant  daccord  ement

daccord dacccond  d'accord d
Faimerais une voiture qui CONSOMME PeU. ... 0 o o aﬁm
Lorsque ['achéte une voiture, je fais attention & I'étiquette énergie 0O o O E’ O
Je considére uniquement les voitures présentant un bon
rendement énergétique (étiquette énergie A ou B) N spzagrih O h’ 0 [

Qu'est-ce qui est important pour vous a l'achat d'une voiture?

20. A l'achat de votre prochaine voiture, gu'est-ce qui est important
pour vous, et qu'est-ce qui est également pertinent? fres imporfant  plutdt  plutdt pas  pas du toul
important important  important  impartant
Faible consommation de carburant O
Faibles émissions de CO, (gaz 4 effet de serre)
Propulsion {essence/diesel, gaz, hybride, électrigue)

Sécurité (syst. d'aide 4 la conduite supplémentaires)

Design _......ocoeveieiiins A TS e S e T e e e R
Puissance du moteur fen CV ou kW)

Cylindrée du moteUr e e
Taille de la VORUIE | e te s ssseeens

Prie de B velbure. e ni o i
Hauteur de I'impdt annuel sur les vehicules & motear
Capacité d'accélération

'-.-"|HI‘F|I,.F‘ oe voiture

Traction intégrale .
Boite de vitesses (manuelle ou automatique) o
Equipement {toit en verre; porte-boisson; sonorisation, etc.) [

OO0 OCEDO OO 0000
N0 DEO0 DEo0 ARO0o0

000 0000 oooo oooo

XMOOFOO0OOoO Ooooo ooo

21. De maniére générale, que trouvez-vous important pour une voiture? Ci-aprés des caractéristiques de voitures sont
listees, Merci d'indiguer guelle imporfance revitl chacune de ces caracténstiques pour vous.
frés  imporant  plutdt  plddipas  pas du bout
imgortant important  impartant  important
Facteur de divertissement [m]
Image attractive

Technigue innovante

Adéguation pour une utilisation quotidienne

o

O

O

O
Adéquation pour la conduite en montagre a
Rapport qualité-prix______ S "
O

O

|

I:nnﬂ:.:rr RS e dm YEEE EAEE
Sportivité e O B R A i 5 e R S
Respect de I"'environnement

ROE 0X0 000
ORD DOR AD

0DDD 00D O/EK
OO0 000 000

22 Cette nouvelle yoiture sera-t-elle financée par vous-méme ou (partiellement) par votre employeur? (1 seule
reponse) &Entiérermnl par moi-rménme
O I'employeur contribue & Machat de la voiture; je paie le reste par moi-méme
O lemployeur rembourse les frais de transport, mais ne contribue pas a I'achat
0O entigrement par |'employeur

23. Cormment I"achat sera-t-il financé? {7 seule réponse)
0O leasing

(5 crédit

O paiement direct
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24. En supposant que vous recevez un bonus de 2000 fr. 3 I'achat de votre prochaine voiture, comment Finvestissez-
vous? (T seufe réponse)
0O voiture de taille supérieure (avec puissance de moteur et consommation en carburant identique)
O moteur plus puissant (pour une consormmation équivalente)
moteur & consommation plus faible (pour une puissance éguivalente)
0 équipements complémentaires a I'achat
0 rien concernant |'achat de la voiture, mais plutdt dans d'autres domaines

25, Choisirez-vous la nouvelle voiture seul(e) ou en commun avec d‘autres personnes? (1 seule réponse)
0O seule)
O avec un partenaire/mari/autre personne de sexe masculin
I avec une partenaireffemme/autre personne de sexe féminin
O avec plusieurs personnes

26. OU cherchez-vous principalement des informations?
0 a I'occasion d'une course d'essai
dans un hall d'exposition/par e conseiller a la chentéle de mon garage
par des parents et d'autres personnes de référence
O par des articles dans les cahiers automobiles de quotidiens ou dans des magazines spécialisés
O via les pages internet ou le matériel publiataire des constructeurs/des margques automobiles
0 via les pages internet et du matériel d'information d'organisations indépendantes
[ par les médias sociaux
0 aucune des répenses ci-avant

27. Par qui vous préférez-vous vous faire conseiller dans un hall d'exposition/dans votre garage? (1 seule réponse)
0 par une femme
0 par un homme
g cela m'est égal
je n‘aime pas me faire conseiller

Votre situation personnelle et votre point de vue J

28_Veulllez indiquer ci-aprés votre degré d'adhésion avec chacune des phrases suivantes:
. pasdu  plutdt  partiel-  pltdt  enbiér-
fout pas lement  d'accord  ement

daccord  d'acccord  daccord d'accord
Je me sens obligé de choisir un modéle 3 consommation faible
al'achatde ma prochaine voiture o =) o K 0
Indépendamment de ce que font les autres, ]o trouve nmpormm que
la prochaine voiture que j'achéte ait une consommation plus faible . 0O =] a y m]
Je n'ai pas V'impression que je devrais choisir un modele a
consommation plus faible a I'achat de ma prochaine voiture m] K 0 u] a
29. Veuillez également évaluer les constatations ci-dessous.. pasdu  plutsl  parbiel-  plutdl entiér-
tout pas  lement daccod ement
d'accord d'acccord d'accord d'accord
Au sein d'une catégonie de voitures (p. ex. golf), il n'y a pas de
grandes différences de consommation .. Y | 0 ﬂ m] u]
Les informations de consommation fournies p‘.t le constructeur
sont de toute fagon incomrectes R = | o u] K 8]

Si je choisis une voiture neuve, je d|spose dela .e(hnologue
RO S S I SO - S - B - Y -
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30, Pour chacune des phrases suivantes, merc d'indiquer si la proposition correspond plutét & une voiture &

consommation faible ou élevée, comespond correspond cons. comespond  comespond
forlement  plutdt  nejous  plotdt fortement
dune aune  aucun  Aune aune

cons, faible cons. faible rile  cons. élev. cons. dlev.

La voiture est agréable & conduire 0O O kf | |

La voiture a une image attractive .o O O J{ [l

La voiture dispose d'une tech nlque innovante _ .o O M‘ O O

La vouture convient pour la conduite quuuduenne (m] K ] o [N

La voiture convient pour la conduite en montagne ] (m| ﬂ_’ [m] [m]

La voiture présente un bon rapport qualité-prix 0O [m] K a [

La voiture est confortable ... O o = 4 O 0

La voiture est spartive O ] (] ja‘: o

La voiture ménage I ervironnement o =4 ] O o

31, Cette questicn concerne les inconvénients de la conduite automobile. Nous scuhaiterions connaitre votre avis
personnel & ce sujet. Veuillez indiquer ci-aprés votre degré d'adhésion avec chacune des phrases suivantes:
. pasdu  phutdd  partiel  pluldt enliér-
foul pas lement d'accord  ement
daccord d'acecord  d'accord d'accord
La collectivité surestime I'influence du trafic automobile sur les

changements climatiques . o O E’
Je me fais beaucoup de souci quand je ;J:—ime aux mnsequences du

trafic automobile sur nos réserves de pétrole . O ] O ﬂ,
La collectivité surestime 'influence du trafic automobile sur la

consommation de pétrole I = (] a O R’
Je me fais beaucoup de souc quand | jl:" pense aux cnnséq-;ences

du trafic automebile sur le chmat oo o o o O ]

32. Veuillez indiquer ci-apris votre degré d'adhésion aver chacune des phrases suivantes:;
pasdu  plutdt  parfiel  pluld enlier-
fout pas lement  d'accord  ement

d'accord d'acccord  d'accord d'accord

Quaoi que ['achéte comme voiture, cela ne fait aucune différence

réglle sur les réserves de pétrole = O o ﬁ
Quoi que ['achéte comme voiture, cela ne fait aucune différence

réelle sur l'environnement DO O H ] ]
En achetant une voiture de faible mnsc:-mmannn ]D peux “contribuer

de maniére efficace & la préservation de nos réserves de pétrole 0O m| O h} ]
En achetant une voiture de faible consommation, je peux contribuer

de maniére efficace a la protection de l'envirornement m—— O O m ,q, o

33 Supposez que vous souhaitez acheter une voiture avec une consommation relativement faible. ¥ a-t-il des
circonstances externes qui vous empécheraient d'acheter une telle voiture? Le cas échéant, vauillez indiquer cas
FRISONE TC1 vt
Veuillez par ailleurs indiguer ci-aprés votre degré d'adhésion avec chacune des phrases suivantes:

pasdu  plutdl  pariel plutit enfiér-
fout pas  lemeni d'accord ement

daccord  dacccoed  d'accord d'accord
Il est difficile pour maod d'évaluer si une vaiture a une
consommation plus faible o @ o D |
Je sais ou je peux trouver les informations nécessaires
au choix ¢'une voiture & consommation plus faible ) ... ] .| ,ﬁ‘ O

Parmi les voitures actuellement sur le marche, il n'y a aucun modzle
a consommation plus faible qui convient pour moi | O ﬁ 0 (] (]
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Mobilité et société |

34 Cette question concerne votre environnement social. Veuillez indiquer ci-aprés votre degré d'adnésion avec
chacune des phrases suivantes:
pasdu  pltdt  partiel-  phiot entiér-
tout pas lement  d'accord ement

d'accord d'acccord  d'accord daccord

Dans mon cercle de connaissances, ‘a plupart des gens ne

se déplacent pas en voiture R 0 K o m]
Dans mon cercle de connaissances, 1a plupart des gens

se déplacent avec une voiture relativement pulssante ... (m] H (m] o u]
Dans mon cercle de connaissances, la plupart des gens se déplacent

avec une voiture de consommation relativement faible 0 ] “ a m]

35. Veuillez évaluer les constatations ci-dessous, y pasdu  plutid  partiel-  pltdt enliér-
tout pas lement  d'accord  ement
d'accord d'acccord d'accord daccord

Etant donné que les voitures sont de plus en plus écologiques,

je suis serein quant a l'avenir (m} o o 1°4 o
Je suis trés optimiste du point de vue de I'environnement, parce que

les nouveaux véhicules développés sont de plus en plus efficaces . 0 a g m] (m]
Grace a l'essor des énergies renouvelables, nos arriére-petits-enfants

viviont sur une planéte saine 0 E o o @]
En triant les déchets, on peut compenser |es répercussions de

la conduite automobile sur I'environnement (m] ﬂ o u] 0
En ne prenant pas la voiture, on peut compenser les répercussions

des voyages en avion suf I'environnement ..o n a ] 8]
Quand on ne prend pas souvent 'avion, on peut se permeme de se

comporter de maniére moins respectucuse de I'environnement dans

AUTES TOMBIMGS 0 iciiarisuia sscdidsmsinasiiesie: 0 o 8] o
Pour résoudre les problemes environnementaux, il faut impérativement

que les politiques et les citoyens «ordinaires» prennent leurs

MmOnSabIIRS ... -z i S o o o o g
La responsabllité en matidre d'environnement incombe uniguement

aUX PONIGUES ________........ccouummremmessssenmammmmese o o u 4 =

36. Ci-aprés sont listées des assertions générales concernant I'étre humain et I'environnement. Veuillez les évaluer.
pasdu  plutdt  partiel  plutdt entiér-
tout pas  lement daccord ement

d'accord  d'acccord  d'accord d'accord
En tant qu'étres humains, nous avons le droit de modifier
I'environnement naturel pour répondre & nos besoins 2 e B ﬂ a
En tant qu'étres humains, nous surexploitons I'environnement
dans une large mesure ‘ g
Les problémes environnementaux sont Iatgement surestimés

Lorsque los 8tres humains interviennent dans la nature, cela a
souvent des conséquences catastrophiques . a

Les plantes et les animaux ont les mémes droits d'existence que
les étres humains

L'équilibre naturel est trés fragile et peut ére perturbé facilement

D.D
Do o oo
oo o oo

Ox O OO O
RO X Ok O
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Mesures a considérer dans le domaine de la mobilité et du trafic

37. Actuellement, diverses mesures sont discutées en Suisse pour réduire la consommation d'énergie due au trafic ou

pour modifier son financement. pas
Que trouvez-vous utile? du tout
utile
1

Informations: Plus d'infos concernant les nouvelles voitures économes O
Plus d'infos sur les économies d'énergie
pour la voiture actuelle okl

Plus d'infos sur les pneus et huiles moteurs économes
Plus d'infos sur la conduite efficace (EcoDrive)

0

.......... =}

incitation; Achat d’une voiture: rabais pour voiture efficace m]
Achat d'une voiture: impot supplémentaire

Si CONSOMMATION GIEVEe | . i i

Imp6t annuel: rabais pour voitures efficaces
Impdt annuel: surtaxe si consommation élevée

ooo

Directives: Les constructeurs doivent produire des voitures plus
économes o o v 3
Les importateurs doivent vendre des voitures plus
économes | ; e
Interdiction des voitures & trés haute consommation o

ix du Augmentation du prix de I'essence de 20 cent/live
carburant: Augmentation du prix de l'essence de 50 cent/litre

Si les voitures sont 10% plus économes, augmenter
le prix de I'essence de 10%
(mémes colts annuels d'essence qu'auparavant) K
Il faudrait payer par kilométre (tarifs plus éleves aux heures
de pointe), mais réduire les impéts sur 'essence

Autres. Réduire les colts des trains+bus au lieu de renchérir

leS VOIRUIES e 8]
Au lieu d'économiser de I'énergie on matiere de trafic,

il faudrait faire des progrés dans I'isolation des

batiments et dans l'industrie o
Les mesures d’économie d'énergie devralent &tre

financées & I'étranger, car elles y sont moins chéres

et plus efficaces b A o 90 0
Au lieu de s'occuper de mesures d'économie d'énergie,

il faudrait d'abord penser a I'emplai et & la croissance

économique T A T TUIN 0

o000 O Oooo aw~

oo 0o o

trés

utile
3 4 5
0 X o
o [ o
u] X 0
o [~} (u]
(8] o K
8] o )4
(@] (u] K
o 0 X
o o g
0 o 4
u} 0 X
0 o u}
n (u] o
o
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Mobilité de demain

38. Il'y a de plus en plus de voitures électriques compactes de | ou 2 places, environ deux fois plus petites qu'une
voiture standard.
(Plusieurs réponses possibles)
0 Ces voitures électriques compactes pourraient dans mon cas remplacer un vélo/un vélo
électrique/une moto dans un avenir proche
0O Ces voitures électriques compactes pourraient dans mon cas remplacer une voiture dans un

avenir proche
0 Je pourrais acquérnir une telle voiture électigue compacte en compléement de vélos électriques/de
voitures.

0 Je préfére continuer de me déplacer dans une voiture standard
nJc préfére continuer de me déplacer en vélo, vélo électrigue, vélomoteur ou moto

39. En supposant que vous soyez en train de prévoir |'achat d’une voiture électrique, quelles sont les offres et les
prestations que vous souhaiteriez de la part de votre fournisseur d'électricité?
[ Voiture &ectrigue en abonnement (facturation par mois ou au kilométre; comme pour le natel)
0O Une installation photovoltaique chez moi pour charger le véhicule
O Possibilité de charger lorsque 'on fait ses courses

0 Stations de charge rapide sur les routes principales
[ Possibilité d*avair au besein une voiture conventionnelle (p. ex. pour transporter ou effectuer de

longs trajets)
Kje n'arrive pas a envisager |'achat d'une voiture électrique

40. Les voitures sont de plus en plus intelligentes: pas tres
que trouvez-vous utile? du tout utile
utile
1 2 3 4 5
Soutien: Identification des panneaux, détection de fatigue, reconnaissance
et mise en évidence despigtons (m} 8] 8] K 8]
Aide: Assistant de voies de creulation et contrble des distances,
conduite adaptive dans les virages u] “ O ] 0
Securité active:La voiture contrdle la trajectoire et freine
pOUr Prévenir des COlSIONS _.........ccvcccersrnessscenein o o ® O n
Indépendance: Le conducteur peut téléphoner, manger ou
lire grice au pilote automatique m] a 8] ]
Autonomie:  Les voitures se déplacent sans conducteur, cherchent des
o a o (8]

places de parc, vont chercher des personnes a la gare j(
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Pour conclure, nous vous prions de bien vouloir nous donner quelques indications
sur votre personne et votre ménage.

4

. Je suis... néle en 19_6 E iun homme O une fermme

42, La formation la plus élevée que vous avez achevée (une seule réponse);
0O Pas de formation post-obligatoire
O Apprentissage (y compris formation éémentaire), école professionnelle A plein temps
O Maturité, école normale, maturité professionnelle
O Formation prof. supérieure (maltrise, brevet, ESGC, écale technique)
ﬁHauto école (spéaalisée ou pédagogique), également ETS, ESCEA, ESAA, HES
0O Université, université technique, EPF {y compris diplémes postgrades)

43 Votre occupation (plusieurs réponses possibles):
O en formation (apprentissage, études etc.)
employé {a lemps partiela plein temps)
O hommefernme au foyer (a temps partiel plein temps)
0O béneficiaire d'une rente (AVS ou rente d'irvalidite)
0 sans emplol, autre

44. Combien de piéces |= logement de votre ménage a-t-il? {sans cave, grenier ou pitces attenantes)
S ou plus
4 oy 444
O3 ou3w
Oz2ou2w
(T

45, Combien de personnes de plus de 18 ans vivent-elles dans votre ménage au total?
1 ] 3 4 5 ou plus
o O N o o

46, Combien d'enfants/adolescents de moins de 18 ans vivent-ils dans votre ménage?
aucun 1 2 3 4 5 ou plus
o o KN o o O

47 A combien se monte e revenu mensuel brut (rentes ¥ comprises) de toutes les personnes de votre ménage?

moinsde 50004 75004 10000 & 125005 plus de £ans
5000f. 7 500fr 10000fr. 12 500 fr. 15000 fr. 15000 fr. réponse
O (] X o (u] | o

48. Merd d'indiquer votre degré d'adhésion avec les phrases suivantes concemnant |'organisation générale de votre
quotidien.

pazdu  plutdt  pardiel  phidt enfier-

fiout pas lement  d'accord  ement

d'accord  d'acccord  d'Bccord d'accond
Je mére un niveau de vie @leve e, o o o o
Jesorsbeaucoup o, 4] o o o o
Faime quand il se passe quelgue chose en permanence . (] o & O ]
VForiente ma vie selon des principes religieuses _ﬁ O m] E m]
Je tiens aux traditions de ma famille (] [m] o
le profite pleinement de lavie u K o o

Wous pouvez nous laisser des commentaires ici;

Merci d*avoir rempli ce questionnaire!




