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1 Ziele und Tragerschaft der BAM-Erhebung

Ausgangslage. In der Klima-, Energie- und Verkehrspolitik wird Uber wichtige Weichenstellun-
gen diskutiert: Die Bewaltigung der Verkehrszunahme und der Trend hin zu einer ,, 10-Millionen-
Schweiz” sollten innerhalb der nationalen Klimaziele und der neuen Energiestrategie des Bun-
desrats erfolgen. Neue Politikinstrumente werden debattiert, welche im Bereich der Mobilitat
auf Erwerb und Einsatz der Mobilitatsmittel einwirken sollen. Angetrieben durch energiepoliti-
sche Massnahmen beschleunigt sich auch die technische Entwicklung in der Mobilitat.

Konsumenten in der Schliisselrolle. Die Konsumenten mdissen sich in den nachsten Jahren
umgewodhnen: Neue Autos, Treibstoffe und Antriebe, sowie neue IT-Technologien und Mobili-
tatskonzepte, und wohl auch insgesamt héhere Preise fir Mobilitat. Welche Ausgangslage ha-
ben diese Konsumenten, wie lauten ihre Einstellungen und Winsche? Wie schnell werden sie ihr
Verhalten anpassen, und wie werden sie mutmasslich auf Anderungen der Rahmenbedingungen
und neue Angebote reagieren?

Notwendigkeit einer jahrlichen Erhebung. Gerade in Umbruchzeiten mit grésseren Verande-
rungen, sowohl bei den eingesetzten Technologien und den Energiepreisen, wie auch bei den
Politikinstrumenten sowie der Einstellung und dem Informationsstand der Endkonsumenten, ist
es gefahrlich, Entscheidungsgrundlagen und Handlungsempfehlungen auf Daten und Verhal-
tensweisen aus der Vergangenheit zu erarbeiten. Mit einer jahrlichen Erhebung l3sst sich die
Anderung der Einstellungen und Verhaltensweisen von Konsumenten zeitnah verfolgen und
stehen aktuelle Daten und Zeitreihen bereit, um das Konsumentenverhalten zu Mobilitat, Ver-
kehrsmittelwahl und Autokauf zu verstehen und zu modellieren.

Ziele der BAM-Erhebung. Die Erhebung liefert eine Datenbasis, damit das Konsumentenver-
halten besser in Entscheidungsgrundlagen berlcksichtigt werden kann — denn es gibt weder
., Durchschnittskonsumenten” noch , Durchschnittsautos”, sondern viele verschiedene Kombina-
tionen von Mobilitatswiinschen und daflr eingesetzte Mobilitatsmitteln. Fir Simulationsmodelle
zur Mobilitatsmittel-Wahl, namentlich des Autokaufs, stellt die Erhebung wichtige Datenpara-
meter und Modellgrundlagen bereit. Die jahrliche Erhebung erlaubt auch die Durchfihrung von
Zeitreihen-Analysen. Nicht zuletzt stellt die Basiserhebung eine Plattform dar, um in einzelnen
Jahren fUr Forschungsprojekte Zusatzuntersuchungen zu geringen Grenzkosten durchzufihren.

BAM-Tragerschaft. Inhaltlich setzt die jahrliche BAM-Erhebung die 2005 bis 2007 an der ETH
Zurich durchgefihrten Grossbefragungen zu Mobilitdt und Autokaufverhalten fort. Die BAM-
Basiserhebung wird durch EBP eigenfinanziert durchgefihrt. Im Rahmen von Forschungsprojek-
ten kann in einzelnen Jahren Uber eine Kofinanzierung die inhaltliche Erweiterung und/oder
Auflagenerh6hung ermdglicht werden.



2 Konzept

Durchfiihrung. Die Erhebung 2016 wurde erstmals ,, mixed mode” durchgefihrt: Die erste
Teilstichprobe wird per Email kontaktiert (Antwort mit Online-Formular), die zweite Teilstichpro-
be per Brief mit Fragebogen im A4-Format und Rickantwortkuvert. Es gibt keine Erinnerungs-
schreiben. Die Fragebdgen sind anonym und enthalten keine identifizierende Codierung, d.h.
zurlick gesandte Fragebdgen kénnen nicht den Versandadressen zugeordnet werden.

Befragte Stichprobe. Die Erhebung erfolgt reprasentativ fir die standige Wohnbevélkerung in
der Schweiz. Das Mindestalter betragt 18, das Hochstalter 89 Jahre. Die Adressen werden von
einem professionellen Adresshandler unter Einschluss des Alters als Personenmerkmal erworben.

Sprachregionen. Die Erhebung findet in der deutsch- und franzdsisch-sprachigen Schweiz
statt. Umwillen der Reprasentativitat fir die Schweiz wird der franzdsische Anteil um den Anteil
der italienischsprachigen Schweiz erhéht (70% deutsch, 30% franzosisch).

Geschichtete Stichprobe. Die Ricklaufraten kénnen je nach Konsumentengruppe variieren.
Deshalb wird das Sample geschichtet aufgebaut: Um die gewiinschte Altersverteilung zu erhal-
ten, werden die Altersgruppen mit den erwarteten Ricklaufquoten je Alterskategorie gewichtet
und so das geschichtete Versandsample gebildet.

Auflage. Auch die 2016er Durchfihrung der BAM-Erhebung konnte im Rahmen eines For-
schungsprojekts inhaltlich erweitert und in der Auflage erhéht werden: Das von der ASTRA-
Forschungskommission finanzierte SVI-Forschungsprojekt ,Forderinstrumente fir effiziente
Fahrzeuge: Auswirkungen auf Kauf+Nutzung von Autos” (mit Ecoplan AG und e’'mobile).

Vorgangerstudien. Die damalige Forschungsgruppe der ETH Zilrich zu Energieeffizienz und
Konsumentenverhalten hat zum Autokauf- und Mobilitdtsverhalten zahlreiche Erhebungen kon-
zipiert, durchgeflihrt und ausgewertet. Die BAM-Erhebung setzt namentlich die , Grossbefra-
gung Mobilitat und Autokauf” fort (diese wurde in zwei Wellen durchgefihrt, siehe Peters et al.
2006a, 2007). Daneben fihrte die ETH Zirich eine Neuwagenkauferbefragung fiir 9 Automar-
ken durch sowie die Befragung von Hybridauto-Kaufern (Toyota Prius, Corolla und Avensis; Le-
xus RX300 und RX400h; Honda Civic IMA und Civic 5d).

Verwandte Studien. Die BAM-Erhebung ist so aufgebaut, dass sie den ,,Mikrozensus Verkehr
und Mobilitdt” von BFS/ARE (alle 5 Jahre, nachste Durchfihrung 2015-2016) ideal erganzt.
Dazu verwendet sie eine analoge Erhebung bei den Items zur Soziodemographie und zum Mobi-
litdtsverhalten. Der in unregelmassigen Abstanden durchgefihrte ,, Mobilitdtsmonitor” von auto-
schweiz widmet sich vor allem tagespolitischen Fragestellungen. Verwandte jdhrliche Erhebun-
gen werden in Deutschland durch die DAT durchgefthrt (, Kundendienstuntersuchung”, sowie
.DAT-Untersuchung”, n = ca. 2800, von Gebrauchtwagen- und Neuwagen-Kaufern.



3  Die BAM-Stichprobe 2016

Altersklassen. Die Altersklassen sollten folgende Grenzen bertcksichtigen:
a) Ab 18 Jahre (Mindestalter fur das Fihren eines Motorfahrzeugs)
b) Eine Klassengrenze sollte bei 65 Jahre liegen (Pensionierungsalter)
c) Bis ca. 90 Jahre (realiter in etwa Hochstalter fir Erwerb eines Neuwagens)

Wir verwenden deshalb Klassen mit einer Schrittweite von 12 Jahren, wie folgt:
— Alter von 18 bis inkl. 29 Jahre
— Alter von 30 bis inkl. 41 Jahre
— Alter von 42 bis inkl. 53 Jahre
— Alter von 54 bis inkl. 65 Jahre
— Alter von 66 bis inkl. 77 Jahre
— Alter von 78 bis inkl. 89 Jahre

Gemass Bevolkerungsregister (BFS 2015, online aufgerufen 16.11.15), entfallt auf die Alters-
gruppe 18-29 18.5% der Bevolkerung zwischen 18 und 89 Jahren, sowie 20.6% auf die Grup-
pe 30-41; auf die Altersgruppen 42-53 und 54-65 entfallen 23.4% bzw. 18.1%, und die Al-
tersgruppen 66-77 und 78-89 entsprechen 12.8% bzw. 6.6%. Aufgrund der Erfahrung aus der
BAM2015-Befragung ist auszugehen von héheren Rucklaufraten fir die Gruppen der 42- bis
65-Jahrigen, wahrend die jingeren etwas und die Uber 78-Jahrigen ausgepragt schlechtere
Rucklaufraten aufweisen werden.

Schichtung nach Kaufkraftklassen. Beim Adressbroker ist die Differenzierung nach Kauf-
kraftklassen moglich. Da die Befragten oft gerade beim Haushalt-Einkommen genauere Anga-
ben verweigern, das Einkommen aber eine wichtige Vorhersagegrésse fir Mobilitatswerkzeug-
Erwerb und -Einsatz ist, wird die Erhebung nach Kaufkraftklassen stratifiziert wie folgt:

a) 50% ,Einkommen Gber Median” (fir jede Altersgruppe einzeln)
b) 50% ,Einkommen unter Median” (fUr jede Altersgruppe einzeln)

Es handelt sich hier um eine Stratifizierung um eine gute Reprasentativitdt zu erreichen. Wie die
Datenanalyse zeigt, ist das rapportierte Einkommen fur die Befragten aus den , Einkommen Uber
Median"”-Kaufkraftklassen tatsachlich hoher als fur die ,Einkommen unter Median”-
Kaufkraftklassen.

Stratifizierung nach Sprachgebiet. Gemass BFS (2015; online; abgerufen am 16.11.15), lau-
tet die Aufteilung der Privathaushalte (Datenstand 2011) nach Sprachregion 71.6% deutsch,
23.6% franzosisch und 4.5% italienisch (sowie 0.3% ratoromanisch). Das Sample sollte deshalb
zu 70% Haushalte in der deutsch- und zu 30% in der franzdsischsprachigen Region umfassen;
die franzdsischsprachige Stichprobe reprasentiert so auch die italienischsprachige Schweiz. Die



eingekauften Adressen differenzieren nach Korrespondenzsprache: Einzelne Adressen in der
deutschen Sprachregion haben franzdsische Alltagssprache, und umgekehrt. Solche Adressen
wurden nicht in die Stichprobe aufgenommen.

Resultierender Aufbau der BAM2016-Stichprobe. Die Erhebung wird mit zwei Stichproben
durchgefihrt: Zuerst wird eine Email-basierte Erhebung durchgefihrt. Anschliessend werden die
Rucklaufraten je Gruppe analysiert, und fur jene Gruppen, welche noch nicht geniigend erho-
ben wurden, wird dann eine zweite, schriftliche Erhebung durchgefihrt.

25%

20%

m Zielverteilung
15%

m postalisch;

10% schriftlich

M per Email;

5% Online-Erhebung

0%

18-29 30-41 42-53 54-65 66-77 78-89

Abbildung 1: Erhebungskonzept mit zwei aufeinanderfolgenden Teilstichproben.

Der BAM2016-Fragebogen (siehe Anhang A2) wurde am 11. Dezember 2015 an 21'570 Haus-
halte per Email zugestellt (Stichprobe A). Fur die Altersgruppen 18-29, 30-41 sowie 78-89 Jah-
re erfolgte am 28. Januar 2016 der postalische Versand an 1000 Haushalten; von diesen erwie-
sen sich 24 als nicht zustellbar und werden fiir die Berechnung der Ricklaufrate nicht mitge-
zahlt.

Die beiden Stichproben verteilen sich wie folgt auf die 6 Altersgruppen, welche je in zwei Kauf-
kraftklassen unterteilt sind, je fur die beiden Sprachregionen.



Gruppe Auflage Auflage Altersgruppe Einkommensgruppe D/F
Stichprobe A Stichprobe B

1HD 1250 193 1:18-29 H: Uber Median D
1LD 1250 193 1:18-29 L: Unter Median D
2HD 1550 82 2:30-41 H: Uber Median D
2LD 1550 82 2:30-41 L: Unter Median D
3HD 1560 3:42-53 H: Uber Median D
3LD 1560 3:42-53 L: Unter Median D
4HD 1160 4: 54-65 H: Uber Median D
4LD 1160 4. 54-65 L: Unter Median D
5HD 865 5: 6677 H: Uber Median D
5LD 865 5:66-77 L: Unter Median D
6HD 1150 34 6:78-89 H: Uber Median D
6LD 1150 34 6:78-89 L: Unter Median D
1HF 535 123 1:18-29 H: Uber Median F
1LF 535 123 1:18-29 L: Unter Median F
2HF 665 52 2:30-41 H: Uber Median F
2LF 665 52 2:30-41 L: Unter Median F
3HF 675 3:42-53 H: Uber Median F
3LF 675 3:42-53 L: Unter Median F
4HF 500 4: 54-65 H: Uber Median F
4LF 500 4:54-65 L: Unter Median F
5HF 375 5:66-77 H: Uber Median F
5LF 375 5:66-77 L: Unter Median F
6HF 500 16 6:78-89 H: Uber Median F
6LF 500 16 6:78-89 L: Unter Median F
Summe 21570 976*

Tabelle 1. Aufbau der Stichproben A und B.
*1000 abzlglich 24 nicht zustellbare Kuverts.

Die Erhebungs-Untergruppen werden mit einem dreistelligen Code bezeichnet wie folgt:
e 1. Stelle = Ziffer (1 bis 6) fUr die Altersklasse;

e 2. Stelle =L bzw. H fur Kaufkraftklasse unter- bzw. oberhalb Median;

e 3. Stelle =D bzw. F fur deutsche bzw. franzésische Sprachregion.



4  Aufbau der Erhebung

Aufbau in 8 Blocken. Der Fragebogen umfasst 43 Frage-ltems auf 8 Seiten, welche in 8 Blocke
gegliedert sind gemass nachstehender Liste.

Block Titel Items Beschreibung
1 lhre Mobilitatssituation (1 Seite) 1 bis 4 Mobilitatswerkzeuge, Flugverhalten
2 Autos in Ihrem Haushalt (1 Seite) 5 bis 10 Nachster geplanter Autokauf, zuletzt

gekauftes + weitere + zuletzt abges-
tossenes Auto

3 Ihr néchster Autokauf (1 Seite) 11 bis 18 Handlungsabsichten

4 Was ist Innen beim Autokauf wichtig 20 bis 24 Erhebung der Praferenzen
(1 Seite)*

A lhre persdnliche Situation und Sichtweise 25 bis 28 Umweltpsychologische Kompakter-
(1 Seite) hebung (aus dem EBP-UZH-ISI-

Forschungsprojekt Effizienzllcke)

5 Mdogliche Massnahmen im Bereich Mobili- 29 bis 33 Erhebung der Einstellung zu mogli-

tat und Verkehr (1.5 Seiten)** chen Politikinstrumenten (For-

schungsprojekt Forderinstrumente)

6 Mobilitdt von morgen (0.5 Seite) 34 bis 36 Beurteilung kiinftiger Technologien
7 Angaben zu Ihrer Person und lhrem Haus- 37 bis 43 Soziodemographie, inkl. haushaltbe-
halt (1 Seite) zogene Gréssen

Tabelle 2. Ubersicht iber die 8 Frage-Blécke der BAM2016-Erhebung.
* Elimination eines Items im Vergleich zu Vorjahr (Item 27 aus BAM2015;
** gegentiber BAM2015 wurde in Item 29 ein Subitem eingefligt, zusétzlich die
Items 30 bis 33 fur Forschungsprojekt Forderinstrumente.

Die Zusatz-ltems im Rahmen des Forschungsprojekts ,Forderinstrumente fir effiziente Autos:
Auswirkungen auf Kauf+Nutzung von Autos” werden in den entsprechenden Projektberichten
und wissenschaftlichen Publikationen ausgewertet; in diesem Bericht erfolgt nur die Dokumen-
tation der BAM2016-Durchfiihrung sowie die deskriptive Auswertung von Teilen der Basis-
Befragung (Blocke 1 bis 7, ohne Bldécke A und 5).

Die Umweltpsychologische Kompakterhebung (Block A) wurde im Rahmen des BFE-EWG-
geférderten Forschungsprojekt ,Die Effizienzllicke beim Autokauf: Zielgruppenspezifische
Grinde und Massnahmen” durch Umweltpsychologen der Universitat Zurich und des ISI Fraun-
hofer Karlsruhe entwickelt, sie soll in Zukunft regularer Teil der BAM-Erhebung werden.
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5 Auswertung 1: Soziodemographie 2016

5.1 Rucklauf

Der Rucklauf der BAM2016-Erhebung betrug 2.3% fur Stichprobe A und 15.2% fur Stichprobe
B (schriftliche Stichprobe von BAM2015: 15.3%; 2014: 17.2%). Insgesamt resultierte ein Rick-
lauf von n =n, + ng = 498 + 148 = 646.

Der Rucklauf war je nach Altersgruppe unterschiedlich. Die Gruppe der 18- bis 41-Jdhrigen
macht in der Gesamtbevdlkerung 39.2% der Bevdlkerung aus, in der versandten Stichprobe
49.7%, im Rucklauf 27.2%. Die Gruppe der 42- bis 65-Jdhrigen hat einen Anteil an der Ge-
samtbevolkerung von 41.5%, an der Stichprobe 28.1%, im Rucklauf 50.0%. Die Gruppe der
66- bis 89-Jahrigen schliesslich weist einen Bevolkerungsanteil von 19.3% auf, umfasst der
22.2% der versandten Fragebdgen und 22.3% der eingetroffenen ausgefillten Fragebdgen. Fiir
diese Auswertung wurden die Rucklaufraten aus Stichprobe A (per Email) mit dem Faktor
2.3%/15.2% multipliziert und dann mit den Rucklaufraten aus Stichprobe B (schriftlich) addiert.

RUCKLAUF 2016

Zielperson ist, wer im Haushalt zuletzt ein Auto gekauft hat oder am meisten unterwegs ist.

O1HD O1HF O1LD 0O1LF ©@2HD @2HF @20 ©O2LF ®@m3HD m3HF m3LD ®m3LF

2016 m4HD ®m4HF ®m4LD m4LF  O5HD O5HF O5LD OS5 @eHD @eHF m@6eLD  m6LF

VERSANDT

RUCKLAUF

Quelle: EBP, BAM2016

Die Erhebungs-Untergruppen werden hier mit einem dreistelligen Code bezeichnet, der sich wie
folgt zusammensetzt: 1. Stelle = Ziffer (1 bis 6) fur die Altersklasse, 2. Stelle = L bzw. H far
Kaufkraftklasse unter- bzw. oberhalb Median; 3. Stelle = D bzw. F flr deutsche bzw. franzosi-
sche Sprachregion.




M

5.2 Geschlecht, Alter, Ausbildung und Erwerbssituation

Die Erhebung richtet sich im Haushalt an jene Person, welche zuletzt ein Auto gekauft hat, oder
alternativ jene Person, welche am meisten unterwegs ist. In der BAM2016-Erhebung waren die
Bezugspersonen in 64% der Falle mannlich; die Erhdhung dieses Anteils im Vergleich zur letzt-
jahrigen Erhebung dirfte auf den erstmals verwendeten Mixed-Mode-Ansatz zurlickzufihren
sein.

SOZIODEMOGRAPHIE: GESCHLECHT

Zielperson ist, wer im Haushalt zuletzt ein Auto gekauft hat oder am meisten unterwegs ist.

2014 2015 2016
40%
B méannlich
H weiblich
Quelle: EBP, BAM2016

Die Auswertung nach Altersklassen zeigt die geringeren Anteile der unter 42-Jahrigen sowie vor

allem der Personen ab ca. 82 Jahre.

SOZIODEMOGRAPHIE: ALTER (abgeschlossene Lebensjahre zum Erhebungszeitpunkt)

Befragt wurden Personen zwischen 18 und 89 Jahre.

12%
2014 m2015 m2016

10%

8%

6%

4%
2% ————
0%

18-21 22-25 26-29 30-33 34-37 38-41 42-45 46-49 50-53 54-57 58-61 62-65 66-69 70-73 74-77 78-81 82-85 86-89
Quelle: EBP, BAM2016

Bei der hdchsten abgeschlossenen Ausbildung Uberwiegen sekundare Bildungsabschlisse mit
63%; die restlichen 36% haben tertidre Abschlisse oder nicht geantwortet (1%).
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SOZIODEMOGRAPHIE: HOCHSTE AUSBILDUNG

lhre héchste abgeschlossene Ausbildung (nur 1 Angabe). (in Prozent)

100%
90% ® nicht beantwortet
80% = Universitat, TU, ETH (inkl. Nachdiplome)
70%
60% ® Fachhochschule (FH, PH); HTL, HWV, HFG, FHS
50% . . . .
B Hohere Berufsausbildung; Meisterpriifung
40%
30% B Matura; Lehrerseminar; Berufsmatur
20% .
10% m Berufslehre; Vollzeit-Berufsschule
(o]
0%

H Keine nach-obligatorische Ausbildung
2014 2015 2016 Quelle: EBP, BAM2016

Die Verteilung der Erwerbssituationen zeigt in etwa das erwartete Bild; in der 2016er Stichprobe
sind 27% der Befragten pensioniert bzw. empfangen eine Alters- oder Invalidenrente; von den
78% unter 65-Jahrigen bezeichnen sich deren 7% als voll- oder teilzeitlich tatig als Hausmann
oder -frau (Mehrfachnennungen waren méglich).

SOZIODEMOGRAPHIE: ERWERBSSITUATION
lhre aktuelle Erwerbssituation? (Mehrfachnennungen moglich) (in Prozent)

12%

79 7%
0% ° 4% : 4%
2014 2015 2016
in Ausbildung m erwerbstatig m Hausarbeit m pensioniert = anders Quelle: EBP, BAM2016

5.3 Aufteilung nach Haushalttypen
Wir unterscheiden in der Auswertung die folgenden finf Haushalttypen

Familien (minderjahrige Personen im Haushalt; es spielt keine Rolle, ob 1 oder 2 Erwachsene)
Junge bis 29 Jahre (Singles und Paare)

Golden Agers (ab 65 Jahre; relevant ist an Erhebung teihnehmende Bezugsperson)

Singles zwischen 30 und 64 Jahre

vk wNn =

Paare zwischen 30 und 64 Jahre.
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Die Haushalttyp-Klassifizierungs-Vorschrift lautet (in Pseudocode):
Wenn #Personen <18 Jahre > 0 dann Haushalttyp = ,Familie”
Sonst wenn Bezugsperson > 64 Jahre dann Haushalttyp = ,, Golden Ager”
Sonst wenn Bezugsperson <= 29 Jahre dann Haushalttyp = ,Junge”

Sonst wenn #Erwachsene = 1 dann Haushalttyp = ,Single” sonst , Paare”

Die Aufteilung nach Haushalttypen zeigt aufschlussreich, wie vor allem der Haushalttyp ,, Fami-
lien” einen sehr grossen Anteil aller Einwohner abdeckt. Hinsichtlich des Pro-Kopf-
Motorisierungsgrads weisen Familien hingegen einen unterdurchschnittlichen Wert auf.

SOZIODEMOGRAPHIE: HAUSHALTTYPEN

Codierung aus Geburtsjahr der Bezugsperson, Anzahl Erwachsene und Anzahl Minderjéhrige
(in Prozent)

<30 m Singles ® Paare o Familien m>65

2014 % der Haushalte 9%

% der Autos = 6%

% der Personen 9% 51%

w
©
o
= %

2015 % der Haushalte 1%

% der Autos 14% 31%

% der Personen 10% 42%

2016 % der Haushalte 10%

% der Autos 10% 29%

&
N
°
X (3]
~©
3
N
~
o
S

% der Personen 9%

Ouelle: EBP. BAM2016
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Die Anzahl Zimmer kann als Indikator flr den Wohlstand eines Haushalts herangezogen wer-
den, vor allem wenn sie zur Anzahl der Haushaltangehorigen in Bezug gesetzt wird. Die grosse
Mehrheit (in der 2016er Stichprobe: 76%) der Befragten verfligt Gber 4 oder mehr Zimmer.

SOZIODEMOGRAPHIE: ANZAHL ZIMMER

Wie viele Zimmer hat die Wohnung/das Haus lhres Haushalts (ohne Keller, Estrich, Nebenrdume)?

46%

41%
27% 31% 31% 30%
3%
0% 1% V 47 1% 1%

2014 2015 2016
Anzahl Zimmer 5 oder mehr 4Dbis42 m3bis3% ®W2bis2Y2 m1bis 1%  mnicht beantwortet Quelle: EBP, BAM2016

5.4 Haushaltseinkommen

Erhoben wurde das Haushalteinkommen aller Haushaltangehdrigen, inklusive Renten. Damit die
meisten Befragten die Frage auch beantworten, wird das Haushalteinkommen nur in relativ gro-
ber Kérnung mit Schritten von CHF 2000 (2014 und 2015: CHF 2'500) abgefragt. Mit der Ka-
tegorienbreite von CHF 2000 werden die gleichen Klassengrenzen wie beim Mikrozensus Ver-
kehr und Mobilitat von ARE und BFS verwendet. Von 603 Antwortenden habe 54 keine Anga-
ben gemacht. Bei fehlenden Werten wird eine der 6 Klassen imputiert nach folgenden Formeln:

e L" (Kaufkraftklasse unter Median): Die Einkommensklasse betragt mindestens 1 und hdchs-
tens 4; sie errechnet sich aus der Summe der hochsten abgeschlossenen Ausbildung, der
Anzahl Erwachsene im Aushalt und der Arbeitstatigkeit der Bezugsperson, abzuglich der
Zahl 4.

e H" (Kaufkraftklasse Uber Median): Die Einkommensklasse betragt mindestens 4, maximal 6;
sie errechnet sich aus der Summe der hdéchsten abgeschlossenen Ausbildung, der Anzahl
Erwachsene im Aushalt und der Arbeitstatigkeit der Bezugsperson, abztglich der Zahl 1.

Zu beachten ist, dass die Klassengréssen 2014 und 2015 nicht mit 2016 verglichen werden
konnen, weil die Schrittweite von CHF 2°500 auf CHF 2000 reduziert wurde, und damit die
Klassengrenzen sich unterscheiden.
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SOZIODEMOGRAPHIE: MONATLICHES HAUSHALTEINKOMMEN

Gesamt-Bruttoeinkommen pro Monat aller Personen in Ihrem Haushalt (inkl. Renten)?

18%
14%
10%

2014 2015 2016
Haushalteinkommen - <5:000 = 5'000-7'500 ®7'500-10'000 ® 10'000-12'500 ® 12'500-15'000 m>15'000 '
(2016: Skala unten)  <6'000  6'000-8'000  8'000-10'000  10'000-12'000  12'000-14'000  >14'000  Quelle: EBP, BAM2016
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6  Auswertung 2: Mobilitatssituation 2016

6.1  Mobilitatssituation: Mobilitatswerkzeuge und Arbeitsweg

Von allen Zielpersonen verfigen 95% Uber einen Flhrerausweis (die Erhebung erfolgt nur bei
Personen, die das 18. Lebensjahr vollendet haben — das Maximalalter betragt 89 Jahre). Gegen-
Uber den Vorjahren zeigt sich, dass E-Bikes zunehmende Verbreitung finden, auf Kosten kon-
ventioneller Fahrrader. Auch der Besitz von Motorrddern nimmt zu. Der Anteil der Befragten mit
Zugang zu einem CarSharing-System scheint 2014-2016 auf (in internationalem Vergleich) ho-
hen 6% stabil zu sein.

MOBILITATSSITUATION: VERKEHRSMITTEL

Welche Verkehrsmittel stehen lhnen zur Verfligung? (in Prozent) (Mehrfachnennungen mdglich)

Mobilitatswerkzeuge 2014 2015
Forerauswers T
cigenes Auto
Car-Sharing [l 6% B s%
cigener Parkplatz
Motorrad 17%
E-Bike [l 9% M o 2%
Fahrad
Halbtax-Abo
ov-Abo

Quelle: EBP, BAM2016

Die erhobenen Hauptverkehrsmittel fir den Arbeits- oder Ausbildungsweg (nicht erwerbstatige
Personen hatten die Moglichkeit anzugeben, dass sie keinen Arbeitsweg haben) spiegeln die
Verhéltnisse, wie sie auch vom Mikrozensus Verkehr und Mobilitdt bekannt sind: Das Auto ist
das mit Abstand am haufigsten genutzte Verkehrsmittel. Bei 30% der Befragten wird der Ar-
beitsweg, oder ein Teil davon, zu Fuss oder mit dem Fahrrad zurlckgelegt. 48% der Befragten
legen ihren Arbeitsweg (oder zumindest einen Teil davon) mit dem Offentlichen Verkehr zuriick.
Der Anstieg der Anzahl Autopendler von 57% (2015) auf 64% durfte auf den héheren Anteil
an teilnehmenden Manner zurlickzufhren sein, welche in der Stichprobe A starker vertreten
sind.
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MOBILITATSSITUATION: HAUPTVERKEHRSMITTEL FUR ARBEITS-/AUSBILDUNGSWEG

Welche Verkehrsmittel benutzen Sie hauptséchlich fir Ihren Arbeits-/Ausbildungsweg?
(Mehrfachnennungen maglich)

Arbeitsweg: Hauptverkehrs- 2014 2015
mittel zu Fuss - 1%
Motorrad/Mofa . 8% . 9%
Fahrrad und E-Bike
Tram und Bus

Quelle: EBP, BAM2016

6.2 Mobilitatssituation: Zuriuckgelegte Autokilometer und Anzahl
Flugreisen

Die durchschnittliche im Auto in einem Jahr zurlickgelegte Gesamtstrecke liegt zwischen 10°000
und 15°000 km. Die Spannbreite ist aber erheblich: 5% der befragten Zielpersonen sind nie oder
selten in einem Auto unterwegs, immerhin 10% der Befragten legt jdhrlich Gber 30°000 km im
Auto zurlick. Die leichte Zunahme der mittleren Auto-Fahrleistungen von 2015 zu 2016 ist sta-
tistisch nicht signifikant und kann auf natirliche Schwankungen in der Stichprobe zurtickgehen.

MOBILITATSSITUATION: ZURUCKGELEGTE KILOMETER MIT DEM AUTO

Wie viel Kilometer fahren Sie pro Jahr mit dem Auto (als Fahrer oder Beifahrer)?

m>30000 2014
| bis 30'000
m bis 20'000
m bis 15'000
m bis 10'000
bis 5'000

H nie/selten
Quelle: EBP, BAM2016

Waéhrend 38% der Befragten ,nie, oder selten” Flugreisen unternimmt, unternimmt 53% zwi-
schen einer und vier Flugreisen (Kombination als Hinflug und Rickflug) pro Jahr. Die Anzahl
Personen, welche zwischen vier und acht Flugreisen pro Jahr unternimmt, hat leicht zugenom-
men, diese Zunahme ist aber statistisch nicht signifikant.
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MOBILITATSSITUATION: ANZAHL FLUGREISEN
Wie oft fliegen Sie pro Jahr im Durchschnitt (Hin- und Rickflug gelten als eine Flugreise)?

2014 2015 2016
W >8 Flugreisen pro Jahr ~ ®5 bis 8 pro Jahr 1 bis 4 pro Jahr  Efliege nie oder selten Quelle: EBP, BAM2016

Statistische Jahr-zu-Jahr-Schwankung aufgrund der Stichprobengréssen: +/-2%




19

7  Auswertung 3: Der nachste Autokauf 2016

7.1 Absichten fiir den nachsten Autokauf: Zeitraum, Ersatz- vs.
Zusatzkauf

Der Zeitraum, in welchem der ndchsten Autokauf (egal, ob neu oder occasion) getatigt werden
wird, wird auch durch den Konjunkturverlauf beeinflusst. Etwa 45% (2014: 46%; 2015: 48%)
aller Befragten planen in den nachsten 3 Jahren einen Autokauf (ein héherer Wert als z.B. in
Deutschland); dies kann als leicht konjunkturelle Eintribung interpretiert werden, allerdings auf
hohem Niveau. Von allen Zielpersonen gehen in der 2016er Stichprobe 17% (2015: 25%) da-
von aus, in ihrem Leben kein Auto mehr zu kaufen.

KAUFABSICHTEN: ZEITRAUM

Wann werden Sie |hr ndchstes Auto kaufen oder leasen? (in Prozent)

15

2014 2015 2016
Kauf innerhalb von © 12 Monaten © 24 Monaten 36 Monaten Mspater Hkein Kauf mehr/keine Angabe Quelle: EBP, BAM2016

Statistische Jahr-zu-Jahr-Schwankung aufgrund der Stichprobengréssen: +/-3%

In aller Regel wird durch den nachsten Autokauf ein bestehendes Haushaltauto ersetzt. Von
jenen, die diese Frage konkret beantworteten, wollen 19% ein Erst- oder Zusatzauto erwerben.
Die hohere Quote im Vergleich zum Vorjahr (17%) kann auf eine anhaltende Steigerung des
Motorisierungsgrades gewertet werden, ist aber statistisch gesehen nicht signifikant.
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KAUFABSICHTEN: ERSTKAUF, ZUSATZKAUF ODER ERSATZKAUF?
Wird das ndchste Auto das Erstauto, ein Zusatzauto oder ein Ersatzauto sein? (in Prozent)

2014 2015 2016
erstmaliges Auto (zurzeit kein Auto) m Ersatz eines heutigen Autos M zusatzliches Auto m keine Angabe Quelle: EBP, BAM2016

7.2  Das nachste Auto: Neu vs. Occasion und Gréssensegment

32% der Befragten zeigten sich noch unentschlossen, ob das nachste Auto ein Neu-
Norfiihrwagen oder eine Occasion sein werde. Dieser Anteil der Unentschlossenen nimmt stark
zu in Abhéngigkeit von der Dauer, bis ein neues Auto voraussichtlich gekauft werden wird (sie-
he voranstehendes Unterkapitel).

KAUFABSICHTEN: NEU ODER OCCASION?
Wird das ndchste Auto ein Neuwagen, ein Vorfiihr-/Jahreswagen oder eine Occasion sein? (in Prozent)

2014 2015 2016
Neuwagen = Vorfihrwagen ®Occasion von Garage M Occasion von privat ¥ keine Angabe Quelle: EBP, BAM2016

Statistische Jahr-zu-Jahr-Schwankung aufgrund der Stichprobengréssen: +/-3%

Die meisten Befragten peilen ein Kompaktwagen (auch untere Mittelklasse genannt) oder ein
Fahrzeug der Mittelklasse an. Fur diese Auswertung wurden die ebenfalls erhobenen Fahrzeug-
kategorien wie kleiner/grosser Familienvan sowie kleiner/grosser SUV auf die ,klassischen”
Grossensegmente umgerechnet. Im Vergleich mit den Vorjahren ist ein Trend hin zu grésseren
Fahrzeug-Gréssensegmenten erkennbar.
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DAS NACHSTE AUTO: GROSSENSEGMENT
Fiir welches Segment entscheiden Sie sich (maximal 2 Nennungen)? (in Prozent)

2014 2015 2016
Microwagen  mKleinwagen  mKompaktwagen  m Mittelklasse ~ m Obere Mittelkl. ~ mOberklasse ~ mk.A. Quelle: EBP, BAM2016
Statistische Jahr-zu-Jahr-Schwankung aufgrund der Stichprobengréssen: +/-3%

7.3  Das nachste Auto: Grosse und Leistung im Vergleich zum
Jetztauto

Das heutige Auto (Jetztauto) ist eine wichtige Ausgangsgrosse fur den nachsten Autokauf. 59%
der Befragten planen, ein Auto gleicher Grosse zu kaufen, 19% haben die Absicht fir den Kauf
eines kleineren Modells, 10% gedenken, ein grdsseres Auto als das aktuelle Jetztauto zu erwer-
ben.

DAS NACHSTE AUTO: GROSSE
Grésse des ndchsten Autos (Aussenabmessungen)? (in Prozent)

2014 2015 2016
eher kleiner B wie jetziges Auto m eher grosser m keine Angabe Quelle: EBP, BAM2016

Auch die Leistung des Jetztautos ist ein wichtiger Referenzpunkt beim Kauf des ndchsten Autos.
Die Halfte der Befragten gibt an, einen Motor gleicher Leistung anzustreben. Die erhobenen
Werte sind im Vergleich zu 2015 nahezu unverandert.
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DAS NACHSTE AUTO: LEISTUNG
Grosse des Motors (PS bzw. kW)? (in Prozent)

2014 2015 2016
eher weniger Leistung m wie jetziger Motor m eher mehr Leistung w keine Angabe Quelle: EBP, BAM2016

7.4 Das nachste Auto: Treibstoff/Antriebsart und Getriebetyp

Wahrend in den Medien viel von alternativen Treibstoffen und Antriebsstrangen die Rede ist,
zeigen sich die Befragten oft noch unentschlossen. Der Anteil der Unentschlossenen nimmt je-
doch ab, die Praferenz fir Alternativantriebe klar zu: Bereits haben 6% der befragten Zielperso-
nen vor, beim nachsten Kauf ein Plug-in-Hybrid oder Range-Extender zu erwerben, und weitere
8% wollen ein rein batterieelektrisches Fahrzeug kaufen. Dies entspricht nahezu einer Verdopp-
lung gegeniber dem Vorjahr.

DAS NACHSTE AUTO: TREIBSTOFF/ANTRIEBSART

Welche Treibstoff- und Antriebsart? (in Prozent)

6 24 6 8
LA TN O 0I ”MZJ o+ K J

2014 2015 2016
Benzin m Diesel m Gas(CNG) mHybrid PHEV/RE melektrisch  m spielt keine Rolle/keine Angabe  Quelle: EBP, BAM2016

Beim Getriebetyp zeigt sich knapp die Halfte der Befragten im Hinblick auf den nachsten Auto-
kauf noch unentschlossen. Dies ist eine Anderung im Vergleich zu friiheren Studien, als ein ho-
herer Anteil der Befragten eine manuelle Schaltung bevorzugte.
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DAS NACHSTE AUTO: GETRIEBE-TYP
Bevorzugen Sie manuelle oder automatische Schaltung? (in Prozent)

2014 2015 2016
manuell  mautomatisch W tiptronic (manuell mit automatischer Kupplung)  m spielt keine Rolle/k.A. Quelle: EBP, BAM2016
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8  Auswertung 4: Kaufkriterien 2016

8.1 Rangliste der Kaufkriterien

Was ist beim Kauf des nachsten Autos wichtig, welche Kriterien spielen eine nachgelagerte Rol-
le, welche Aspekte sind gar nicht wichtig? Die Befragten haben dazu 15 vorgegebene Kriterien
auf einer 5-stufigen Skala (,sehr wichtig”, , wichtig”, ,eher wichtig”, , eher unwichtig”, ,Uber-
haupt nicht wichtig”) eingestuft. Fir die Rangliste wurden diese Einstufungen aggregiert; dazu
wurden diesen 5 Stufen die Gewichte 1, 0.6, 0.3, 0.1 bzw. 0 zugeordnet.

Nachdem 2015 erstmals Uberhaupt (auch unter Einbezug der ETHZ-Erhebungen aus den Jahren
2005 und 2006) der Energieverbrauch zum wichtigsten Kaufkriterium wurde, wurde 2016 erst-
mals der CO,-Ausstoss zum zweitwichtigsten Kriterium. Die ehemals wichtigsten Kriterien,
Kaufpreis und Autogrésse, finden sich noch auf den Platzen 3 und 5, wahrend die Sicherheit
den 4. Platz belegt.

Das Kriterium ,,Sicherheit” bildet auch die Grenze zwischen den nicht-kompensatorischen Krite-
rien (hier will der Autokaufer , keine Kompromisse” eingehen und akzeptiert keine Kompensati-
on von Mindererfullungen durch Ubererfillung bei anderen Kriterien) einerseits und den kom-
pensatorischen Kriterien anderseits.

RANGLISTE DER 15 WICHTIGSTEN KAUFKRITERIEN

Rangliste und relative Wichtigkeit (Skala O bis 100) (Reihenfolge nach 2016er Rang)

2014 2015 2016
Niedriger Verbrauch
Niedriger CO2-Ausstoss
Kaufpreis
Sicherheit
Autogrosse
Getriebe-Typ
Treibstoff-Art
Motorfahrzeugsteuer
Design
Leistung
Beschleunigung
Aliradantrieb
Marke
Hubraum
Ausstattung




25

8.2 Die 15 Kaufkriterien im Einzeln

Nachstehend wird fur jedes der 15 Kaufkriterien die Einstufung im Einzelnen gezeigt. Dabei
zeigt sich, dass Treibstoffverbrauch und CO,-Ausstoss sehr dhnlich beantwortet wurden (was
physikalisch auch zutrifft) und eher nicht-kompensatorische Kriterien darstellen, wie auch Si-
cherheit und Kaufpreis. Auch Autogrosse, Treibstofftyp und Getriebeart gehdren relativ klar in
die Gruppe der nicht-kompensatorischen Kriterien; fur diese 3 Kriterien verwendet die Auto-
kaufmodellierung entsprechend auch oft Treueraten, weil Konsumenten hier oft beim néchsten
Autokauf dem bisherigen Verhalten treu bleiben (siehe Kapitel 10). Die Ubrigen Kriterien sind
kompensatorisch, d.h. das weniger gute Abschneiden eines Neuwagenmodells beim einen Krite-
rium kann durch ein sehr gutes Abschneiden bei einem anderen Kriterium kompensiert werden.

KAUFKRITERIUM: TREIBSTOFFVERBRAUCH

Wie wichtig ist ein niedriger Treibstoffverbrauch? (in Prozent)

45
37 36
5
3 2 1

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig H eher wichtig M eher unwichtig W (iberhaupt nicht wichtig mk.A.  Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: CO,-AUSSTOSS (KLIMAGASE)
Wie wichtig ist ein niedriger Ausstoss von CO, (Klimagasen)? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig m (iberhaupt nicht wichtig wk.A. Quelle: EBP, BAM2016
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KAUFKRITERIUM: TREIBSTOFF-TYP
Wie wichtig ist das Antriebssystem (Benzin/Diesel, Gas, Hybrid, Elektro)? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: SICHERHEIT
Wie wichtig ist die Sicherheit (Assistenzsysteme)? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig m wichtig H eher wichtig B eher unwichtig H (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: DESIGN
Wie wichtig ist das Design? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig B eher wichtig M eher unwichtig | (iberhaupt nicht wichtig =k.A.  Quelle: EBP, BAM2016
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KAUFKRITERIUM: LEISTUNG

Wie wichtig ist die Motorleistung (in PS oder kW)? (in Prozent)

11
7” “’L

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: HUBRAUM
Wie wichtig ist der Hubraum des Motors? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig m wichtig H eher wichtig B eher unwichtig H (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: AUTOGROSSE
Wie wichtig ist die Grésse des Autos? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig B eher wichtig M eher unwichtig | (iberhaupt nicht wichtig =k.A.  Quelle: EBP, BAM2016
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KAUFKRITERIUM: KAUFPREIS

Wie wichtig ist des Kaufpreis des Autos? (in Prozent)

48
35 31
6
1 1 0

2014 2015 2016
sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig m (iberhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: MOTORFAHRZEUGSTEUER
Wie wichtig ist die Hohe der jahrlichen Motorfahrzeugsteuer? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig B eher wichtig M eher unwichtig B Uberhaupt nicht wichtig =k.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: BESCHLEUNIGUNGSVERMOGEN
Wie wichtig ist das Beschleunigungsvermdégen? (in Prozent)

8u8t9

2014 2015 2016
sehr wichtig m wichtig m eher wichtig m eher unwichtig | (berhaupt nicht wichtig mk.AA.  Quelle: EBP, BAM2016
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KAUFKRITERIUM: MARKE
Wie wichtig ist die Marke des Autos? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: ALLRAD-ANTRIEB
Wie wichtig ist Allrad-Antrieb? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig m wichtig H eher wichtig B eher unwichtig H (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016

KAUFKRITERIUM: SCHALTUNG
Wie wichtig ist die Schaltung (manuell oder Automat)? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig B eher wichtig M eher unwichtig | (iberhaupt nicht wichtig =k.A.  Quelle: EBP, BAM2016
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KAUFKRITERIUM: AUSSTATTUNG
Wie wichtig ist die Ausstattung (Optionen wie Glasdach, Becherhalter, Sound)? (in Prozent)

2014 2015 2016
sehr wichtig = wichtig H eher wichtig B eher unwichtig B (berhaupt nicht wichtig mk.A. Quelle: EBP, BAM2016
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9  Auswertung 5: Mobilitat von morgen 2016

9.1 Einstellung zu politischen Handlungsfeldern

Zurzeit werden in der Schweiz verschiedene politische Massnahmen diskutiert, um den Energie-
verbrauch des Verkehrs zu reduzieren oder seine Finanzierung zu andern. Die Befragten haben
zu funf Handlungsfeldern bzw. Instrumenten (Information, Anreize, Vorschriften, Treibstoffprei-
se, andere Massnahmen) mit insgesamt 19 bestehenden oder aktuell diskutierten moglichen
politischen Massnahmen angegeben, wie sinnvoll sie diese finden. Die Skala war flnf-stufig. Die
Angaben wurden zu einer metrischen Grdsse aggregiert mit folgenden Gewichtungen:
. 1" (=, Gberhaupt nicht sinnvoll”) = Gewicht 0, ,2“ =0.1, ,3"=0.3, ,4"=0.6, ,5" (= ,sehr
sinnvoll”) = 1.

Die Einstufungen, wie sinnvoll eine mdgliche politische Massnahme sei, zeigen sich als erstaun-
lich stabil, obwohl in der Zeit zwischen 2014 und 2016 die bundesratliche Energiestrategie im
Parlament behandelt wurde, Autos deutlich effizienter wurden, und im 2015 erstmals das CO,-
Emissionsziel von 130 g CO,/km im Mittel Uber alle importierten Fahrzeuge erreicht werden
musste. Hochst unpopulér ist jegliche Erhéhung der Mineraldlsteuer. Sehr klar sprechen sich die
Befragten gegen CO,-Einsparungen im Ausland aus. Viele politische Massnahmen werden als
gut akzeptabel eingestuft; Bonus-Rabatte sind beliebter als Malus-Zuschlage.

MOBILITAT VON MORGEN: MOGLICHE POLITISCHE MASSNAHMEN

Zurzeit werden in der Schweiz verschiedene Massnahmen diskutiert, um den Energieverbrauch des
Verkehrs zu reduzieren oder seine Finanzierung zu dndern. Was halten Sie fir sinnvoll? (aggregiert)

2014 2015 2016
Mehr Info sparsame Autos

Mebhr Info sparsame Autos

Info Leichtlaufreifen + -motordle
Info zu EcoDrive
Kaufpreis-Rabatt effiziente Autos
Kaufpreis-Zuschlag ineff. Autos
Steuerrabatt effiziente Autos
Steuerzuschlag ineffiziente Autos
Hersteller-Verpflichtungen
Vorschriften fur Autoverkaufer
Verbot Spritfresser

Erhéhung Benzinpreis +20 Rp./L
Erhéhung Benzinpreis +50 Rp./L
Benzinsteuer an Effizienz anpassen
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9.2 Einstellung zu Elektromobilitat

Zunehmend kommen Elektro-Kleinwagen auf den Markt mit 1 bis 2 Sitzplatzen, halb so gross
wie ein Auto. Bekanntester Vertreter ist aktuell der Renault Twizy. Solche Fahrzeuge gelten als
Kleinwagen der Kategorien L5e, L6e oder L7e, nicht als Personenwagen. Die Befragten gaben
an, welche Aussagen fir sie zutrafen; Mehrfachnennungen waren méglich.

Es zeigt sich eine klare Bewusstseinsbildung: Ein zunehmender Teil der befragten Zielpersonen
nimmt sich vor, einen solchen Kleinwagen zu erwerben (entweder als Ersatz fur ein Auto oder
ein E-Bike, oder als zusatzliches Fahrzeug).

MOBILITAT VON MORGEN: ELEKTRISCHE KLEINWAGEN

Zunehmend kommen Elektro-Kleinwagen auf den Markt. (Mehrfachnennungen méglich)

2014 2015 2016
Als Ersatz fur E-Bike . 5% - 7%
Zusatzlich zu Auto oder E-Bike I 2% LA 8%
e ler boim At
lev ebr e -k
Quelle: EBP, BAM2016

Die Befragten wurden auch gebeten sich vorzustellen, den Kauf eines Elektroautos zu planen.
Welche Angebote und Leistungen winschen sie sich dann von ihrem Stromversorger? Mehr-
fachnennungen waren maglich.

Die Praferenzen betreffend Elektromobilitdt bilden sich immer klarer heraus. Die Idee, Elektroau-
tos (analog zu heutigen Mobiltelefon-Angeboten) im Monatsabo abzurechnen, findet nur eine
Minderheit. Die meisten Winsche der Befragten betreffen die Bereitstellung 6ffentlicher Lade-
Infrastruktur. Nach 35% im 2015 gaben im 2016 nur noch 28% der befragten Zielpersonen an,
kein Elektroauto kaufen zu wollen.

MOBILITAT VON MORGEN: KAUF EINES ELEKTROAUTOS

Nehmen wir an, Sie planen den Kauf eines Elektroautos. Welche Angebote und Dienstleistungen
widnschen Sie sich von lhrem Stromversorger? (Mehrfachnennungen moglich)

2014 2015 2016

Elektroauto im Monatsabo
P Anlae be i zohause

Laden beim Enkuten —] T

Scmelladungan Haupisissen T T
Benzinauto fir Ferienfahrten _ _
will kein Elektroauto 28%
Quelle: EBP, BAM2016




33

9.3 Einstellung zu autonomen Fahrzeugen

Autos werden immer intelligenter. Sie unterstlitzen beim Lenken des Fahrzeugs, greifen in ge-
fahrlichen Situationen ein. Schon heute kdnnen einzelne Fahrzeugmodelle das Auto selbststan-
dig lenken, die kinftige Entwicklung hin zu Autos, die vollstandig autonom unterwegs sein
kdnnen, wird in den Medien kontrovers diskutiert. Die Befragten haben angegeben, was Sie
betreffend (teil-)Jautonomen Fahrzeugen fir sinnvoll halten:

e UnterstUtzend: Verkehrsschild-Identifikation, Mudigkeitserkennung, Fussganger werden
erkannt und angeleuchtet

e Mitlenkend:  Spurhalte- und Distanzkontroll-Systeme, adaptive Lenkung in Kurven

e Eingreifend: Das Auto Ubernimmt Lenkung+Bremsen, um Kollisionen zu vermeiden

e Selbststdndig: Autos kénnen auf Autopilot fahren, der Lenker kann telefonieren, essen
oder lesen

e Autonom: Autos sind ohne Lenker unterwegs, suchen Parkplatze selber, holen
Personen vom Bahnhof ab

Die Skala war finf-stufig. Die Angaben wurden zu einer metrischen Grésse aggregiert mit fol-
genden Gewichtungen: ,1" (= , Uberhaupt nicht sinnvoll”) = Gewicht 0, ,2” =0.1, ,3" =0.3,
,4" =06, ,5" (= ,sehrsinnvoll”) = 1.

Es zeigt sich, dass zwischen 2014 und 2015 kaum ein Unterschied in den Akzeptanzniveaus
festzustellen ist, jedoch seit Einsetzen der &ffentlichen Diskussion um selbstfahrende Autos seit
Mitte 2015 ein deutliches Ansteigen der Akzeptanz. Alle Einsatzformen von autonomen Autos,
bei denen eine Person mit Flihrerausweis weiterhin am Lenkrad sitzt, geniessen eine hohe Ak-
zeptanz. Sobald die Einsatzform zulasst, dass die Person das Lenkrad aus der Hand gibt, reduzie-
ren sich die Akzeptanzraten von Uber 60% auf noch ca. 25%. Seit Mitte 2015 findet allerdings
auch bei den beiden umstrittensten Einsatzformen, das Fahren auf Autopilot sowie das fahrerlo-
se vollig autonome Fahren, eine klare Steigerung der Akzeptanz (wenngleich noch auf tiefem
Niveau) statt.

MOBILITAT VON MORGEN: AUTONOME FAHRZEUGE

Autos werden immer intelligenter. Was halten Sie fir sinnvoll? (aggregiert)

2014 2015
Unterstltzend 67%
Mitlenkend % 63%
Autopilot

Autonom (fahrerlos) EFA 18% Quelle: EBP, BAM2016
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10 Modellierung des Autokaufverhaltens

Die Ergebnisse der BAM-Erhebung blieben auch eine wesentliche Grundlage fir die Modellie-
rung des Autokaufverhaltens in der Schweiz (sim.car-Mikrosimulations-Software: siehe Muller
und de Haan 2009 sowie de Haan et al. 2009). Unter anderem fliessen sie zu den folgenden
Themen ein:

Soziodemographie

e \Verteilung der Haushalttypen und Einkommensklassen
e Anzahl Motorfahrzeuge je Haushalttyp und Einkommensklasse
e Kauf von Neu-/Vorfihrwagen vs. Occasions-Autos, je Haushalttyp und Einkommensklasse

Praferenzen

e Wichtigkeit von Kaufkriterien beim Autokauf; insbesondere Bedeutung der Energieeffizienz
e Unterscheidung von nicht-kompensatorischen und kompensatorischen Kriterien

Treueraten

e Treueraten zum Treibstoff-Typ (Wahrscheinlichkeit bei Benzin/Diesel/Gas/usw. zu bleiben,
wenn man das Vorgangerauto durch ein neu gekauftes Auto ersetzt)

e Treueraten zur Getriebe-Art (Wahrscheinlichkeit des Verbleibs bei manuellem oder automati-
schem Getriebe)

e Treueraten zur Automarke (fur alle Automarken)

e Treueraten zur Auto-Grossenklasse (Wahrscheinlichkeit, beim Ersatz eines Autos im gleichen
Grossensegment zu bleiben)

TREUE-RATEN: AUTOGROSSENKLASSE-TREUE

Vergleich Gréssenklasse Jetztauto mit Vlorgangerauto, aufgrund Typengenehmigung
(hier von 12 auf 6 Fahrzeugklassen aggregiert)

Klassentreue innerhalb... 2014 2015 2016
Mikroklasse - 14%
Kleinwagenklasse [JIEREZN [ 32% |

Kompakidasse sou |
Vittellesse
Oberkiase
Luxusklasse

@ alle Klassen

Quelle: EBP, BAM2016
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A2 Anschreiben und Fragebogen (deutsch)

«Anrede» Ernst Basler + Partner AG
«Vorname» «Nachname» Zoliikerstrasse 65

8702 Zollikon
4Strasse. Hrins Telefon: +41 44 395 11 11
«PLZ» «Ort» www.ebp.ch

Zollikon, 27. Januar 2016/PDH

Barometer ,,Auto und Mobilitat von morgen”
«Briefanrede»

Mobilitdt ist wichtiger denn je. Welche Verkehrsmittel verwenden Sie, was ist Ihnen person-
lich wichtig? Der ,Barometer Auto und Mobilitdt von morgen” wird jahrlich erhoben. Dank
lhren Angaben werden Entscheidungstrager in Politik und Wirtschaft besser auf lhre
Bediirfnisse eingehen konnen.

SVI %@Eﬁ%ﬁ%ﬁgﬁ%@m Der ,,Bart?meter Aut.o unq Mobilitét von morgen & wurde 2016 l{m 2 Sei-
ten erweitert und dient einem Forschungsprojekt fiir die Schweizerische
Vereinigung der Verkehrsingenieure (SVI). Finanziert wird es durch die For-
schungskommission des Bundesamts fir Strassen (ASTRA).

Herzlichen Dank im Voraus fir Ihre Teilnahme an dieser wichtigen Befragung! Fir die Beant-
wortung werden Sie ca. 20 Minuten bendtigen. Bitte senden Sie den Fragebogen im beilie-
genden Antwort-Kuvert zurlck. Sie kénnen auch die Online-Version verwenden:
https:/lwww.soscisurvey.delemobility16.

Sie sind Teil einer reprasentativen Stichprobe. Ihre Daten bleiben anonym. Falls Sie Fragen
zum Fragebogen haben, erreichen Sie mich unter peter.dehaan@ebp.ch.

Freundliche Grisse
Ernst Basler + Partner AG

% de {/’dm\

Dr. Peter de Haan, Gruppenleiter Energiepolitik und Mobilitat

Interessiert an unseren aktuellen Studien? Mehr Informationen finden Sie hier:
www.ebp.ch > Geschéftsbereiche > Ressourcen, Energie + Klima > Ressourcen und Energiepolitik
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(03 6460
Barometer zu Auto und Mobilitat von morgen
Ao B Mo R Y R G

Jahrliche Befragung der Schweizer Bevélkerung zu Mobilitat, Verkehrsmittelwahl und Autokauf

Liebe Teilnehmerin, lieber Teilnehmer an unserer Untersuchung!

Wenn méglich sollte dieser Fragebogen ausgefiillt werden von jener Person im Haushalt, welche das letzte Auto
gekauft hat oder am Kaufentscheid massgeblich beteiligt war, sonst jene Person, welche am meisten unterwegs ist.
Auch wenn Sie kein Auto haben und auch in naher Zukunft keines kaufen werden, sind lhre Angaben flr uns sehr
wichtig!

Bitte senden Sie uns Ihre Antworten bald zuriick. Herzlichen Dank flr Ihre Mithilfe!

Fir das Barometer-Team: Dr. Peter de Haan

Warum erhalte ich diesen Fragebogen? Fiir diese Studie werden Personen in der ganzen Schweiz befragt. Aus
dem Telefonbuch wurde eine reprasentative Stichprobe gezogen. Sie sind Teil dieser Stichprobe.

Wie werden meine Daten geschiitzt? Ihre Daten sind vollstandig anonym — der Fragebogen enthalt weder Ihren
Namen noch Ihre Adresse. Sie erhalten von uns keine weiteren Sendungen.

lhre Mobilitatssituation

1. Welche Verkehrsmittel stehen lhnen zur Verfligung? (Mehrfachnennungen mdéglich)
B ich habe einen Fihrerausweis flr Personenwagen (Kat. B)
[ Mir steht ein Auto zur Verfligung
O Ich verwende privat gelegentlich Car-Sharing (Mobility)
® Ich verflige zu Hause Uber einen eigenen Parkplatz
O Mofa, Roller oder Motorrad
O E-Bike
PXFahrrad
O Halbtax-Abo
O Jahres-/Monats-Abo fiir Offentlichen Verkehr (GA / lokaler Verkehrsverbund)

2. Wie viel sind Sie im Jahr 2015 mit dem Auto gefahren? (inkl. als Beifahrer)

O mehr als 30000 km

& zwischen 20°000 und 30'000 km
O zwischen 15'000 und 20'000 km
O zwischen 10°000 und 15'000 km
O zwischen 5’000 und 10'000 km
O weniger als 5'000 km

O ich fahre nie oder sehr selten Auto

3. Wie oft fliegen Sie pro Jahr im Durchschnitt? (Hin- und Riickflug zéhlen als eine Flugreise):
O mehr als 8 Flugreisen pro Jahr
O zwischen 5 und 8 Flugreisen pro Jahr
XZzwischen 1 und 4 Flugreisen pro Jahr
O ich fliege nie oder sehr selten

4. Welche Verkehrsmittel benutzen Sie hauptséchlich fur Ihren Arbeitsweg/Ausbildungsweg?
(Mehrfachnennungen méglich)
O keine Wege zur Arbeit/Ausbildung
O keines, ganzer Weg zu Fuss
T Auto (egal ob Sie selber fahren oder nicht)
O Mofa, Roller oder Motorrad
O Fahrrad oder E-Bike
O Tram, Bus, Trolleybus
O Zug
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Autos in lhrem Haushalt

5. Wie viele Autos gibt es in lhrem Haushalt insgesamt? (ink/. Autos anderer Personen im gleichen Haushalt)
keines 1 2 3 4 5 6 oder mehr
O m| 2 O O O O
L Kein Auto: Bitte fahren Sie fort bei Frage 11 (Seite 3 oben)

6. Welches Auto wurde zuletzt gekauft?

Motorgrisse Gekauft im Kilometerstand
Marke Modell in Litern Baujahr Jahr... heute
'
Auto 1 FOW\ bocus 4.6 LoAl lo Al FO G0
Treibstoff; 8 Benzin/Gas Schaltu ng: ¥ handgeschaltet Wie gekauft? O  Occasion
O Diesel 0O  Automatik X Vorfiihrwagen
O Hybrid O Variomat/Tiptronic O neu

O Elektro/Plug-in

7. Angenommen, Ihr Auto wiirde gestohlen und Sie bekédmen den Kaufpreis ersetzt: Welche Automarke wiirde Sie
dann kaufen?
X gleiche Marke
X andere Marke

8. Angenommen, Ihr Auto wiirde gestohlen und Sie bekémen den Kaufpreis ersetzt: Welches Automodell wiirden
Sie dann kaufen?
& gleich grosses Modell
& kleineres Modell
DX grosseres Modell

9. Bitte beschreiben Sie nun - falls vorhanden- die (ibrigen Autos (auch von anderen Personen) im Haushalt (max. 3)

Motorgrosse Gekauftim Kilometerstand
Marke Modell in Litern Baujahr Jahr... heute
Auto2  eugeod W A6 2008 wed AL oo
J
Treibstoff: O Benzin/Gas Schaltung: ¥ handgeschaltet Wie gekauft? g’Occasion
T Diesel O Automatik Vorfohrwagen
O Hybrid O Variomat/Tiptronic O neu
0O  Elektro/Plug-in
Auto 3
Treibstoff: O Benzin/Gas Schaltung: O handgeschaltet Wie gekauft? O Occasion
O Diesel O Automatik O Vorfuhrwagen
O Hybrid O Variomat/Tiptronic O neu
O Elektro/Plug-in
Auto 4
Treibstoff; DO Benzin/Gas Schaltung: DO handgeschaltet Wie gekauft? O Occasion
O Diesel O  Automatik O Vorfihrwagen
O  Hybrid O  Variomat/Tiptronic O neu
O Elektro/Plug-in

10. Welches Auto haben Sie zuletzt abgestossen/verkauft/ausser Verkehr gesetzt? (nur das letzte Vorgangerauto)

Motorgrosse Gekauft im Kilometerstand
Marke Modell in Litern Baujahr Jahr... zuletzt
Altauto __t-oc) Cecus A,L &@‘é Ler§ Ap000
+ 200 :
Treibstoff: O Benzin/Gas Schaltung: ¥ handgeschaltet Wie gekauft? 6 Occasion

¥ Diesel 0O Automatik 0O Vorfihrwagen

0O  Hybrid O Variomat/Tiptronic O neu

O  Elektro/Plug-in
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Ihr néchster Autokauf

11. Wann werden Sie sich voraussichtlich lhr nachstes Auto anschaffen?
O in den nachsten 12 Monaten
O in den nachsten 24 Monaten
O in den n3chsten 36 Monaten
W(spater
[ weiss nicht
O will in Zukunft kein Auto mehr kaufen

L+ Bitte fahren Sie fort bei Frage 29 (Seite 6 oben)

12. Wird das nichste Auto das Erstauto, ein Zusatzauto oder ein Ersatzauto sein?
O Erstauto (ich/wir haben zurzeit kein Auto)
[ zusétzliches Auto
~5Ersatz eines heutigen Autos

13. Wird das nachste Auto ein Neuwagen, ein Vorfihr-/Jahreswagen oder ein Occasion (Gebrauchtwagen) sein?
O Neuwagen
Vorfiihr-/Jahreswagen
Occasion/Gebrauchtwagen, bei einer Garage gekauft, mit Garantie
[ Occasion/Gebrauchtwagen, von Privat / Handler ohne Garantie
0O Weiss nicht

14. Was wird die Grasse des nichsten Autos (Aussenabmessungen) sein?
& wie jetziges Auto
O eher kieiner
O eher grosser

15. Was wird die Leistung des Motors des nichsten Autos sein (in Pferdestarken bzw. PS)?
X wie jetziger Motor
O eher weniger Leistung
O eher mehr Leistung

16. Welche Treibstoff- und Antriebsart wird das néchste Auto haben?
ob Benzin oder Diesel, spielt fir mich keine Rolle
O auf jeden Fall Benzin
O auf jeden Fall Diesel
O Gas-Antrieb (mit Benzin-Zusatztank)
O Hybrid-Antrieb
O reiner Elektro-Antrieb
O Plug-in-Hybrid (EV (Elektromotor mit Benzin-/Diesel-Motor)

17. Bevorzugen Sie manuelle oder automatische Schaltung?
O ob Handschaltung oder Automatik, spielt mir keine Rolle
Bkauf jeden Fall handgeschaltetes Getriebe
O auf jeden Fall Automatik-Getriebe
O Tiptronic 0.4. (manuelle Schaltung mit automatischer Kupplung)

18. Fiir welches Segment entscheiden Sie sich beim néchsten Autokauf? (maximal 2 Nennungen)

Micro- Klein- Kompakt- Mittel- Obere Ober- Sport-  Allrag/SUV: Familienvan:
Wagen  wagen %agen klasse Mittelkl. ~ Klasse ~ wagen  klein gross klein ~ gross
O O O O O O O O O
VW Up! VW Pola VW Golf VW Passat BMW Ser BMW 7er Porsche Subaru VW Tiguan Seat Altea  Opel Zafira
Smart Fortwo  Peugeot 208 Skoda Octavia BMW 3er Audi A6 Audi A8 Mercedes SLK  BMW X1 Audi Q5 VW Touran Ford Galaxy
Toyota iQ Renault Clio  Audi A3 Audi A4 Mercedes E Mercedes CLS Nissan Qashqai BMW X3 Opel Meriva VW Sharan
Fiat 500 Toyota Yaris  BMW Ter Ford Kuga Mazda CX-5  Peugeot 3008

Opel Corsa Mercedes A Subaru XV Toyota Verso

Ford Fiesta Opel Astra Opel Mokka

Hyundai i20 Hyundai i30
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Was ist Ihnen beim Autokauf wichtig?

19. Wenn Sie Ihr néchstes Auto kaufen: Was ist lhnen wichtig,

was spielt auch noch mit? sehr wichtig eher  eher  Uberhaupt
wichtig wichtig unwichtig nicht wichtig
Niedriger Treibstoffverbrauch m] i O (m| a
Niedriger Ausstoss von CO, (Klimagasen) [m} O w O O
Antriebssystem (Benzin/Diesel, Gas, Hybrid, Elektro) O O ¥ O ]
Sicherheit (zusatzliche Assistenzsysteme) O o m| )i ]
E5 R s e S m| = 4 m] O
Motorleistung (in PS oder KW) O O L=l O O
Hubraum des Motors O O = |m] O
Grosse des AULOS O g O O ]
KU el e S A0S s s s X O O O m}
Héhe der jahrlichen Motorfahrzeugsteuer O O O K O
Beschleunigungsvermégen O & O O
Marke des Autos O O & O
Allradantrieb O O O g O
Schaltung (manuell oder Automat) O O 5 O O
Ausstattung (Glasdach; Becherhalter; Sound, usw.) O O m| i O

20. Wird dieses Fahrzeug privat finanziert oder (teilweise) geschaftlich? (nur 1 Antwort)
X vollstandig privat
[ Arbeitgeber/Geschéft leistet Beitrag an Kauf des Autos; Rest privat
O Fahrspesen- oder Kilometerentschadigung des Arbeitgebers, kein Beitrag am Autokauf
O vollstandig geschéftlich

21. Welche Finanzierungsart? (nur 1 Antwort)
[0 Leasing
O Kredit
K Direktzahlung

22. Angenommen, Sie erhalten beim nachsten Autokauf Fr. 2000 Bonus. Wofir investieren Sie dies?
(nur 1 Antwort)
[ grosseres Auto (mit gleicher Motorleistung und Treibstoffverbrauch)
O starkerer Motor (bei gleichem Verbrauch)
O Motor mit niedrigerem Verbrauch (bei gleicher Leistung)
O fur zusatzliche Ausstattungsoptionen beim Autokauf
IR nicht fur den Autokauf, sondern in anderen Bereichen

23. Entscheiden Sie die Wahl des neuen Autos alleine, oder mit anderen Personen? (hur 7 Antwort)
allein
O mit Partner/Ehemann/andere méannliche Person
O mit Partnerin/Enefrau/andere weibliche Person
O mit mehreren Personen

24. Wo informieren Sie sich hauptsichlich?
O bei einer Probefahrt
O im Showrocom/vom Kundenberater meiner Garage
O bei Verwandten und weiteren Bezugspersonen
O Artikel in Automobilbeilage von Tageszeitungen oder in Motorzeitschriften
O Internet-Webseiten oder Werbematerial von Herstellern bzw. Automarken
B Internet-Webseiten und Infomaterial von unabhéngigen Organisationen
O Erfahrungsberichte, Nutzerforen, Social Media
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lhre persénliche Situation und Sichtweise
25. Bitte geben Sie fur jede Aussage an, wie gut sie zutrifft. trifft trifft
iberhaupt  eher
nichtzu  nicht zu
Ich mdchte ein Auto mit niedrigem Verbrauch . O ]
Ich achte beim Autokauf auf die Energie-Etikette ... O O
Fr mich kommen nur energie-effiziente Autos
(mit Energie-Etikette ,A” oder ,B*)inFrage ... O m]
Die Verbrauchsangaben der Hersteller stimmen sowieso nicht O O
Fr mich ist es schwierig, zu beurteilen, ob ein Auto
einen niedrigen Verbrauch hat. _ ..o O
Ich weiss, wo ich die notwendigen Informationen bekommen kann,
um ein Auto mit niedrigem Verbrauch auszuwaéhlen .. O m}
26. Bitte geben Sie an, in welchem Mass die . : trifft trifft
folgenden Aussagen auf Sie zutreffen: {iberhaupt ~ eher
nichtzu  nichtzu
Ich fihle mich dazu verpflichtet, beim nachsten Autokauf
ein Modell mit einem niedrigen Verbrauch auszuwahlen m] [m}
Egal was andere tun, ich finde es wichtig, beim nachsten
Autokauf ein Auto mit niedrigerem Verbrauch zu kaufen . ] O
In meinem Bekanntenkreis fahren die meisten Personen
ein Auto mit einem vergleichsweise niedrigen Verbrauch . O ]
27.1m Folgenden geht es um mogliche Nachteile
des Autofahrens. Dazu méchten wir . ; trifft trifft
gerne lhre persénliche Meinung erfahren: Uberhaupt  eher
nichtzu  nichtzu
Die Rolle des Autoverkehrs bei der Klimaverénderung
wird in der Offentlichkeit Ubertrieben m] ~3
Ich mache mir ernsthaft Sorgen, wenn ich an die
Folgen des Autoverkehrs fur das Klima denke ... O i
Egal, was ich fur ein Auto kaufe, fur die Umwelt macht
es keinen wirklichen Unterschied O m}
Durch den Kauf eines Autos mit niedrigem Verbrauch kann
ich einen effektiven Beitrag zum Umweltschutz leisten m} ™
28. Uber welche Kriterien beim Autokauf sprechen Sie sehr wichtig
mit lhren Freunden/Freundinnen und Bekannten? wichtig
Niedriger Treibstoffverbrauch . . O O
Niedriger Ausstoss von CO, (Klimagasen) | m}
Antriebssystem (Benzin/Diesel, Gas, Hybrid, Elektro) O m}
Sicherheit (zusétzliche Assistenzsysteme) O O
BT e i i e s e s Sneinie R ms m| b
Motorleistung (in PS oder kw) O O
Hubraum des Motors . O O
Grosse des AUYOS O .8
Kaufpreis des AUtOS O i)
Héhe der jahrlichen Motorfahrzeugsteuer .. O O
Beschleunigungsvermogen O O
Marke des AULOS e O O
AllradantiieD .t o e a O
Schaltung (manuell oder Automat) . a O
Ausstattung (Glasdach; Becherhalter; Sound, usw.) ... a O

trifft
teilweise
zu

X O o wWo

trifft
teilweise
zu
m]

(m]

"’

trifft
teilweise
zu
(m|
O
b=

a

eher

wichtig unwichtig nicht wichtig
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OO OROD oO&k0O OO
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Mégliche Massnahmen im Bereich Mobilitat und Verkehr

29. Zurzeit werden in der Schweiz verschiedene Massnahmen

diskutiert, um den Energieverbrauch des Verkehrs zu Uberhaupt sehr
reduzieren oder seine Finanzierung zu dndern. nicht sinn-
Was halten Sie fur sinnvoll? sinnvoll
1

Information:  Mehr Info zu sparsamen neuen Autos m}

Mehr Info zu Einsparungen beim bestenenden Auto O

Mehr Info zu sparsamen Reifen und Motordlen (m}

Mehr Info zu effiziente Fahrweise (EcoDrive) a
Fixkosten Haftpflicht-/Kaskopramie: Rabatt fir effiziente Autos __ O
variabel Haftpflicht-/Kaskopramie: Abhéngig von Kilometer/Jahr O
machen: Haftpflicht-/Kaskopramie: Zuschlag falis hoher Verbrauchl

Jahrliche Autosteuer: Abhangig von Kilometer/Jahr O

Weniger Steuern, dafiir bezahit man pro gefahrenen

Kilometer (hohere Tarife zu Stosszeiten) O

Anreize: Kauf eines Autos: Rabatt fur energie-effiziente Autos __ O

Kauf eines Autos: Zusatzsteuer falls hoher Verbrauch _ X]
Jahrliche Autosteuer: Rabatt fur energie-effiziente Autos O
Jahrliche Autosteuer: Zuschlag falls hoher Verbrauch O

Vorschriften:  Vorschrift fur Hersteller, sparsamere Autos zu bauen O
Vorschrift fir Importeure, sparsamere Autos zu verkaufen O
Verbot von Autos mit extrem hohem Verbrauch . O

Treibstoffpreis: Erhdhung Benzinpreise um 20 Rp./Liter =
Erhéhung Benzinpreise um 50 Rp./Liter .
Werden Autos 10% sparsamer, dann Benzinpreis 10%

héher (jahrliche Benzinkosten bleiben gleich hoch) &

Anderes: Zug+Bus verbilligen, statt Autos verteuern a
Anstatt beim Verkehr solite man Energie einsparen bei
der Gebaudeisolation und in der Industrie O
Man sollte Energiesparmassnahmen im Ausland
finanzieren, weil dies billiger und wirksamerist O

Anstatt Energiesparmassnahmen sollte man zuerst
fur Arbeitsplatze und Wirtschaftswachstum sorgen O

O 0o 0o o oo ooo Wooo ¥ ®¥dgo ocoooe
0 O O 0O 0O OO0 OO0 OFO0O0 O 0000 OOF®&e
0 0 0 0O OO KOO OOOO O ooo¥ REoos

o ¥ Xx ¥ 0 oo MEY 0OOO% O OOOO0 OOOO«S

30. Welche Fordermassnahmen fiir Elektroautos finden Sie

sinnvoll, welche weniger oder Gberhaupt nicht? liberhaupt sehr
nicht sinn-

sinnvoll voll

Elektroautos dirfen Bus-Spuren verwenden O O O a
Elektroautos bezahlen deutlich weniger Motorfahrzeugsteuer O 0 O bl O
Reservierte Parkplatze fur Elektroautos bei Bahnhéfen O O =< O m]
Wer ein neues Elektroauto kauft, bekommt CHF 4000 Préamie m] O = O m}

3

—_

. Sollen Autos mit neuer, energie-effizienter Technologie (z.B. Elektro- oder Wasserstoff-Antrieb) einen
Steuerrabatt erhalten, damit die Technologie sich schneller weiter entwickelt? (nur 7 Antwort)
O Ja, solange, bis eine noch bessere Technologie erstmals auf den Markt kommt
'El4a, aber im Voraus soll festgelegt werden, wie viele Jahre es den Rabatt geben wird
I Nein, kein Rabatt nur wegen der Technologie, gleiche Steuerbemessung fiir alle
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32. Falls ein Geschaftsauto auch privat unbeschrankt genutzt

wird, wird dies auf dem Lohnausweis als zusdtzlichen Lohn tiberhaupt sehr
aufgefiihrt (und muss versteuert werden). Wie stark soll dies nicht sinn-
zum Monatslohn hinzugerechnet werden? sinnvoll voll
2 3 4 5
Zum Lohn CHF 200 hinzu (ca. CHF 50 mehr Steuern) m} [} m} O
Zum Lohn CHF 400 hinzu (ca. CHF 100 mehr Steuern) [} O | [m}
Zum Lohn CHF 800 hinzu {ca. CHF 200 mehr Steuern) O O m| O
Zum Lohn CHF 1200 hinzu (ca. CHF 300 mehr Steuern) a O O O
Zum Lohn CHF 1600 hinzu (ca. CHF 400 mehr Steuern) O [} i O
33. Welche Vorteile, die ein Arbeitgeber gewéhren kann,

sollen dem Lohn angerechnet (und damit versteuert) werden? {iberhaupt sehr

nicht sinn-

sinnvolt voll

Pauschale Vergutung fur Mobilitatskosten O 2| O ]
Arbeitgeber-Rabatt beim Kauf eines Autos O m] = O
Halbtax-Abo cder Vergiinstigung von OV-Abos (] ] m} il
Parkplatz am Arbeitsort: mind. CHF 100 . O g O O
Gratisbenzin m] O O O

Mobilitat von morgen

34. Zunehmend kommen Elektro-Kleinwagen: 1 bis 2 Sitzpldtze, elektrisch, halb so gross wie ein Auto.
(Mehrfachnennungen méglich)
O Solche Elektro-Kleinwagen kénnten bei mir in absehbarer Zeit Fahrrad/E-Bike/Motorrad ersetzen
O Solche Elektro-Kleinwagen kénnten bei mir in absehbarer Zeit ein Auto ersetzen
[ Einen solchen Elektro-Kleinwagen wiirde ich mir zusétzlich zu E-Bikes und Autos leisten
I¥'Da bleibe ich lieber beim Auto
[ Da bleibe ich lieber bei Fahrrad, E-Bike, Mofa, Moped oder Motorrad

35. Nehmen wir an, Sie planen den Kauf eines Elektroautos: Welche Angebote und Leistungen wiinschen Sie von
lhrem Stromversorger? (Mehrfachnennungen mdéglich)
O Elektroauto im Abo (bezahlen pro Monat oder pro Kilometer; wie beim Handy)
[ Eine Photovoltaik-Anlage bei mir zuhause, um das Elektromobil zu laden
O Moglichkeit zum Laden beim Einkaufen
0O Schnellladestationen bei den Hauptstrassen
O Option auf ein konventionelles Auto bei Bedarf (z.B. fiir Transportzwecke, Langstrecken)
Kich kann mir nicht vorstellen, ein Elektromobil zu kaufen

36. Autos werden immer intelligenter: Uberhaupt sehr
Was halten Sie fur sinnvoll? nicht sinn-
sinnvoll voll
1 2 3 4 5

Unterstiitzend: Verkehrsschild-ldentifikation, Mudigkeitserkennung,

Fussgénger werden erkannt und angeleuchtet ] bl [m} O )
Mitlenkend:  Spurhalte- und Distanzkontroll-Systeme,

adaptive Lenkungin Kurven O X O O O
Eingreifend:  Das Auto Ubernimmt Lenkung+Bremsen,

um Kollisionen zu vermeiden . (| N El O O
Selbststandig: Autos kénnen auf Autopilot fahren, der Lenker kann

telefonieren, essen oder lesen . ﬁ O O (| O
Autonom: Autos sind ohne Lenker unterwegs, suchen

Parkplatze selber, holen Personen vom Bahnhof ab BI/ O O (m} (m}
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Zum Schluss bitten wir Sie noch um einige Angaben
zu lhrer Person und lhrem Haushalt

37.Ich bin.... Geburtsjahr 19 L [ménnlich O weiblich

38. Ihre hochste abgeschlossene Ausbildung (nur eine Angabe):
O Keine nach-obligatorische Ausbildung
T Berufslehre (inkl. Anlehre), Volizeit-Berufsschule
O Matura, Lehrerseminar, Berufsmatur
O Hohere Berufsausbildung (Meisterpriifung, FA, HKG, TS)
O Fachhochschule (FH, PH), auch HTL, HWV, HFG, FHS
O Universitat, TU, ETH (inkl. Nachdiplome)

39. Ihre Erwerbssituation (Mehrfachnennungen mdéglich):
O in Ausbildung (Lehre, Studium, usw.)
DXerwerbstatig (Teilzeit/Vollzeit)
O Hausmann/Hausfrau (Teilzeit/Vollzeit)
O Rentner/in, pensioniert (Alters-, Invalidenrente)
O nicht erwerbstétig / anderes

40. Wie viele Zimmer hat die Wohnung/das Haus Ihres Haushalts? (ohne Keller, Estrich, Nebenrdume)
O 5 oder mehr

0O 4 bis 4 V4
K3 bis 3 1
02 bis2
01 bis 1%
41. Anzahl Personen dlter als 18 Jahre insgesamt in Ihrem Haushalt?
1 2 3 4 5 oder mehr
m] B m] m] m]
42. Anzahl Kinder/Jugendliche unter 18 Jahren in Inrem Haushalt?
keine 1 2 3 4 5 oder mehr
EK [m| O O m| O

43. Gesamt-Bruttoeinkommen pro Monat aller Personen in Inrem Haushalt (inkl. Renten):
unter  6'000-  8000- 10°000- 12°000- Uber keine
6'000  8'000 10°000 12000 14’000 14000 Angabe
O X 0 ] o o m]

Weitere Bemerkungen kodnnen Sie gerne hier notieren:

Herzlichen Dank fiir das Ausfiillen des Fragebogens!
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A3 Anschreiben und Fragebogen (franzdsisch)

«Anrede» Ernst Basler + Partner AG
«Vorname» «Nachname» Zollikerstrasse 65

8702 Zollikon
¢Stasse Hines Tél.: +41 44395 11 11
«PLZ» «Ort» www.ebp.ch

Zollikon, le 27 janvier 2016/PDH

Barometre sur la voiture et la mobilité de demain
«Briefanrede»,

La mobilité est plus importante que jamais. Quels moyens de transport utilisez-vous, quels
sont les aspects qui vous touchent particulierement? Le barométre « Voiture et mobilité de
demain » est élaboré chaque année. Grace a ces données, les décideurs politiques et éco-
nomiques sont en position de mieux pouvoir prendre en compte vos besoins.

DES INGENIEURS ET ; N 5 ) . . 4
EXPERTSENTRANSPORTS  née de base a un projet de recherche pour I’Association suisse des ingé-

nieurs et experts en transports (SVI). Ce projet est financé par la Commis-
sion de la recherche de ['Office fédéral des routes (OFROU).

SVI ASSOCIATION SUISSE Le barométre « Voiture et mobilité de demain » servira en 2016 de don-

Nous vous remercions vivement par avance de votre participation a cette enquéte impor-
tante. Vous aurez besoin d’environ 20 minutes pour répondre a I'enquéte. Merci de nous
renvoyer le questionnaire rempli dans |'enveloppe-réponse ci-joint. Vous pouvez également
utiliser la version en ligne: https://www.soscisurvey.delemobility16.

Vous faites partie d'un échantillon représentatif. Vos données restent anonymes. Pour toute

question concernant le questionnaire, vous pouvez me joindre a |'adresse pdh@ebp.ch.

Meilleures salutations,
Ernst Basler + Partner AG

&f a()a k &l
Peter de Haan, Chef de groupe Politique énergétique et mobilité

Nos études actuelles vous intéressent? Vous trouverez de plus amples informations ici (en allemand):
www.ebp.ch > Geschéftsbereiche > Ressourcen, Energie + Klima > Ressourcen und Energiepolitik
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Sondage annuel de la population suisse concernant la mobilité, le choix des moyens de transport et I'acquisition de voitures

Chére participante, cher participant a notre enquéte,

Ce questionnaire doit si possible étre rempli par le membre du ménage qui a acheté la derniére voiture, ou quia
contribué de maniere significative a la décision d'achat. A défaut, il sera rempli par le membre qui se déplace le plus
souvent. Votre opinion nous intéresse beaucoup, méme si vous ne possédez pas de voiture ou n'avez pas I'intention
d'en acheter une prochainement!

Veuillez nous retourner vos réponses au plus vite. D'avance un grand merci pour votre coliaboration.

Pour I'équipe du barometre: Peter de Haan

Pourquoi ce questionnaire m‘est-il adressé? Pour cette étude, des personnes de toute la Suisse sont questionnées.
Un échantillon représentatif a été obtenu & partir de I'annuaire. Vous faites partie de cet échantillon.

Mes données sont-elles protégées? Vos données sont complétement anonymes, car le guestionnaire ne contient ni
votre nom ni votre adresse. Vous ne recevrez pas d'autres courriers de notre part.

Votre situation de mobilité

1. De quels moyens de transport disposez-vous? (plusieurs réponses possibles)
JE] Etes-vous détenteur d’un permis de conduire (catégorie B)?
& Une voiture est & ma disposition
0O J'utilise occasionnellement un service de partage de véhicules (Mobility) a des fins privées
X J'ai ma propre place de parc & la maison
Vélomoteur, scooter ou moto
0O Vélo électrique
JB Vélo
O Abonnement demi-tarif
O Abonnement annuel/mensuel pour les transports publics (AG ou transports publics locaux)

2. Combien de km avez-vous parcourus en voiture en 2015? (également en tant que passager)
O plus de 30 000 km
[ entre 20 000 et 30 000 km
W entre 15 000 et 20 000 km
O entre 10 000 et 15 000 km
O entre 5 000 et 10 000 km
O moins de 5 000 km
O je ne me déplace jamais ou uniquement trés rarement en voiture

3. Combien de fois par an en moyenne prenez-vous |'avion? (un trajet aller et retour compte comme un seul trajet)
O plus de 8 fois par an
O de 5 & 8 fois par an
B de 1 & 4 fois par an
O je ne prends jamais ou uniguement trés rarement |"avion

4. Quels moyens de transports utilisez-vous principalement pour vous rendre a votre lieu de travail ou de
formation? (plusieurs réponses possibles)
O aucun trajet pour aller au lieu de travail ou de formation
O aucun moyen de transport, tout le trajet a pied
Kl voiture (comme conducteur ou passager)
O vélomoteur, scooter ou moto
O vélo ou vélo électrique
O tram, bus et trolleybus
O train
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Les voitures de votre ménage

5. Combien de voitures y a-t-il au total dans votre ménage? (y compris les voitures appartenant & d'autres membres
du méme ménage) aucune 1 2 3 4 5 6 ou plus
O m] X o m] m] i
- Aucune voiture: Veuillez passer a la question 11 (haut de la page 3)

6. Quelle est la derniére voiture que vous avez achetée?

Cylindrée Année de Année Kilométres au
Marque Modéle (en litres) construction d’achat compteur actuel
/
Voiture 1 NiSScim X-Trai l 2, 2ob9 2oA2 A02 poD
Carburant: J@ essence/gaz Bolte de O manuelle Achetée ~8 occasion :
O diesel 5 K automatique > [m] vofture de démonstration
O  hybride vitesses: /.g’ variomatic/tiptronic comment? g yoiture newve

O électrique/plug-in hybrid

7. En supposant que votre voiture ait été volée et qu'on vous rembourse son prix de vente, de quelle marque serait la
voiture que vous achéteriez?
¥ une voiture de la méme marque
¥, une voiture d'une autre marque
8. En supposant que votre voiture ait été volée et qu'on vous rembourse son prix de vente, quel modele de voiture
acheteriez-vous?
)Q un modele de taille comparable
O un modéle plus petit
[0 un modele plus grand
9. Veuillez maintenant décrire (le cas échéant) les autres voitures (aussi celles d'autres personnes) de votre ménage (3 au
max.) Cylindrée Année de Année Kilometres au
Marque Modéle (enlitres)  construction d’achat compteur actuel

Voiture 2 é’&uu.bL_ _‘&D.m_g—_}_f.w{._z_ Z-Qﬁa_ Zodo Mﬂb

Carburant; 8 essence/gaz Boite de & manuelie Achetée D occasion
O diese! i . O automatique 5 vo!ture de démonstration
O hybride vitesses: O variomatic/tiptronic comment? ~ g voiture neuve
O électrigue/plug-in hybrid
Voiture 3
Carburant: O essence/gaz Boite de O manuelle Achetée DO occasion
O diesel 2 . O automatique 5 m] voiture de démonstration
O hybride vitesses: variomaticAiptronic comment? g yoiture neuve
0O électrique/plug-in hybrid
Voiture 4
Carburant: D essence/gaz Bojte de O manuelle Achetée O occasion
3 diescl . . O automatique 5 m} vo!ture de démonstration
0 hybride vitesses: variomatic/tiptronic COMMENt? o yoiture neuve
[} électrique/plug-in hybrid
10. Quelle est la derniére voiture que vous avez débarrassée/vendue/retirée de la circulation?
Cylindrée Année de Année Kilométres au
Marque Modele (en litres) construction d’'achat compteur a la fin

Ancienne voiture m

e 7 / a

Carburant: J essence/gaz Boite de & manuelle Achetée By occasion
O diesel vitesses: O automatique oSty voiture de démonstration
O  hybride * O variomatic/tiptronic YO voiture neuve

0O électrique/plug-in hybrid
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La prochaine voiture que vous achéterez

11. Quand pensez-vous acquérir votre prochaine voiture?
O au cours des 12 prochains mois
K, au cours des 24 prochains mois
0 au cours des 36 prochains mois
O ulftérieurement
O ne sais pas
O ne souhaite plus acheter de voiture a ['avenir

> Veuillez passer directement a la question 29 (haut de la page 6)

12. Votre prochaine voiture sera-t-elle votre premiére voiture, une voiture supplémentaire ou de remplacement?

O premiére voiture
O voiture supplémentaire
K] voiture remplagant une voiture actuelle

13. Votre prochaine voiture sera-t-elle une voiture neuve, une voiture de démonstration ou occasion?

O Voiture neuve

O Voiture de démonstration/de collaborateur

O Voiture d'occasion achetée dans un garage, avec garantie

O Voiture d'occasion achetée a un particulier/un commergant, sans garantie

_Ryne sais pas

14. Quelle sera la taille de votre prochaine voiture (dimensions extérieures)?
_Rlméme taille que la voiture actuelle
O plutdt plus petite
O plutét plus grande

15. Quelle sera la puissance de votre prochaine voiture (en CV)?
O méme puissance que celle de la voiture actuelle
O plutdt plus petite puissance
_I® plutét plus grande puissance

16. Quel carburant et quel type de propulsion votre prochaine voiture aura-t-elle?
[ de I'essence ou du diesel, pour moi c'est égal
B dans tous les cas de I'essence
O dans tous les cas du diesel
O propulsion au gaz (avec réservoir d'essence supplémentaire)
O propulsion hybride
O propulsion purement électrique
O hybride rechargeable / plug-in (VHR)

17. Préférez-vous une boite de vitesses manuelle ou automatique?
O manuelle ou automatique, pour moi c'est égal
O dans tous les cas une boite manuelle
JE] dans tous fes cas une boite automatique
IR, une boite tiptronic ou similaire (boite manuelle avec embrayage automatique)

18. Quelle catégorie de voiture choisirez-vous lors de votre prochain achat? (2 réponses max.)

Micro Petite Compacte Inter- Routigre  Limousine Sportive  Tout-terrain/SUV
médiare compact grand
O m mj u| 0 O o R
VW Upt VW Polo YW Golf VW Passat BMWsénieS BMWséne7  Porsche Subaru Tiguan
Smart Fortwo  Peugeot 208 Skoda Octavia BMW série 3 Audi A6 Audi A8 Mercedes SLK  BMW X1 Audi Q5
Toyota iQ Renault Clio  Audi A3 Audi A4 Mercedes ¢l E  Mercedes ¢l. CLS Nissan Qashqai BMW X3
Fiat 500 Toyota Yaris ~ BMW série 1 Ford Kuga Mazda CX-5
Opel Corsa Mercedes classe A Subaru XV
Ford Fiesta Opel Astra Opel Mokka

Hyundai 20 Hyundai i30

Monospace:
compact grand
[m] O

Seat Altea  Opel Zafira
VW Touran Ford Galaxy
Meriva VW Sharan
Peugeot 3008

Toyota Verso
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Qu’est-ce qui est important pour vous a I'achat d'une voiture?

19. A I'achat de votre prochaine voiture, qu‘est-ce qui est important

pour vous, et qu'est-ce qui est également pertinent? tres  important plutdt  plutdt pas pas du tout
important important  important important

Faible consommation de carburant O k O 0 a
Faibles émissions de CO, (gaz 4 effet de serre) o O o = o
Propulsion (essence/diesel, gaz, hybride, électrique) . O o O O
Sécurité (syst. d'aide a la conduite supplémentaires) 70O R O a a
DESION o emsmncmmismrsmnscossamnass st e s e S s LSS RS ] O P O O
Puissance du moteur {en CV ou kW) __ A (] O ] Im|
Cylindrée dumoteur . ..o %) o O m]
Taillede lavoiture P O O o O
Prixde lavoiture R, O | O O
Hauteur de I'impét annuel sur les véhicules & moteur m| s a O O
Capacité d'accélération ... P O O O O
Marquedevoiture ] O /E | O
) m} O O
= O O O O
Equipement (toit en verre; porte-boisson; sonorisation, etc.) y O ) ]

20. Cette nouvelle voiture sera-t-elle financée par vous-méme ou (partiellement) par votre employeur? (7 seule
réponse) entiérement par moi-méme
O I'employeur contribue a I'achat de la voiture; je paie le reste par moi-méme
O I'employeur rembourse les frais ou paie les kilometres parcourus, mais ne contribue pas a I'achat
O entierement par I'employeur

21. Comment |'achat sera-t-il financé? (7 seule réponse)
O leasing
[ a crédit
B paiement direct

22. En supposant que vous recevez un bonus de 2000 francs a |'achat de votre prochaine voiture, comment
I'investissez-vous? (7 seule réponse)
O voiture de taille supérieure (pour une puissance et une consommation équivalente)
O moteur plus puissant (pour une consommation équivalente)
O moteur a consommation plus faible (pour une puissance équivalente)
R, équipements complémentaires & I'achat
0 rien concernant |'achat de la voiture, mais plutot dans d'autres domaines

23. Choisirez-vous la nouvelle voiture seul(e) ou en commun avec d'autres personnes? (7 seule réponse)
O seul(e)
O avec un partenaire/mari/autre personne de sexe masculin
_¥ avec une partenaire/femme/autre personne de sexe féminin
O avec plusieurs personnes

24. Ou cherchez-vous principalement des informations?
B4 a I'occasion d'une course d'essai
B dans un hall d'exposition/par le conseiller a la clientéle de mon garage
O par des parents et d'autres personnes de référence
A par des articles dans les cahiers automobiles de quotidiens ou dans des magazines spécialisés
O via les pages internet ou le matériel publicitaire des constructeurs/des marques automobiles
O via les pages internet et du matériel d'information d'organisations indépendantes
O par les médias sociaux
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Votre situation personnelle et votre point de vue
25. Merci d'indiquer ci-dessous votre degré d’adhésion pas plutét en plu- entiere-
avec chacune des phrases suivantes: du tout pas partie tot ment
d'accord d'accord d'accord d'accord d'accord
J'aimerais une voiture qui consommepeu . | O (] ,B |
Lorsque j'achéte une voiture, je fais attention a I'étiquette énergie O O )8\ O O
Je considére uniquement les voitures présentant un bon
rendement énergétique (étiguette énergie AouB) m] ;E O O O
De toute facon, les indications de consommation du
constructeur ne sont pas correctes . | () O /EA 0
Pour moi, il est difficile d'évaluer si une voiture
a une consommation faible . P (m} O m} m}
Je sais ol je peux obtenir les informations nécessaires
au choix d'une voiture & consommation faible | O ] )81 ]
26. Veuillez indiquer ci-aprés votre degré d’adhésion pas plutdt en plu- entiére-
avec chacune des phrases suivantes: du tout pas partie tot ment
d'accord d'accord d'accord d'accord d'accord
Je me sens obligé de choisir un modéle a consommation faible
al'achat de ma prochaine voiture O O P O O
Indépendamment de ce que font les autres, je trouve important
que la prochaine voiture que j'achéte ait une consommation faible __ I O O /w O
Dans mon cercle de connaissances, la plupart des gens se déplacent
avec une voiture & consommation relativement faible O | P! m] O
27. Cette question concerne les inconvénients éventuels pas plutdt en plu- entiére- de
la conduite automobile. Nous souhaiterions du tout pas partie tot ment
connaftre votre avis personnel a ce sujet. d'accord d'accord d'accord d'accord d'accord
La collectivité surestime l'influence du trafic automobile
sur les changements climatiques e O | (m} ﬂ m}
Je me fais beaucoup de souci quand je pense aux
conséquences du trafic automobile sur le climat . .. m] O JY m} O
Quelle que soit la voiture que j'achéte, cela ne fait aucune réeile
différence pour I'environnement m} m} j | O O
En achetant une voiture avec une consommation relativement faible, je
peux contribuer de maniére efficace a la protection de I'environnement O /E O O [m]
28. A I'achat d’une voiture, quelles criteres trés  important plutét  plutdt pas pas du tout
discutez-vous avec vos amis et connaissances ? important important  important important
Faible consommation de carburant O O 5 ] O O
Faibles émissions de CO, (gaz a effetdeserre) . .. () O (] = O
Propulsion (essence/diesel, gaz, hybride, électrique) . O O O O
Sécurité (syst. d'aide a la conduite supplémentaires) Ja O m] O O
DESIAN ... oo eemearemeeeseeseeeeoeseeesmssssssmesssssenesssmnssmmess st esmmsenssmsesnnees O P O | O
Puissance du moteur (en CV ou kW) AE] P> m} m} O
Cylindrée du moteur o = O O |
Taille de la VOrUr e P O ] | O
PriX de 18 VORUIE P =] O m} m] O
Hauteur de l'imp6t annuel sur les véhiculesamoteur O = | [} O O
Capacité d'accélération ___ | [} O O
Marque de voiture O O [m| O
Traction intégrale e O O O O
Boite de vitesses (manuelle ou automatique) .~ O (m} [m| a
Equipement (toit en verre; porte-boisson; sonorisation, etc.) ] =& 0 [m] a
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Mesures a considérer dans le domaine de la mobilité et du trafic

29. Actuellement, diverses mesures sont en discussion en Suisse pour réduire
la consommation d'énergie due au trafic ou pour modifier son pas du
financement. Que trouvez-vous utile? utile

Informations: Plus d'infos concernant les nouvelles voitures économes

Fixer
les colits
variables:

Incitation:

Directives:

Prix du

carburant:

Autres:

Plus d'infos sur les économies pour la voiture actuelle
Plus d'infos sur les pneus et huiles moteurs économes
Plus d'infos sur la conduite efficace (EcoDrive)

Prime responsabilité/casco: Remise pour des voitures efficaces
Prime responsabilité/casco: En fonction du kilométrage/an
Prime responsabilité/casco: Supplément si consommation élevée
Imp6t annuel sur les véhicules: En fonction du kilométrage/an
Moins d'impéts, mais on paie au kilométre
parcouru (tarifs plus élevés aux heures de pointe)

Achat d'une voiture: rabais pour voiture efficace énergétiquement
Achat dune voiture: impot suppl. si consommation élevée
Impé&t annuel: rabais pour voitures efficaces
Imp6t annuel: surtaxe si consommation élevée

Les constructeurs doivent produire des voitures plus économes ____
Les importateurs doivent vendre des voitures plus économes______
Interdiction des voitures & trés haute consommation P

B

oo Ooo0ooo 0o opoo oooo-—

Augmentation du prix de I'essence de 20 cent./litre
Augmentation du prix de I'essence de 50 cent./litre
Si les voitures sont 10% plus économes, augmenter le prix de I'essen

de 10% {mémes colts annuels d'essence qu'auparavant) A

Réduire les colts des trains+bus au lieu de renchérir les voitures . [0

Au lieu d'économiser de I'énergie en matiere de trafic, il faudrait faire

des progreés dans |'isolation des batiments et dans I'industrie O

Les mesures d'économie d'énergie devraient étre financées a I'étranger,

car elles y sont moins chéres et plus efficaces O

Au lieu de s’occuper de mesures d'économie d'énergie, il faudrait
d'abord penser a I'emploi et a la croissance économique m|

30. Quels incitants pour les voitures électriques trouvez-vous

tout

ce

0O 0O O 0O 0O OO0 000 OO000 0O OO0Odd Oooodws

O O O 0 O OO0 000 0000 O O000 O000w
0O O 0O 0 O OO0 OoOoo oooo O EI\WDD )m)zﬁ\g»

W XK ¥ 0 oo odE bEek o0 Bodg ooooeSE

utiles, moins utiles et absolument pas utiles? pas du tout trés
utile utile

Les voitures électriques peuvent emprunter les voies réservées aux bus A m| O o o
Les voitures électriques paient nettement moins d'impots sur

les véhicules & moteur O | O O
Places de stationnement réservées pour les voitures électriques

aux alentours des gares P i) O O o o
Une prime de 4000 francs pour {'achat d'une voiture électrique O O O oM

31. Les nouvelles technologies efficaces (p.ex. les voitures électriques ou a hydrogéne) doivent-elles bénéficier d'une
réduction d'impdts pour que la technologie puisse se développer plus rapidement ? (une seule réponse)

[ Oui, jusqu’a ce qu'une technologie encore meilleure apparaisse sur le

marché

Oui, mais il faut déterminer a |'avance le nombre d'années durant lesquelles la réduction sera accordée
O Non, pas de réduction uniquement sur la base de la technologie, méme traitement fiscal pour tous
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32. Si une voiture de société est utilisée aussi dans le privé,
cela doit étre mentionné comme salaire supplémentaire sur le

certificat de salaire (et doit &tre imposé). Quelle doit étre la pas du tout trés
la proportion de salaire mensuelle supplémentaire? utile utile
1 2 3 4 5
200 fr. de salaire supplémentaire (env. 50 fr. d'impdtenplus) A O O O (]
400 fr. de salaire supplémentaire (env. 100 fr. d'impét en plus) O O O m}
800 fr. de salaire supplémentaire (env. 200 fr. d'impét en plus) E, O O ] m}
1200 fr. de salaire supplémentaire (env. 300 fr. d'impoten plus) | O O O (m]
1600 fr. de salaire supplémentaire (env. 400 fr. d'impdten plus) _K O O a O

33. Quels avantages un employeur peut-il accorder?
Doivent-ils étre ajoutés au salaire (et donc imposés)? pas du tout
utile

Remboursement forfaitaire des frais de
Réduction employeur & I'achat dune voiture
Abonnement demi-tarif ou réduction sur les abonnements

de transports publics
Place de stationnement sur le lieu de travail: au moins 100 fr.

Essence gratuite a

ML
ooo oo
ooo oo
ooo oo

Mobilité de demain

34.1l'y a de plus en plus de voitures électriques compactes de 1 ou 2 places, environ deux fois plus petites qu'une
voiture standard. (Plusieurs réponses possibles)
O Ces voitures électriques compactes pourraient dans mon cas remplacer un vélo/une moto
[ Ces voitures électriques compactes pourraient dans mon cas remplacer une voiture
O Je pourrais acquérir une telle voiture en complément de vélos électriques/de voitures
— Je préfere continuer de me déplacer dans une voiture standard
O Je préfere continuer de me déplacer en vélo, vélo électrique, vélomoteur ou moto

35. En supposant que vous soyez en train de prévoir I'achat d'une voiture électrique, quelles sont les offres et les
prestations que vous souhaiteriez de la part de votre fournisseur d'électricité? (Plusieurs réponses possibles)
O Voiture électrique en abonnement (facturation par mois ou au kilométre; comme pour le natel)
[0 Une installation photovoltaique chez moi pour charger le véhicule
O Possibilité de charger lorsque |'on fait ses courses
B Stations de charge rapide sur les routes principales

[0 Possibilité d'avoir au besoin une voiture conventionnelle (p. ex. pour effectuer de longs trajets)
0 Je n'arrive pas & envisager |'achat d'une voiture électrique

36. Les voitures sont de plus en plus intelligentes: pas du tout trés
financement. Que trouvez-vous utile? utile utile
1 2 3 4 5

Soutien: Identification des panneaux, détection de fatigue, reconnaissance

et mise en évidence des piétons O O u | o &
Aide: Assistant de voies de circulation et controle des distances,

conduite adaptive dans lesvirages .. O O O |} Pa!
Sécurité active:La voiture contrdle la trajectoire et freine

pour prévenir des collisions . [} O a (m} !
Indépendance: Le conducteur peut téléphoner, manger ou

lire grace au pilote automatique ... P (m} O O O
Autonomie:  Les voitures se déplacent sans conducteur, cherchent

des places de park, vont chercher des personnes a la gare _______. O O O ] ,E
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Pour conclure, nous vous prions de bien vouloir nous donner quelques indications sur votre
personne et votre ménage.

37. Je suis... néfeen 1933 K un homme [ une femme

38. La formation la plus élevée que vous avez achevée (une seule réponse):
2 Pas formation post-obligatoire
0O Apprentissage (y compris formation élémentaire), école professionnelle & plein temps
0 Maturité, école normale, maturité professionnelle
8 Formation prof. supérieure (maitrise, brevet, ESGC, école technique)
O Haute école (spécialisée ou pédagogique), également ETS, ESCEA, ESAA, HES
O Université, université technigue, EPF (y compris dipldmes postgrades)

39. Votre occupation (plusieurs réponses possibles):
O en formation (apprentissage, études etc.)
Bl employé (a temps partiel/a plein temps)
O homme/femme au foyer (4 temps partiel/a plein temps)
O bénéficiaire d'une rente (AVS ou rente d'invalidité)
O sans emploi, autre

40. Combien de pieces le logement de votre ménage a-t-il? (incl. salle de séjour; sans cave, grenier, etc.)
05 ou plus
¥ 4o0uds
0O 3 ou 3%
O2ou2%
O10u1%

41. Combien de personnes de plus de 18 ans vivent-elles dans votre ménage au total?
1 2 3 4 5 ou plus

o _® O O u]

42. Combien d'enfants/adolescents de moins de 18 ans vivent-ils dans votre ménage?

aucun 1 2 3 4 5 ou plus
O %) O o m] u}
43. A combien se monte le revenu mensuel brut (rentes y comprises) de toutes les personnes de votre ménage?
moinsde  6'000& 8000 a 10'000 a 12'000a  plus de sans
6’000 fr. 8000 fr. 10°000 fr. 12'000fr. ~ 14’000 fr. 14'000 fr. réponse
m| P =] o O o o

Vous pouvez nous laisser des commentaires ici:

Merci d’avoir rempli ce questionnaire!




