Wie griun werden wir in Zukunft — und wo
spielt das Ausgabeverhalten eine Rolle?

Dr. Peter de Haan, Gruppenleiter Ressourcen+Energiepolitik, Ernst Basler+Partner;
Dozent ETH ZUrich fUr Energie+Mobilitat
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Die Schweiz wird griiner. Soweit die Technik es erméglicht.
Rebound schmalert die Fortschritte, gefahrdet sie aber nicht.
Die Schweiz gibt es 3 Mal.

Ausgabeverhalten: Bei steigendem Einkommen nehmen
einige Konsumkategorien stark zu

Umweltbelastung pro Konsumkategorie sehr unterschiedlich

Grosse Potenziale flir Grinen Konsum:
Better instead of more.

/. GrUnes Marketing: Neuartigkeit + 6kologische Sicherheit.
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1. Die Schweiz wird gruner. Dank Technik.

Verscharfte Vorschriften, Verpflichtungen und Gerate-Standards. (Grenzen
dort, wo der Konsument ausweichen kann.)

Starker Fokus auf Technik.

Trotz ersten Erfolgen:
» Erneuerungsrate bei Gebauden zu tief UND Sanierungstiefe zu gering
» Verlagerung ins Ausland
» Slecht fUr die Schweizer Wirtschaft
» Scheinbare Reduktion, in Wahrheit evtl. Erh6hung Energieverbrauch
» Verleitet dazu, die heutigen Massnahmen als erfolgreich einzustufen

1. Massnahmenpaket 2. Massnahmenpaket

» Effizienzsteigerung » Lenkungsmassnahmen

» Ausbau neuer erneuerbarer Energie  » Okologische Steuerreform
» Verfahrensbeschleunigung
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1. Die Schweiz wird gruner. Dank Technik.

Energie-/Klima-/Nachhaltigkeitsziele des Bundesrats:

(a) Technikpotenzial voll ausschdpfen
(b) Verhaltensanderungen, d.h. Anderung im Ausgabeverhalten

Endenergie-Verbrauch
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2. Mehr, starker, weiter: Der Rebound-Effekt

RE1 Mehr Autos...

RE, Starkere/gréssere/schwerere Autos... €
REs Mehr Fahrzeugkilometer...

Direkter Rebound

Sie erwerben ein Auto mit
einem effizienteren Motor,
entscheidensich dabeiaber
fureinen gréReren Wagen
oder nutzen |hr effizienteres
Auto mehr als das vorherige.

" —> rgtR)

Indirekter Rebound

Da Sie nun ein effizienteres
Auto fahren und dadurch

reduzierte Treibstoffkosten
bzw. COz-Emissionen
haben, génnen Sie sichim
nachstenUrlaub eine Reise
mit dem Flugzeug statt mit
dem Zug oder Auto.

i

Simulation von RE;

Mikrosimulation
Neuwagenmarkt 2022:
RE; = 8.3%

Gesamtwirtschaftlicher
Rebound

Eine steigende Nachfrage
nach effizienten Fahrzeugen
fuhrt zu Anderungenin der
Produktions-und
Nachfragestruktur. Dies
kann beispielsweise zu
sinkenden Treibstoffpreisen
fihren, was wiederumeinen
Nachfrageanstiegzur Folge
haben kann.

Quelle: de Haan P, Peters A, et al. 2015 . Rebound-Effekte: Ihre Bedeutung fir die Umweltpolitik. Im Auftrag BMU/UBA. 110 Seiten, UBA-Textte 31/2015
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2. Rebound eindammen!

Rebound ist da.
Lasst sich aber eindédmmen.

Solange Energieeffizienz nicht mit
Zeitgewinn einhergeht, bleibt Rebound unter
30%

(Autofahren: Zeitkosten 2-Mal so hoch wie
Fahrzeugkosten)

= Losungsansatze in
Grundlagenbericht flir UBA

Rebound-Effekte: Ihre
Bedeutung fiir die
Umweltpolitik

Umwelt
Bundesamt
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3. Die Schweiz gibt es
bereits 3x
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Inlandischer Anteil der konsumbedingten Belastung
m Auslandischer Antell der konsumbedingten Belastung
Quelle: BAFU 2014. Entwicklung der weltweiten Umweltauswirkungen der Schweiz
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4. Ausgabeverhalten

Suffizienz als blosser Verzicht funktioniert nicht > andere Ausgaben steigen
Gunstigeres Wohnen > hdhere Ausgaben fir Verkehr, Kleider, Reisen;
«gut» ware: Bildung, Kultur, Gesundheit
Franken — paarhaushalte ohne Kinder

9'000
m Bekleidung und Schuhe
3000 I
m Andere Waren und Dienstleistungen
7'000 m Gast- und Beherbergungsstatten
6'000 = Wohnungseinrichtung und Haushaltsfihrung
51000 m Verkehr
m Unterhaltung, Erholung und Kultur
4'000
m Alkoholische Getranke und Tabakwaren
3'000 ® Nachrichtentbermittlung
2'000 ®m Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke
1'000 m Wohnen und Energie
0 H Gesundheitsausgaben
1. 2. 3. 4. 5.
Einkommensklasse, Flinftel EBP 2015
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5. Energiekonsum (monatlich) je Einkommens-

40'000

35'000

30'000

25'000
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15'000

10'000

5'000

Paare mit Kindern

klasse und Konsumkategorie

2. 3.

Einkommensklasse, Flinftel

4.

m Bekleidung und Schuhe

m Andere Waren und Dienstleistungen

B Gast- und Beherbergungsstatten

= Wohnungseinrichtung und Haushaltsfihrung
m Verkehr

® Unterhaltung, Erholung und Kultur

m Alkoholische Getranke und Tabakwaren

B Nachrichtenlbermittlung

® Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke
® Wohnen und Energie

B Gesundheitsausgaben

EBP 2015
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6. Better instead of more

Gruner Konsum =
a) Verlagerung hin zu ressourcen-extensiven Kategorien

o) Qualitat statt Menge — better instead of more
(héhere Preise pro Konsumeinheit)
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7. Grunes Marketing: Eigenwohl+Sicherheit

Konsumverhalten = Optimierung des Eigennutzes
Umweltverhalten = Optimierung von Gemeinwohl+Eigenwonhl

Scheitern klassischen Marketings. Erfahrungsgrundsatze:

a) Egal wie viel das Gemeinwohl profitiert,
ich muss immer AUCH profitieren.

0) Unsicherheit totet jede Absicht — falls Eigenwohl gering.
Minimization of regret starker als maximization of utility.
Vorbildfunktion wichtig. Staatliche Anerkennung.

¢) Verhaltensanderung = Anpassungsaufwand.
Meist grosser als der Zusatznutzen.

Eigennutz betonen, 6kologische Sicherheit bieten, geringer
Anpassungsaufwand gewahrleisten
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7. Grunes Marketing: Feedback+Neuartigkeit

Nicht zu frih subventionieren! Pioniere brauchen vor allem Lob.

LUcke zwischen Soll und Ist = Dissonanz.
Dissonanzbewaltigungs-Strategien:

«Chinesen/USA sollen anfangen»

«Schweiz ist nur klein»

«trenne bereits Abfall»

«Klimamodelle stimmen wohl noch nicht genau»
«ich kann nichts ausrichten»

«bin besser als der Nachbar»

Ausweg = «Technology fix». Griner Konsum soll neuartig sein,

damit ich es nicht gestern auch schon hatte tun kénnen!
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Fazit

- Verlagerung hin zu ressourcen-extensiven Konsumkategorien STARKT
tendenziell die ressourcenarme Schweiz

« Effizienz, Suffizienz, Griner Konsum —
Hauptsache, Konsumenten geben ihr Geld ressourcen-extensiv aus!

* Minimierung des Bedauerns wichtiger als Nutzenmaximierung
= Okologische Sicherheit, kombiniert mit einer Prise Eigenwohl

Wir sind gerne fir Sie da

Ernst Basler + Partner
Peter de Haan
peter.dehaan@ebp.ch
044 395 11 14
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Weiterfiihrende Literatur und Links

= Rebound-Bericht fir UBA: Link
= www.energiewendeindex.ch
= EBP-Barometer «Auto und Mobilitat von morgen»: Link

6. November 2015, SGES3, Peter de Haan: Wie griin werden wir in Zukunft — und welche Rolle spielt das Ausgabeverhalten?

14


http://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/378/publikationen/texte_31_2015_rebound-effekte_ihre_bedeutung_fuer_die_umweltpolitik.pdf
http://www.energiewendeindex.ch/
http://www.ebp.ch/geschaeftsbereiche/ressourcen-energie-und-klima/ebp-grundlagen/

